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Sammanfattning

Detta arbetes syfte dr att forsoka att utforska, jimfora och utvérdera olika sétt och verktyg for
att mita bloggar pa internet. For att gora detta si har vi avgrinsat oss till den svenska
riksdagen och alla som bloggar i den. Enligt en artikel i DN sa &r ledaméternas bloggar inte
populéra, baserat pa att de inte far s médnga kommentarer. Vilka synsitt och mél har da
bloggarna, och #r det enda mélet att nd ut till s3 manga som mojligt? Ar antalet kommentarer
ovidkommande? Metoderna vi har anvént for att ta fram data varierar, fran traditionella
metoder som intervjuer med de bloggande, till att anvédnda olika verktyg for att mita
bloggarna for att pa sa sitt fa fram olika parametrar. Vi fann att de intervjuade
riksdagsledamoterna saknade konkreta mél med sitt bloggande. Det matt som virdesattes
frimst var besokarantal. Vi fann dven att vissa utav mdtmetoderna &r irrelevanta.

Blog measurement

Abstract

The purpose of this paper is to attempt to explore, compare and examine different ways and
tools whose purpose is to measure popularity for blogs on the internet. We try to accomplish
this by using and applying them on a well-delimited area: the blogs belonging to members of
the Swedish parliament. Whose blogs, according to an article published in Dagens Nyheter
are very unpopular among the public. What are their goals and views on blogging, is it just to
reach out to as many as possible? The methods we have used to create the data varies from
traditional methods such as polling and interviewing of the bloggers themselves to using the
tools in question to measure the blogs in the Swedish parliaments bloggosphere. We found
that the parliament members lacked concrete goals with their blogging. Their preferred
measurement is visitor numbers. We also discovered that some of the measuring methods are
irrelevant.
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1. Inledning

1.1 Sociala medier

Att vi for tillféllet befinner oss i informationsaldern &r det forhoppningsvis ingen som tvekar
pa. I och med persondatorn och internets intadg sa har den hir tidsdldern blommat ut s& mycket
sa att det till och med blivit mojligt for gemene man att pa ett enkelt sétt sprida och skapa
information helt sjélv, ostort, utan att vare sig behdva vara professionell och ha en
bolagsbudget. Detta har lett till att, som vissa papekar, vi nu gétt over till att istéllet leva
under den sé kallade “uppmérksamhetsialdern”.

Sociala medier &r ett av de trendigare orden under 2000-talets borjan. Viktigt att kinna till dr
dock att begreppet i sjdlva verket “grundades” i slutet av sextiotalet i samband med
telefonnétens allt mer intensiv anvindning. Enligt Social Media Rockstar och Webdesigner
Depot sé borjade ménniskor experimentera med telefonnitet och egenhéndigt bygga moduler
man kunde ringa till och prata in meddelanden pa. Tvé av de mera kénda personerna som
sysslade med detta var Steve Jobs och Steve Wozniak, sedermera grundare av Apple. De tva
byggde en egen modul, en sa kallad ”blue box”, som gjorde att de kunde ringa gratis och till
vem de ville, enligt Wikipedia. Captain Crunch, i verkligheten John Draper, dr en av de mer
legendariska personerna pa detta omrade.

Denna grisrotsrorelse och medverkandekultur som numer har internet som bas, kan kort och
gott samlas under ett begrepp: sociala medier. En aktivitet och ett uttryckssitt som, enligt oss,
bestar utav tre delar:

1. Tekniken
2. Interaktion mellan anvindarna
3. Information som anvédndarna sjédlva skapat, bidragit med, tagit fram och hanterat.

Sociala medier tar en stor plats i vardagen, och det gar inte lang tid mellan en ménniskas
moten med begreppet, vare sig om det &r pa internet eller om det omnamns i det mer
traditionella medierna. Exempel pa sociala mediers mer och mer betydande roll i var vardag
ser vi hela tiden. Till exempel anvinds wikis flitigt och Wikipedia 4r en serios konkurrent till
stora traditionella uppslagsverk. Sociala nétverk som till exempel Facebook sprider sig hogre
och hogre i aldrarna och har lyckats med konststycket att bli riktigt folkligt, enligt statistik
som Simon Sundén publicerat. Internetforum manar till kommunikation och interaktion
mellan likasinnade. Youtube tar mer och mer tid ifran televisionen och det dr fantastiskt att en
hemsida som bara funnits i fem &r kan konkurrera sa mycket mot ett medium som &r sa rotat.

Det skrivna ordet dr ocksé ndgot som sociala medier formedlar, frimst i form utav bloggar
och mikrobloggar. Det dr denna del utav omradet sociala medier som vi valt att rikta in oss
pa. Framst for att det ligger i vart intresse och for att det 4r nagot som ér stéindigt i ropet i
media.

1.2 Blogg

Ordet "weblog" myntades ar 1997 av Jorn Barger. Efter tvé ar forkortades ordet skimtsamt
utav Peter Merholz till "blog". Samma ér grundades webbtjiansten Blogger och Live Journal,
som bada ldt anviandarna skapa sin alldeles egna blogg.
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I Sverige sa har inte bloggen haft ndgot sirskilt genomslagsér, utan omradet har véxt fram
under tvdtusentalet. Den populdraste bloggtjinsten i Sverige idag &r blogg.se, och den
grundades sé sent som 2005.

Bloggvirlden i Sverige har vixt vildigt mycket, frimst de senaste aren. En trend &r att
vanliga tonaringars bloggar fatt en véldigt stor genomslagskraft, ibland storre @n de
traditionella mediernas olika hemsidor. Denna trend har pagétt i ett antal ar, och verkar inte
visa négra tecken pa att avta. Kindisar har ocksa en tillvaro i bloggvirlden med manga ldsare,
men det faktumet dr mer forstéeligt.

Politiker har pa senare ér forstétt bloggarnas genomslagskraft, och forsokt att utnyttja sig av
dem. I det stora landet i vist, USA, sd har bloggarna haft stor genomslagskraft i de senaste
valkampanjerna. Detta har svenska politiker sett, och manga dussin har forsokt sig pa bloggen
som kommunikationsverktyg. Ett problem som finns &r dock att de inte nar ut till den breda
publiken. Eller gor de egentligen det?

Nir man méter bloggars popularitet idag sa har man ett flertal verktyg att vilja mellan. Man
kan mita unika besdkare, ickeunika besdkare, abonnenter pa RSS-flode, kommentarer,
inldnkar och dessutom finns massvis med tjdnster som har egna mitmetoder. Politikers
bloggar har ofta ett 14gt besoksantal — men betyder de att de 4r ickepopulira, eller &r deras
lasare mer kvalitativa? Vilka métt bor man egentligen beakta? Vilka &r 6verflodiga? Kan man
se nagot samband mellan nagra? Denna uppsats forsoker besvara fragor som dessa — det vill
sdga om métmetoder pa internet och deras tillimpningsomrade i bloggsfiren. Vi tar avstamp i
den politiska riksdagsbloggvirlden, for att ha ett vil definierat undersokningsomrade.

1.3 Syfte

Vart syfte med den hér uppsatsen var att undersoka hur metrik inom sociala medier pé
internet, med inriktning pé bloggar, kan tolkas. Detta ville vi uppna genom att undersdka den
politiska bloggosfiren och personerna bakom den: de bloggande riksdagsledaméterna. Sjdlva
metoden gick ut pa att framstélla data om bloggarnas popularitet samt delvis fraga
upphovsminnen/bloggarna sjilva.

Men ér verkligen det hir med metrik pa internet inom den politiska bloggosfiren ett problem
och varfor har just vi valt att arbeta med detta? Dagens Nyheter publicerade den 11 april 2009
en artikel med titeln: "Minimalt intresse for riksdagsminnens bloggar” som behandlar &mnet i
fraga. I artikeln sa beskrivs allménhetens intresse i riksdagsbloggosféren och
riksdagsledamdternas bloggar som minst sagt minimalt. Néstan hélften av alla bloggar var
helt kommentarslosa och vissa riksdagsledamoter hade nistan helt gett upp sitt bloggande.
Det ser minst sagt morkt ut for den svenska riksdagsbloggosfdaren om man ska tro artikeln i
fraga.

Men ir det verkligen meningen att en riksdagsledamots blogg ska jamfoéras med hippa och
populéra bloggar som till exempel Blondinbella eller Kissie? Det hade till exempel varit
konstigt att likna Dagens Nyheter med Kalle Anka bara for att de bada &r tryckta pa papper -
en artikel som behandlade det skulle nog se aningen konstig ut. Man kan dven likna det hela
med nagot mer abstrakt, varfor inte till exempel: konst, vi tycker alltsé att bloggande 4r négot
subjektivt, det hela ligger i forsta hand i konstnédrens 6gon och i andra hand i betraktarens.
Detta dr ndgot som intresserar oss, problemet som vi ser det dr: kan man verkligen tillimpa
klassisk metrik i en sadan luddig vérld som bloggosfiren? Detta har vi valt att vidareutveckla
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till fragan: Vad tycker personen bakom bloggarna sjidlva egentligen, hoppas de att de ska
kunna ta fighten med de hippa bloggar som toppar listorna?

1.4 Mal

Att fa en fordjupad insikt kring metrik pé internet; tolkningar, betydelse samt maluppfyllelse.

1.5 Fragestdllning

Sjdlva kdarnfragan, som vi eftersokte ett svar pa i var uppsats, 16d: Hur tolkar man metrik och
delvis hur korrelerar det faktiska resultatet med malséttningen hos forfattaren?

Denna fragestillning kan delbesvaras med ett antal delfragor:

Vilka matt bor man egentligen beakta och vilka dr overflodiga?
Pekar flera métt pa samma saker?

Vad forvintar sig bloggarna sjilva av sitt bloggande?

Hur tolkar bloggarna sjélva datan?

B W N =
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2. Bakgrund

2.1 Bloggar

En blogg ir egentligen inget mer tillkrénglat &n en loggbok (en sorts administrativ dagbok
som fors péa skepp) som finns pa internet. Det vill séga kort och gott en elektronisk dagbok.
Tva av de bloggtjanster som dr populérast i dag d&r Wordpress och Blogger. Bada dessa
tjanster later anvindare utan nagra som helst tekniska kunskaper starta upp en alldeles egen
blogg pa mycket kort tid. Nér detta &r gjort sa blir anvéndaren (om de inte valt att pa nagot vis
dolja sin blogg for allménheten) en del utav bloggosfiren. Till skillnad ifrén den analoga
loggboken sé dr bloggar ett tvdkanaligt medium da bloggldsarna oftast kan lémna synpunkter
och feedback till ett blogginldgg i form av kommentarer.

Utbudet pa bloggar dr idag stort, det kan jamforas lite med tidningar, det vill sidga att det finns
olika sorters bloggar som specialiserar sig pé helt olika omrdden. Om man bortser fran det sa
kallade "dagboksbloggandet" sa &r nagra omraden till exempel: mode, film, musik, foto,
miljo, bocker, politik samt historia.

Men ér fenomenet bloggar verkligen nagot att bry sig om och @nnu viktigare: dr det verkligen
ett imne man kan forfatta en uppsats om? Bloggen som medium ér i sig véldigt intressant och
utmérker sig pa flera punkter ifran de mer traditionella medierna. Det storsta och mest viktiga
exemplet &dr dess formaéga att fungera som ett tvakanaligt medium. Denna forméga erhaller
bloggen ifran de kommenteringsfunktioner som de flesta bloggar brukar tillhandahalla. Dér
ldasarna kan komma med feedback pa de inldgg som forfattats utav bloggaren. Ett exempel &r
dess stora flexibilitet eller de kontraster mellan @mnen och syfte som bloggen kan
tillfredsstdlla: man kan antingen forsoka anamma redaktionella kvalitéer pé sin blogg:
behandla langa och komplicerade &mnen som skulle kunna gé i tryck i vilken dagstidning som
helst. Eller varfor inte syssla med mikrobloggning a la Twitter till exempel. Sa kallade
vloggar (videobloggar) har ocksé blivit populdrare i takt med Youtubes intdg. I och med att
bloggen anvinder sig utav internet for att sprida sin information sa kan man rent teoretiskt na
ut till 1.8 miljarder ménniskor (enligt Internet World Stats) med sin blogg. Man kan séga att
bloggen dr nagon sorts blandmedium som tagit det bista ifrén flera olika medium: seriositeten
och djupet ifran gamla hederliga tryckta medier, tvavigskommunikationen ifran gamla
hederliga medium sa som telefonen och posten. Dess stora ridckvidd och formaga att na ut till
folk kan kanske liknas lite vid broadcastingmedierna radio och tv.

2.2 Bloggosfaren

Enligt det internetbaserade uppslagsverket Wikipedia sa definieras ordet bloggosfar
som: "Ett virtuellt samhalle av bloggar som pa Internet vuxit fram under 2000-talets
forsta ar. Nar antalet bloggar markant 6kat under senare delen av 2005 kan man
snarare dela in bloggosfaren i flera fristdende bloggosfarer da de inriktar sig pa olika
malgrupper och behandlar olika intresseomraden och dmnen.” Ordet bloggosfaren
borjar med andra ord att forlora "glansen” som det hade férut. Medan man férut hade en
bloggelit sd kunde man referera till den med ordet, men nu nir 350 000 bloggar
existerar sd har det blivit en folkrorelse, med massor med olika avarter. Att prata om
bloggar i generella termer gar alltsa inte langre - det vore att generalisera alldeles for
mycket.
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Bloggosfaren i Sverige bestar idag alltsa av flera separata omraden. Den storsta bestar,
sett ur det allmédnna perspektivet, mest av unga tjejer som bloggar kring mode, kdndisar
och deras sysslor. Att just det ar dessa bloggar som ligger pa topplistorna 6ver bestkare
ar vida kint, men varfor det ar pa detta viset ar ndgot mer oklart. Anledningen ar
mojligen att de flesta ldsarna ar i tonarsaldern, och konsumerar bloggarna som en slags
underhallning. Det i sin tur gor att man maste ldsa bloggarna for att hinga med i vad
som hénder, och darfor far bloggar som "slar igenom” oftast en valdig tillvaxt rent
besoksmassigt.

Nyligen sa har den storsta bloggaren for narvarande, Kisse, kommit upp i1 000 000
besok i veckan (dar varje IP-nummer rdaknas endast en gang i timmen). Just Kissie
bloggar i storsta grad om dmnen som: kiandisskap, kladkép/gavor, brak samt andra
amnen.

Vuxna bloggare har daremot inte slagit igenom rent beséksantalsmassigt pa samma satt
- vuxna manniskor laser helt enkelt inte bloggar pa samma satt. Vad som ar intressant
att se dr att i bilden pa topplistorna (se bilagor, bilaga 1) sa ser man tydligt att det ar
tonarsbloggar som ar de mest besokta, medan det ar bloggar skrivna av vuxna - och da
sarskilt politikerbloggar - som ar de mest lankade.

Politikerbloggosfaren existerar i allra hogsta grad idag. De mest lankade politiska
bloggarna ar dock bloggare som inte sitter i riksdagen eller regeringen, utan snarare ar
vanliga personer som har politik mer som ett intresse dn ett jobb. Varfor har da inte
vanliga politiker slagit igenom som bloggare? Sett ur ett teoretiskt perspektiv sa borde
politiker ha alla egenskaper som kravs for att bli framgangsrika - de har ett jobb som
manniskor inte vet s mycket om, de tar upp aktuella fragor, de ar ofta lokalt
forankrade, de forsoker ofta skriva lattforstaeligt sa att manga kan forstd samt att de
faktiskt blir omvalda var fjarde ar och saledes har ett intresse av att gora positiv reklam
for sig sjalva.

2.3 Bloggairs inflytande

Den stora mediedraken Aftonbladet har forsokt lyfta fram bloggande genom att instifta ett
pris som man kallar for Stora Bloggpriset - ddr man arligen prisar bloggare i ett flertal
kategorier. Detta pris fungerar pa sé sitt att en jury nominerar ett antal bloggar baserat pa
smak och ett antal parametrar. Dessa bloggar hamnar sedan i en offentlig omrostning dér alla
blogglisare fér rosta.

Tidningen Veckorevyn, med malgruppen tonérstjejer, har ett liknande pris - som endast &r
fokuserat mot just bloggar skrivet av tonarstjejer.

Om man ska hardra dessa tva olika priser, sa far man ocksa fram tva olika matt pa inflytande.
Medan Aftonbladet har kategorier som passar bloggar med firre antal ldsare, sa har
Veckorevyn med alla de stora bloggarna. Hir dr ocksa dilemmat nir det géller
inflytandemaétandet. Har en liten, men utforligt skriven, politisk blogg mindre inflytande &n en
stor tondrsblogg med massivt antal lisare? Ar f&, men kvalitativa, vuxna ldsare "bittre" #n ett
stort antal yngre lasare?
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2.4 Bloggar och politik

Bloggar och politik hor i allra hogsta grad ihop — ett exempel dr presidentvalet i USA ar 2004.
Boken Blog, av Hugh Hewitt, séger att bloggarna avslgjade flera skandaler — bland annat att
John Kerry, som var demokraternas presidentkandidat, anvént sig av falska fakta i uttalanden.
Detta avslgjades av bloggarna, men snappades upp av medierna och hade troligtvis aldrig
avslojats om det inte vore for bloggarna.

Sociala medier har som ord slagit igenom stort pa senare ar och kan vil hdvdas vara ett av de
trendigare begreppen ar 2009. Detta har svenska politiker forstétt - och de har alltmer forsokt
ta till sig av begreppet och hoja sin nérvaro i dessa kanaler.

Det &r rimligt att tro att de sociala medierna verkligen kommer fa en nyckelroll i framtida val.
Fakta som underbygger den teorin ir till exempel att riksdagsledaméternas bloggande har
exploderat under de senaste aren. For ett &r sedan bloggade endast 83 stycken (enligt DN-
artikel) medan det nu &r cirka 126 stycken som é&r aktiva.

2.5 Bloggtyper

Vi hivdar att politikerbloggar sérskiljer sig rent malséttningsmaéssigt fran de flesta andra typer
av bloggar.

Som exempel s dr bloggar skrivna av vanliga anvéndare ofta skrivna for att dokumentera
vardagen. Anvéndaren har i det fallet inget storre syfte dn det dokumentera, och att fa sprida
sina tankar vidare till en storre skara. For dessa bloggar gor det inte sd mycket hur manga
ldsare de har. For dessa bloggare sé spelar heller inte metrikparametrarna nagon storre alls.

Den andra typen av bloggare kan man sédga dr proffsbloggar, sdsom nyhetssajter och
foretagsbloggar. Dessa ér skrivna for kommersiella dandamal, och bloggaren bakom har
bloggen som informationskanal utat. Detta gor att bloggen anvinds mer som ett verktyg for
att sprida information. For dessa typer av bloggar sa spelar antalet ldsare i vissa fall en stor
roll - somliga nyhetssidor 6verlever helt pa annonser. Daremot sa &r begrepp som abonnenter
i Google Reader mindre viktiga, just for att det dr besokare till sjdlva hemsidan som réknas.
Foretagsbloggar tillfredsstills delvis av detta dock.

Politikerbloggar didremot skrivs av en person forst och frimst. Denna person har blivit vald i
ett riksdagsval, och har saledes ett flertal personer och ett parti som stodjer bakom. Politikers
syfte &r oftast, som vi kommit fram till, en kombination av de tva ovanstiende typer av
bloggar. De vill dels sprida information och pé sa sitt fa s ménga ldsare som mojligt,
samtidigt som de har bloggen i eget dokumentationssyfte pd ett internare sétt. Politiker har
dessutom oftast malséttningen att bli omvalda, vilket gor att bloggen blir ett mer viktigt
verktyg som kan avgora hur det gar. Skriver en privatperson kontroversiella asikter pa sin
blogg kan det pa sin hojd leda till tillrdttavisningar av den lilla ldsarkretsen - gor en politiker
likadant kan den mista jobbet.

2.6 Popularitet pa internet

Den popularitet som en blogg har viger in tungt i kommersiella sammanhang, till exempel s
vill sponsorerna saklart ha sin reklam p& den blogg som har mest ldsare av sin valda
malgrupp.
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Men vad innebir egentligen popularitet? Ar det hur manga besokare en specifik sida har per
vecka. Det vill sdga ett rent kvantitativt matt, desto mer desto béttre. Man kanske till exempel
ocksa bor blanda in hemsidans i fraga ”anseende” pa internet. For att exemplifiera lite om vi
sdger att en bloggare skriver nagot dumt som uppror folk. Folk som lédser detta lankar sedan
vidare till bloggaren i friga med motivationen ”Kolla vad den hir idioten skriver” och linken
sprids pa sé vis och skapar ett "buzz” i bloggosfiren och antalet besokare chockhdgjs.
Bloggaren i det hir exemplet far mycket besokare och publicitet, men kan bloggen verkligen
kallas for populir da?

Ett exempel fran den politiska bloggosfiren dr Annika Qarlsson - hon ér en av Centerpartiets
riksdagsledamoter. Nér hon inte dr upptagen med sitt ambete eller andra saker sa driver hon
ocksa bloggen Qarlsson.se dir hon reflekterar kring bade politik och andra saker. Efter EU-
valet 2009, den 14 juni sa forfattade hon ett blogginldgg vid namn “Tankar efter ett val”.
Inldgget tolkades av merparten utav de som limnat kommentarer som att Annika implicit
hérledde sig fram till att de som rostade pa Piratpartiet var valdtiktsmén. Bloggen ldankades
till fran flera stéllen och kommentarerna flodade in, i efterhand hela 162 kommentarer pa 3
dagar (och da riknar vi inte med kommentarer som tagits bort). Kommentarfunktionen
stangdes till sist av under en tid. Det &r bara att ldsa kommentarerna sé ser man att merparten
av dem &r negativa emot inldgget och knappast smickrande for en politiker. Blogginlidgget har
dven kritiserats utav partikamrater till Annika samt CUF:s (Centerpartiets ungdomsférbund)-
ordforanden Magnus Andersson. Om man nu ser pa detta ur en kvantitativ synvinkel, det vill
sdga till antalet besokare sa verkar Annikas blogg vara véldigt populér, men &r verkligen all
publicitet bra publicitet? Aven om Annika gick ut och skrev ett forlat-inligg nigra dagar
senare s& var redan skadan skedd.

En bloggs popularitet bor alltsi kanske inte enbart baseras pa hur manga besokare den har i
veckan eller hur ménga kommentarer den far. Popularitet i bloggosfiaren kan mitas pd ménga
fler vis och det finns mer faktorer som spelar in. Négra utav de ir till exempel inlédnkar fran
andra bloggar. Man kan siga att den blogg som har flest inom sitt omrade kan kallas for
"spindeln i nétet". Det vill sdga den blogg som alla andra bloggar ldnkar till, himtar
information ifran, refererar till etc.

Man maste ocksa vara medveten om den grad av trovirdighet som ens métmetod har. Olika
verktyg har sina for- och nackdelar och man kan saklart argumentera for vilken som passar in
bist i det givna scenariot.

2.7 Matning utav popularitet pa internet

Pa internet finns det en uppsjo utav verktyg, metoder och algoritmer for att méta och fora
statistik over internetanvindning. Alla med sina distinkta tillvigagangssitt, for- och
nackdelar. Nagra vilanvénda ér till exempel Google PageRank och Alexa. Som vi ndmnt
tidigare sa &r de hir tjdnsterna framst utformade for att anvidndas inom kommersiella
sammanhang.

2.7.1 Google PageRank

Google PageRank dr som det later utvecklat utav webjitten Google och dopt efter Larry Page.
Algoritmen miter, enligt hemsidan Googled, relativt informationsvirde pa en hemsida. Detta
gors genom att lankarna mellan hemsidorna behandlas som roster med olika styrka. Styrkan
utav rosterna bestdms i sin tur av hur manga lankar till sig hemsidan har som ldnkar vidare.
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Google PageRank har kommit att bli ett av de mer populéra verktygen for att méta hemsidors
genomslagskraft och referensvérde. Detta eftersom att Google dr den populéraste sokmotorn.

2.7.2 Alexaranking

Alexa Internet, Inc. &r ett amerikanskt féretag som sysslar med rapportering utav webtrafik.
Alexa far merparten av sin data, enligt Wikipedia, ifran en toolbar: ”Alexa Toolbar” som
bland annat fungerar som en popupblocker. Efter att anvindarna installerat den s rapporteras
anvindarens internettrafik tillbaka till Alexa som sedan kan anvénda den. Alexa har dven pa
senare tid utokat sitt rankingsystem och lagt till mer datainsamlingsmetoder. Detta for att de
har fatt kritik déar folk ifrdgasatt hur representativ deras data kan anses vara, da till exempel
Youtube hade hogre rank dn Google. Alexa har dven en webcrawler som arkiverar internet,
datan ifrén den har man valt att donera till archive.org’s "Wayback machine”.

2.7.3 Yahoo!, Microsoft och Del.ici.us

Yahoo! och Microsoft har dven sina egna metoder, Yahoo! site explorer liter en ta del utav
den data som Yahoo har i sitt sokindex. Man kan till exempel se hur ménga inldnkar en
hemsida har enligt Wikipedia. Microsoft Bing dr Microsofts motsvarighet och funkar pa ett
liknande sitt enligt Wikipedia. Men det finns saklart mer metoder som man kan anvénda sig
utav for att se hur hogt rankad och anvind en sida dr. Detta kan goras genom att man kollar
hur ménga bokmérken hemsidan har pa en bokmirkestjénst. En populér sadan dr del.icio.us
dér anvindarna sjidlva bokmirket och taggar sidor de finner intressanta.

2.7.4 Google som matverktyg

Att Googla och mita soktréffar dr ocksé en metod. Denna metod dr dock mer svér att méta
eftersom antalet Googletriffar paverkas stort kring vilka sokord man viljer, samt tidpunkten
sokningen gors.

2.7.5 Inflytande

Om man bara vill rikta in sig pa att undersoka bloggar sa finns det tjdnster speciellt utformade
for detta, Inflytande.se &r en svensk sadan, utvecklad av webentreprendren Ted Valentin.
Inflytande.se véger in olika faktorer for att ranka en blogg inom den svenska bloggosféren
och rikna ut hur mycket mer inflytande den har 6ver alla andra. Faktorerna &r specifika for
bloggar och inte sddant som andra hemsidor har, till exempel antal prenumeranter och
inlédnkar pad Google Blog Search.

2.7.6 Google Reader

Vi har dven sjdlva anvént oss utav Google Reader, Googles egna RSS-ldsartjénst, for att ta
reda pa hur manga abonnenter en specifik blogg har. Man kan dven se annan intressant
statistik 9ver hur ménga poster per vecka som bloggen i fraga har.

2.7.7 FeedCompare

Ett annat sétt att anvinda RSS-floden som métmetod dr FeedCompare. Det ér en tjdnst som
jamfor Feedburnerkontons abonnentantal. Problemet &r att denna tjdnst kriver att bloggaren
sjalv anvénder sig av Feedburner som RSS-kanal, nagot som vildigt ménga inte gor idag.
Fordelen med denna tjénst dr att man féar ut grafer och séledes kan se en bloggs abonnentantal
over tid. Dessa grafer avslgjar vildigt tydligt om en blogg blivit tillfdlligt populér eller om det
ar en langtgaende trend.

12



Blog measurement Blogg: med metriken i fokus

2.7.8 Bloggkommentarer

Bloggkommentarer &r ett bra sétt att méita ett inldggs uppmérksamhet och engagemang. Att
miéta en hel bloggs "popularitet" utifran antalet kommentarer &r dock svért, pa sa sitt att en
blogg kan vara provocerande och dérfér fa ménga kommentarer. Har dessutom ett enskilt
inldgg manga kommentarer sd betyder det inte nodvéndigtvis att bloggen som helhet &r
populér.

2.7.9 "Bloggvarden”

Det finns dven bade internationella och svenska tjdnster som miter en bloggs virde, sa
kallade bloggvirde. Dessa tjénster bygger pa att man matar in en bloggs adress och dérefter
far ut bloggens virde i hela kronor. Tjédnsterna sjidlva skriver att dessa siffror inte behdver ha
ndgot med verkligheten att géra dverhuvudtaget, si detta verktyg bor mer ses som
underhallning &n nagot seriost. Det kan dock vara intressant att jamfora vissa bloggar mot
varandra.

2.7.10 Twitter
Postar man sina bloggposter till Twitter, alternativt har ett vanligt Twitterkonto sa kan man
sjdlv latt se hur ménga foljare man har.

2.7.11 Facebook

Offentliga personer brukar oftast ha fanclubs eller liknande och da &r det inte helt omgjligt att
man har en sida pa Facebook. Detta kan man anvinda sig av for att se hur manga fans en
person har.

2.7.12 Digg, Pusha etc.
Det finns dven ett flertal "Digg"-hemsidor i Sverige, ddr en anvindare ldgger upp en link som
sedan andra anvéndare "gillar". Dessa hemsidor 4r bra pa sa sitt att nyskrivna inldgg eller

nytillagda sidor pa ett snabbt sitt kan fa hogre popularitet - men att mita pa lingre sikt ér inte
mojligt.
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3. Metod

3.1 Sa definierade och fann vi bloggarna

Vi anser att en blogg bor vara en relativt aktiv sida, som uppdateras nagon gang i veckan. For
att vara lite mer tilldtande sé satte vi dock en grins pé att man maste ha skrivit ett inlédgg det
senaste halvaret for att vara med i denna undersokning. Det visade sig dven att denna gréns
inte hade sa stor inverkan pé vart resultat — de flesta hade uppdaterat den senaste manaden.

Efter att vi definierat denna gréns sa fann vi en lista pa alla riksdagsledamoter pa Wikipedia.
Vi gjorde négra stickprov for att se att listan var aktuell, samt kollade historiken och fann den
fullt trovirdig.

Direfter anvénde vi oss av riksdagens hemsida for att inhimta eventuella bloggadresser. Vi
fann dock att ménga ldnkade till sina “egna” hemsidor hos partiet dér, och inte alltid till sin
blogg. Dirfor valde vi dven att soka hos Google pé riksdagsledamotens namn och nyckelordet
blogg — for att pa sé vis ticka upp. Deras personliga artikel hos Wikipedia iakttogs dven, for
att sikerstilla att vi inte missat nagonting dér.

Vi férvéntade oss att hitta cirka 80 stycken riksdagsledamoter som bloggar. Det var ungefir
sa manga som fanns i DN-artikeln vi hade som utgangspunkt. Nu i efterhand visade det sig
dock att vi hittade nistan dubbelt sa manga (se excelark i bilaga 2) — noterbart &r att det i
praktiken var flera, da ett tiotal f61l bort p.g.a. vart aktivitetskrav vi tidigare nimnde.

3.2 Var metod: en iterativ process

Var metod som vi arbetat med dr vad man kan definiera som en iterativ process. Vi provar oss
helt enkelt fram, om det &r ndgot som inte funkar sd bra s gor vi om det. Anledningen till att
vi gOr pé detta sitt &r att vi har vildigt ménga olika val i véra studier, har vi anvént ett verktyg
sa kan vi dérifran ta processen vidare pé vildigt manga olika steg, beroende pa vad vi fatt
fram for delresultat. Vi kommer alltsd inte i férsta hand anvénda oss utav fokusgrupper eller
intervjuer utan koncentrera oss pa metrikbiten. Vilket innebér att vi med hjilp utav verktyg
egenhindigt framstiller data. Intervjuer kompletterar vi direfter med, for att fa en djupare
forstaelse om bloggarnas drivkraft — och for att se maluppfyllelsen.
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4. Resultat

4.1 Bloggarna vi fann

Allt som allt sd fann vi 126 stycken bloggar. Innan vi borjade med sjilva
huvudundersokningen sa ville vi snabbt undersoka hur bloggaktiviteten i riksdagen var rent
generellt, samt hur den var i respektive parti. Detta tycker vi dr av viss betydelse for
resterande delar av var studie.

4.1.1 Partiers procentandel av bloggarna totalt

B Moderaterna

¥ Centerpartiet

¥ Folkpartiet
Kristdemckraterna

B Socialdemokraterna

B Vinsterpartiet

B Miljopartiet

Denna graf visar, utan hénsyn till mandat, hur stor del av de som bloggar som dr medlemmar i
respektive parti. Hir kan man tydligt se att Moderaterna dominerar relativt stort.
Socialdemokraterna, som blev det storsta partiet i valet 2006, ligger hela 15 procentenheter
under. Denna skillnad &r i sig intressant, men vi véljer bara hir att konstatera att den finns.

Skulle det vara ”val” bland de bloggande riksdagsledaméterna idag sé skulle Alliansen vinna
stort — med hela 2/3-delar av rosterna. Med tanke pa den allménna opinionen i samhillet i
ovrigt sa dr denna dominans i bloggvirlden rétt anméarkningsvérd.

4.1.2 Antal bloggande per parti
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Denna graf visar enligt oss lite mer &n den i det forsta delavsnittet. Har syns tydligt att
Socialdemokraterna hamnat tydligt pd efterkélken i bloggandet. En teori kring att det ser ut
sahdr 4r att alla socialdemokratiska riksdagsledaméter far en egen hemsida under partiets
doméin, dér debattartiklar och annat de forfattat hamnar. Ménga ledaméter nojer sig nog med
denna hemsida, och ser det nog lite som en blogg. Det talas dock inte i reda termer om
“bloggande” och dirfor faller de inte under var definition av det.

Att just Folkpartiet dr det mest aktiva bloggpartiet finns det ingen enkel kéind forklaring till.
De har dock en egen sida pa partiets hemsida, dér de lankar till alla riksdagsledamoters
bloggar. Det verkar alltsa som att partiet indirekt gor reklam f6r dem.

4.2 Metrik

Vi valde att som utgdngspunkt mata in alla bloggadresser hos tjiansten inflytande.se - som
utifran ett antal parametrar méter en bloggs "inflytande". Resultatet man fér ut av tjénsten dr
ett flertal parametrar. Dessa parametrar fordes sedan over till databladet. Redan hir sa fick vi
en klar 6versikt kring vilka bloggar som lyckats skapa en "buzz". Dérefter valde vi att gé
vidare och ldgga in alla bloggar i Google Reader, for att kunna se hur manga
abonnenter/uppdateringar var och en av dem har. I stora drag s& dverstimde resultatet i
Google Reader, med Inflytande.se - de populédra bloggarna hos ena tjansten var dock populira
hos den andra. Inflytande har dock vissa parametrar som hdjs hogt om man skapar en enstaka
uppmérksammat inldgg, men dessa ldsare dr sdkerligen inte sédrskilt trogna i ldngden.

Gmail Kalender Dokument Reader Natet mer v tobbejoneby@gmail.com | Installningar v | Hjalp | Logga ut
Google reader Alla objekt -| [ ssk
B3 Ligg till en prenumeration BODSTROMSAMHALLET » Visa: Utvidgad - Lista

Alla objekt (405)
Personer du foljer
Utforska

Populara objekt

Visa: 2 nya objekt - alla objekt Markera alla som lasta - Uppdatera | Feedinstallningar... - Gom detaljer

Webbadress for flode: http://www.bodstromsambhallet.se/feeds/posts/default
Poster per vecka: 8,2 Abonnenter:260 Senast uppdaterad: 10.47 (29 minuter sedan)

- n rn Tid pa d. Veckod
@ | Rekommenderade kallor Senaste 30 dagarna  Tid pd dagen  Veckodag

Visa alla rekommendationer »

Prenumerationer
Anna Koénig Jerimyr (3)
Anna Kinberg Batra (1)
Annie Johansson (2)
arkelsten (11)
BODSTROMSAMHALLET (2)
Fredrik Lundh Sammeli (1)
Gerdaus skolblog (3)
Kerstin Lundgren (2)
Linander tycker! (2)

Mats G Nilsson (1) . 11 2010 (igar) C
- ma, r)

Monica Green(s) blogg (1) svensk polis maste agera under fotbolls-VM ) 2010 (ig

av Thomas Bodstrom

Jag deltog pa ett seminarium angaende fotbolls-VM i Sydafrika igar, som ordnades av Palme-centret. Bland

annat sa diskuterades frdgan om idrott och politik hor ihop. Jag har alltid forvanats nar vissa personer inom

Nina Larsson (2)
Qarlsson.se (3)

Staffan Danielsson (1) idrotten havdar att det inte gor det, som om idrotten sjalva kunde bestamma det. Sa lange som lander utnyttjar

Stefan Tornberg (2) idrottsevenemang politiskt, s& hor fragan ihop, vare sig man vill eller inte.

Tomas Tobé (1)

Anefur, bink 15 (3) Men man kan ocksa vanda pa det. Lata idrotten gora nytta for att starka till exempel demokratin eller lyfta fram

problem som kan finnas i det arrangerade landet.

Ann-Charlotte (1) v/

Isabella Jernbeck (2)

KARIN ENSTROM (1) Rena bojkotter leder sallan ndgonstans och drabbar enskilda idrottsman alldeles for hart. Nar nu fotbolls-VM gar

X X ) i Sydafrika ar det viktigt att lyfta upp de problem som finns nar det till exempel géller sexuella 6vergrepp. Med +

Luciano Astudillo (1) 3 tanke pa att landet kommer att fvllas med massor av mén fran rika lander. dar man inte &r fraimmande for att X

Hantera prenumerationer » Foregaende objekt | Nasta objekt mer &n 20 objekt

Bild pa Google Readers vy for statistik, bland annat antal abonnenter.
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Mitmetoderna vi valt i var undersokning ér de mitmetoder vi spontant tyckte var viktiga for
att fa en bra bild av bloggarna.

Att ta ut antalet abonnenter pa ett RSS-flode ansig vi gav ett bra riktvirde pa besdkarnas
trogenhet till bloggen, och saledes var det nagot vi ville ha med i var undersokning i borjan.
Det finns dock idag inget bra sétt att mita RSS-abbonenter pa, forutom antalet som abonnerar
pa flodet via Google Reader. Dérfor har vi valt att ta reda pa denna parameter.

Utover besokarantal sa kan man dven méta hur mycket inldnkar en blogg har. Detta dr
intressant eftersom att man da kan se vilken som é&r “spindeln i nitet” i den politiska
bloggosfiren, men som vi tidigare avhandlat i avsnittet “popularitet pa internet” sa kan detta
vara ett tvetydigt matt pa en bloggs popularitet. For att ta reda pa detta si valde vi att anvénda
oss utav inflytande.se som ger ett ging parametrar en av dem &r “inldnkar pa Google Blog
Search”.

inflytande.se

federley.blogspot.com

A s Bon
e izt sl ey Mogis.se, Tedvalentin.com eller Disruptive.nu

Federley http:/ffederley.blogspot.com

Federley.blogspot.com &r en extremt inflytelserik blogg. Endast 0,37% av
svenska bloggar ar mer inflytelserika.

Bloggen har plats 53
av 14344 rankade bloggar

Bloggens inflytande, vecka for vecka: Lankar till bloggen, jamfort med andra bloggar:

s

19, 201

For musen dver grafen for att se bloggens inflytande, vecka for vecka. Just
nu &r endast 0,37% (53 av totalt 14344 bloggar) mer inflytelserika
Ytterligare 181879 bloggar saknar inlankar och rankar d&rfor inte alls.

Den hér bloggen har 2410 inlénkar,
(Distributionen foljer en s kallad p
inflytande, och manga har litet eller

en extremt inflytelserik blogg.
w. F4 bloggar har stort
fiytande.)

Senaste information om denna blogg:
Auktoritet pa Twingly: 608
Prenumeranter pa Bloglovin: 1

Inlankar pa Google Blog Search: 2410

Endast 0,37% av svenska bloggar &r mer inflytelserika

Prenumerera pa denna sida:
Bli uppdaterad nér inflytandet hos denna blogg &ndras!

Skicka

Inflytande.se utvarderar bloggarna pa veckobasis. Att prenumerera pa

din emailadress

denna sida &r ett smart sétt att ha koll pé din egen eller andras bloggar.

Bild pa statistiksidan for en enskild blogg, hos inflytande se.

Inflytande.se dr ockséa smidigt pa fler sitt eftersom att den ger ut fler parametrar ndrmare
bestdamt tre till: Inflytande, Twingly och Bloglovin.

Utover dessa sa finns som vi tidigare ocksa papekat sjdlvfallet ett stort antal dvriga metoder
pa nétet som vi berorde i avsnittet: "Métning av popularitet pa internet”. Manga av de andra
métmetoderna &r inte relevanta for undersokningen eller inte applicerbara pa bloggar. Utifran
vér starthypotes, s& dr en populér blogg en blogg med ménga abonnenter i Google Reader.
Har man méanga abonnenter sd har man troligtvis en stor ldsarkrets som ir relativt trogen. De
andra olika matten dr nagot odefinierbara, och paverkas enkelt med ménga inlidnkar till ett
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enstaka inldgg. Dérfor har vi pa listan nedan valt att ta med de tio populéraste bloggarna i
Google Reader.

Varfor vi har med denna lista &r for att manga intressanta slutsatser kan dras. Mer om dem
nedan. Givetvis finns det fler intressanta saker pa vart kompletta dataunderlag, som éterfinns
under bilagor, bilaga 2.

Namn Abonnenter | Ranking | Auktoritet | Prenumeranter | Inléiggsfrekvens | Inléinkar
Fredrick 625 50 608 1 10,7 2106
Federley
Thomas 239 159 178 17 72 360
Bodstrom

Maria

Wetterstrand 106 10863 ) 14 0 2

Annie 91 134 120 2 10 372

Johansson

Allan
Widman 91 1776 3 2 14 47
Camilla
Lindberg 75 1185 1 2 1,6 113
Veronica

69 166 101 1 82 358

Palm

Sofia
Arkelsten 67 544 93 4 20,8 210

Johan 46 199 110 1 63 351
Linander

Eva-Lena 4 254 147 2 23 343
Jansson

Abonnenter avser antalet prenumeranter i Google Reader. Ranking avser ranking bloggen hade av alla
rankade bloggar hos inflytande .se. Auktoritet dr ett mdtt Twingly anvinder sig av. Prenumeranter dr
antalet prenumeranter hos Bloglovin’. Inldggsfrekvens dr antalet inldgg per vecka, enligt Google
Reader. Inldnkar dr antalet inldnkar enligt Google Blog Search. Samtliga parametrar himtades runt

den 18/3 2010.
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4.3 Utmarkande parametrar

Det &r tydligt att vissa bloggar “’sticker ur” mingden pa listan ovan. Maria Wetterstrand dr det
klarast lysande exemplet pa det. Till exempel sa har hon en vildigt lag ranking. Enligt
inflytande.se sé finns det alltsa ett véldigt stort antal bloggar som har hégre ranking 4n henne.
Samtidigt sa dr abonnenterna pd RSS-flodet en relativt stor grupp - hur kan detta ga ihop?
Maria Wetterstrand har dock inte uppdaterat sin blogg pa vildigt, vildigt linge - och séaledes
sa har antagligen inflytande-algoritmen snappat upp detta och gett henne en véldigt 1ag
ranking. Uppdateras inte ett RSS-flode pa vildigt linge sa hdnder det dock ingenting
vanligtvis i en RSS-lédsare, sa de abonnenter man har brukar oftast ligga kvar pa nivan dér
man slutade skriva. Just Marias blogg har dven ett vildigt 14gt antal inldnkar - vilket tyder pa
att hennes blogginldgg inte varit "sprangstoff" nog att linkas till. (Strax efter att detta stycke
skrevs upptécktes att Maria valt att ldgga ner sin blogg.)

4.4 Inlankar

Den klarast lysande stjarnan nir det géller inlédnkar, 4r ocksa den med flest abonnenter:
Fredrick Federley. Ska man gissa utifrén tabellen s& kan man gissa pa att han vicker
diskussioner och saledes lankar. En snabb blick i hans blogg visar att den dr vildigt 6ppen for
anvindarmedverkan och deras asikter. Det dr inga ldnga inlidgg eller tunga texter och séledes
sa blir lasarna mer engagerade eftersom de far en lite personligare kontakt.

4.5 Inlaggsfrekvensens betydelse

Spelar dé inldggsfrekvensen nagon roll for antalet abonnenter? Vad som kan skonjas i vara
studier sa ser vi inget sérskilt samband kring detta. De flesta politiska bloggar skriver strax
under fem inldgg i veckan - med vissa undantag. Vad som dock &r intressant &r att topp 10
snarare har ett snitt pa tio inldgg i veckan. Att snittet just for dessa bloggar &r nagot hogre kan
tyda pa att politikerna dr mer medvetna och tar bloggandet mer seridst - och dérfor uppdaterar
mer ofta och pa sé sitt far fler abonnenter i Google Reader. Sjélvfallet finns det, som synes i
tabellen, brott mot denna regel. Allan Widman och Camilla Lindberg skriver bdda mindre &n
tvd inldgg i veckan i genomsnitt men har &nda manga abonnenter. Detta har nog sina naturliga
forklaringar. Bland annat sa blev Camilla uppmirksammad vid rittegdngen mot Pirate Bay -
och hon har pa sa sitt fatt ménga abonnenter. Att Allan Widman har hamnat sd langt pa dessa
listor kan inte forklaras pé ett enkelt sétt. Han har inte uppmérksammats avsevirt mycket i
pressen och han sitter i forsvarsutskottet i riksdagen.

4.6 Brister i studien

Vissa bloggar i den kompletta undersokningen var inte kompatibla med Inflytande.se detta for
att Inflytande.se angav att det inte fanns en blogg pa den inmatade URL-adressen. Vissa
fungerade inte i Google Reader detta pa grund av att de saknade RSS-flode vilket Google
Reader kréver.

4.7 Ranking

Vad innebir egentligen rankning? Vanligtvis brukar det hela vara ritt simpelt, man har en
lista och viljer att ranka den pa en faktor i stigande eller fallande ordning. Det kan till
exempel vara skytteligan i allsvenskan. I ett sadant exempel forhaller sig det hela ritt simpelt
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eftersom att man redan har vildefinierade faktorer att sortera data pa det vill sidga i det hér
exemplet: antal mal.

Rankningen som det refereras till i den hir undersdkningen har vi hdmtat ifrdn hemsidan
Inflytande.se och ska enligt Ted Valentin som &r mannen bakom hemsidan vara ett bra matt
pa bloggens inflytande inom bloggosfaren. Som man kan lidsa pa Inflytande.se sa star det
formulerat: "Inflytande.se visar hur din bloggs inflytande i bloggosfiren fordandras dver tid.
Virdet berdknas pa hur ménga som lénkar till bloggen". "Hur ménga som ldnkar till bloggen"
innebir i praktiken att man kollar igenom auktoriteten for bloggen pa Twingly, hur manga
prenumeranter bloggen har pa Bloglovin’ och ldnkar hur ménga inldnkar bloggen har ifran
Google Blog Search. Detta kokas sedan ihop till en inflytandekvot som man sedan rankar alla
bloggar man hittat pd som i skrivande stund (varen 2010) dr 14344 stycken.

Det som komplicerar det hela for Inflytandes ranking &r att det 4r ménga faktorer som spelar
in och hur dessa faktorer vigs emot varandra. Hir finns det ingen “antal mal”-simplicitet utan
man miter och rankar ndgot sadant abstrakt sasom bloggars inflytande.

Vilka faktorer spelar egentligen in pa rankningen hos Inflytande.se? Om man kollar igenom
listan som vi tagit fram sa mirker man pé direkten en sak: att prenumeranter pa Bloglovin’
inte verkar véga in nagot alls och att de verkar vara helt redundant for undersokningen i fraga.
Ett exempel dr Fredrick Federley som bara hade en Bloglovin’-prenumerant nir
datainsamlingen utférdes. Han har den hogsta inflytande-ranken av alla riksdagsledaméter
och ligger pa rank 50 av 14344 stycken, vilket dr mycket bra for en politiker i och med att han
ar med och slass emot . Men vad kan Bloglovin’s missvisande bero pd? Kanske &r det en unik
skara ménniskor som anvinder sig utav Bloglovin’ som inte &r representativt alls. Folk som
vill ldsa vad Thomas Bodstrom skriver verkar vara overrepresenterade i alla fall, eftersom att
han har fétt hela 17 prenumeranter dir. Google Reader-abonnenter verkar helt klart ge en
bittre fingervisning dn Bloglovin’. Federley har hela 625 dir vilket 4r hogst i den hér
undersokningen.

4.8 Bloggarnas asikter

Att resonera kring méitmetoder utan att tillfrdga de som skriver i bloggarna kan gora att vi far
fram ett resultat som inte stimmer 6verens med det bloggarna sjilva vill uppna. Resultatet
skulle med andra ord vara ickekomplett och vara osékert sett ur ett objektivt perspektiv.

Vi forsoker med andra ord under denna del av uppsatsen att besvara denna del av var
fragestéllning:

3. Vad forvintar sig bloggarna sjilva av sitt bloggande?
4. Hur tolkar bloggarna sjilva datan?

Vi beslutade dirfor oss for att ta kontakt med 14 stycken slumpvist utvalda bloggare. Vi
forsokte endast fa med nagon fran varje parti for att representera de olika partierna, men det
spelade ingen roll hur villédst bloggen var i fraga. Vi noterade dven att de olika bloggarna
forefoll ha olika alder. Mailet vi skickade ut inneholl bade fragor, samt en liten insticksfraga
om att kunna fa intervjua dem. 7 stycken har hittills svarat pd véra fragor. For exakt
mailformulering, se bilagor, bilaga 3.
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En viktig sak att ha i atanke nér man skickar ut en fraga via mail 4r utformningen - eftersom
att vi valt att skicka mail till vdldigt upptagna personer, som redan lever i ett vildigt stort
informationsflode och nog far tillriackligt med mail per dag som det dr. Lagg ocksa till att det
ar valar och man har ganska daliga forutsittningar for att f& svar pa en enkit. Extra viktigt att
tanka pd i det hér fallet 4r utformningen utav &mnesrad. Om den ej tilltalar mottagaren sa dr
det ju ingen idé€ att ldsa mailet helt enkelt. Dérfor valde vi att 1dsa pa oss lite i konsten att
utforma en bra imnesrad. Amnesraden: “Bloggfrigor till examensarbete” resulterade det i,
den tyckte vi borde kunnat fdnga deras uppmérksamhet i och med att vi nimner det
spannande orden “examensarbete” och “blogg”. Férmodligen fér de inte svara pa fragor om
sin blogg till ett examensarbete var dag.

4.8.1 Sofia
Sofia Arkelsten, som var en av de tillfrdgade, ville dock girna triffa oss for en intervju. Sa vi
sags Over en fika i riksdagen. Sofia sitter sin forsta mandatperiod for Moderaterna.

Nir Sofia blev invald till riksdagen sa skedde det relativt oforberett och hon slets snabbt ifrén
ett jobb som informationschef pa ICA. Anledningen till att hon startade sin blogg var att hon
kinde att hon hade ett jittestort behov av att dokumentera den politiska vérlden och skriva av

sig.

Malet var fran borjan alltsa framst i dokumenterande syfte dels for Sofia sjédlv och de som
tyckte det var intressant. Men med tiden s& har Sofia mer och mer insett andra aspekter med
bloggandet som i sin tur gett nya mal. Ett av det 4r att det blir som ens helt egen
informationskanal ddr man sjilv sitter kraven. En debattartikel stiller mycket hogre krav dn
ett blogginldgg och séledes kan det vara bra att ha en egen informationskanal dir man sjalv
sdtter ribban.

Ett annat mal med bloggandet har att géra med regleringen utav det informationsflodet Sofia
lever i. Nér man fér 100 till 200 mail om dagen sa kan det vara bra att ha andra
informationskanaler att soka sig till ocksa ddr man kan reagera snabbt pé saker och dir folk
kan fa snabba svar pé fragor. Lite som ett sorts FAQ (frequently asked questions). Hon har
inte fatt ndgon uppmuntran ifran partiet for att borja blogga utan det var ett eget initiativ.
Dock sé har de fatt information om bloggar och vad det innebér. Sofia sidger ocksa att det
hénder att folk tipsar varandra om saker: "Du maste borja twittra!”, till exempel.

Om fragan pa vad som hon foredrar: En liten aktiv ldsarskara eller en storre mer icke insatt sa
svarar Sofia att hon forsoker gora politiken ldttillgénglig for att na ut till s ménga som
mojligt.

Nyckeln till att oka sitt ldsarantal tror Sofia ligger i att skriva personligt och ldgga in lite
roliga saker ibland, skvaller till exempel. Samt att forsoka halla bloggen véluppdaterad,
ungefir 10 — 20 inldgg i veckan som hon siger: "Det hidnder sd mycket s att det finns ingen
ursikt for att inte skriva”. Hon flikar in att hon inte provat pd SEO (Search Engine
Optimization) @nnu. Visst édr det sa att det forekommer mycket ldnkning till andra bloggar
inom den politiska bloggosfdren men bara till relevanta saker som Sofia tror ligger i ldsarens
intresse.
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4.8.2 Enkatsvar

Varfor blogga?

Pa fragan om varfor man startade sin blogg sa skiljer sig svaren ifran de atta respondenterna
inte sa mycket at. De flesta svarade att de borjade blogga i rent dokumenterande syfte, man
ville alltsa anvinda bloggen som verktyg for att berétta om sin vardag som riksdagsledamot.

Man “skriver av sig” som en uttryckte det. Det kan vara allt ifrén specifika aktuella politiska
fragor och debatter till fritidsintressen s som sport och husdjur.

“Jag vill ge ménniskor en mojlighet att f6lja mig i mitt arbete” svarade en annan - en sorts
politisk dagbok kan man kalla det.

Vissa borjade blogga utav andra anledningar till exempel s& var det en som fick ett
erbjudande fran en lokaltidning att borja blogga pa deras hemsida.

I ett annat fall sa var det pa grund av att partiets hemsida hade havererat och bloggen blev ett
bra komplement for att na ut till folk. Efter att sidan kommit upp igen sé fortsatte den
bloggaren med sitt bloggande dnda.

I efterhand sa meddelar de flesta att de insett hur bra verktyg bloggen ér for att nd ut till
ménga minniskor bade snabbt och pa sina egna villkor, “for att jag har svért att halla tyst”
svarar en bloggare, hon menar pa att hon har méanga asikter, tankar och idéer i manga olika
fragor och da &r bloggen ett ypperligt verktyg for hennes dndamal. En respondent berittade
att han stod i valet mellan att starta en egen hemsida eller bara skapa en enkel blogg, han
valde det senare och har inte dngrat sig.

Forvantningar

Manga av de vi tillfragade kring forvintningar uppgav att de inte hade négra sirskilda. En av
de svarande uppgav att hon saknade forvintningar, just for att hon trodde att hon kanske inte
skulle ha tid eller ork att skriva sa mycket.

Vissa hade dven forvintningar om att kunna skriva av sig i sin egen takt, och kunna utnyttja
utrymmet som bloggen ger till att reflektera och uttrycka tankar och idéer som man sjélv ar
intresserad av - men som den breda publiken kanske inte alls &r lika intresserade av. Bloggen
skulle med andra ord vara en slags ventileringspunkt for asikter som inte &r intressanta i det
vardagliga arbetslivet. Att fa skriva utan att kénna nagon form av press pa att innehallet ska
hélla en viss kvalitet och vara relevant, var nagot négra tilltalades av. En av dem tillade dock
att: "Men nagon dagbok har nog aldrig bloggen varit for mig”.

En annan av de bloggar som startats har haft forvéntningar att starta en debatt - nagot som
ocksa i det fallet lyckades i samband med att FRA-frdgan kom upp pa dagordningen i
riksdagen. Bloggarens forvintningar infriades med andra ord.
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Mal
De flesta utav de tillfragade som vi fick svar utav angav att det inte har nagra speciella mal
med sitt bloggande och att det ej fanns négra djupare tankar bakom sitt bloggande.

Att na ut till folk &r ocksa viktigt och gora sin rost hord, man vill nd ut till sa bred massa som
mojligt med bloggen.

En uppgav att han mest skrev for lokala partiménniskor.

Den roda traden &r dock rétt klar: malet &r att na ut till medborgarna och att ha en dialog med
dem. Detta angav flera och de tyckte att bloggen var ett ypperligt verktyg for att uppna detta
mal.

De flesta har som mal och satsar pé att na ut till s& manga som mojligt med sin blogg.
Att vicka debatt pa internet har nagra stycken som mal.

Lasare
Bloggarna vi har pratat med har olika tankar sin kring sina ldsare, och vad de helst vill uppna
med dem.

En av de vi frigade hidvdade att antalet ldsare inte spelade sa stor roll for hennes personliga
del utan snarare att hon siag det som positivt om det var ett tiotal som ldste bloggen endast -
for dessa tiotalet ldsare hade hon dndé inte hunnit tréffa och prata med, om bloggen inte hade
funnits.

Kommentarer tycker de flesta av de tillfragade att det &r kul att fa - de ser dock hellre att
lasarskaran dr stor, 4n att den ldsarskara som finns kommenterar mycket. En bloggare ansag
dock att om man hade en aktiv ldsarskara i kommentatorsfiltet, sa skulle den aktiviteten i sin
tur generera ldsare som inte kommenterar - Bada bitarna behovs alltsé for att skapa en
framgangsrik blogg.

Vissa av de tillfragade &r vil inférstdidda med hur man okar sitt lasarantal, en sidger sa hér i
fragan: "Har noterat att det 4r ganska enkelt for en del bloggare att skapa stort intresse for sin
sida genom att linka manga artiklar i nittidningar alternativt att skriva om
frimlingsfientlighet/droger/sex.”

Mainga av de tillfragade tycker det dr viktigt att skriva om sadant som &r relevant - de tycker
inte bloggen behdver vara sa personlig for att fa ldsare. De anser sig ha relativt stor koll pa
vilka som ir deras ldsare. Exempel pa dem ir: sldktingar, bekanta och vanliga ménniskor.
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5. Analys

Att doma av svaren vi fatt fran de tillfragade, sa verkar de inte ha nagot sérskilt stort intresse
kring bloggandet i det stora hela. De verkar snarast ha borjat blogga for att bloggandet i sig
uppfattats som trendigt och niagot de velat testa pa. Man kan dérfor pasta att de har irrationella
mal.

Meningen med bloggandet verkar frimst vara att tillhandahalla en politisk dagbok framst i
syftet “att skriva av sig”. Man skriver alltsd friamst for sig sjdlv och for allménheten i
dokumentira syften.

Lisare &r for de flesta tillfragade bloggarna som sagt en viktig komponent utav bloggosfiren.
Kommentarer likasa. Men de svar som getts tyder pa att kvantitet gar fore kvalitet nér det
géller ldsare.

Om man relaterar dessa svar vi fatt till den tidigare delen utav resultatet innan intervjuerna,
det vill séga listan med bloggarnas olika mitparametrar, sa ser man att de inte har lyckats
attrahera ldsare i den grad man vill.
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6. Diskussion

Att vi kommit fram till detta resultat hade man mgjligtvis kunnat anta relativt tidigt i
processen — det intressanta &r snarare de svar vi fétt och de resultat vi sjidlva har tagit fram.
Dessa ger en viss tyngd och stddjer detta impulsiva gissningssvar. Dessa svar framkallar dock
i sig en del f6ljdfrdgor som man kan diskutera kring.

Varfor finns da alla dessa alternativa matt att mita? Formodligen framst i roande syfte for
bade bloggaren och andra som ir intresserade av sadana data. Om sd dr fallet sa dr det &r nog
dé inte dgnat nagra djupare tankar till de algoritmer och metoder som utvecklats.

Det kan ocksé vara ett forsok fran upphovsmannen till méttséttet i fraga att forsoka se pa
metrik med en annan synvinkel och se bort ifrén det vanliga “desto mer bestkare desto
bittre” som finns pa den kommersialiserade webben idag. Ett sitt att forsoka méta popularitet
pa internet med andra variabler dn besokarantal helt enkelt.

Av svaren att doma sa verkar det som om bloggarna saknar klara mal med sitt bloggande,
istéllet for att till exempel ha som mal att marknadsfora sin politiska karriér och bilda allmén
opinion sa har de relativt “oseriosa” mal sa som att, skriva av sig och dokumentera sin vardag.
Detta &r ritt allvarligt - iallafall sett ur ett hallbarhetsperspektiv. Har man inte sd djupa
anledningar att blogga, eller nagon uttinkt strategi, sé finns det en stor risk till att man en dag
ger upp och sonika slutar skriva. For utan motivation och klara mal sa kan det som vi bestdmt
vet vara svart att utféra en uppgift.

Att som lédsare ldsa en blogg dir bloggaren inte har nagon strategi kring innehall, behdver
heller inte vara en bra upplevelse. Stor risk finns att bloggen blir rorig och utan nagon réd
sammanhéngande trad. Att borja prenumerera pa en sadan blogg som saknar ldngsiktighet,
strategi och mal &r inte sérskilt tilltalande for den stora massan.

En av de med en bra strategi 4r Madeleine Sjostedt. Hon har en klar strategi och tillsammans
med sina medarbetare sa driver hon bloggen “Fran huvudstad till vérldsstad”. Madeleine
tycker bland annat att: ”Man maste lyssna om man vill bli lyssnad pa” — det &r med andra ord
enligt henne viktigt att hélla sig uppdaterad kring vad andra skriver om, for att man sjilv ska
bli uppmirksammad. ”Det sociala dr det viktiga i sociala medier” dr dven vildigt viktigt
enligt henne — mojligen en basal sjdlvklarhet om man ldser det, men kanske inte alltid sa
sjalvklart i praktiken i politiken. Madeleine tycker dven att: “Nu dr det mojligt att samarbeta
med fler ménniskor &n ndgonsin” och att de sociala medierna pa sa sitt fr avstand mellan

méinniskor att krympa, vilket underlittar samarbete.

Kan det vara sa att det bland politiker rader ett “omoget tinkande” kring sociala medier och
bloggar? Att man inte riktigt greppat och insett den kraft som dessa medier kan tillhandahalla.
Kanske &r det sé, vi tycker att deras nagorlunda knapphéndiga mal styrker detta en aning.
Man kanske tycker att det bara &dr nagot kul, oseriost och komplement till de traditionella
medierna som redan finns och inte insétt den kraft som sociala medier besitter for att
tvékanaligt snabbt sprida data till ménga.

Om man enbart ser pa bloggandet som en “politisk dagbok” och inte som ett verktyg for att ta
sig vidare i den politiska karridren s& kanske man ska se om och é@ndra strategin? Som vi
behandlat tidigare sa finns det da kanske risk att man nagon dag ligger av med sitt bloggande.
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En annan sak som styrker denna tes dr var intervju med Sofia. Déar uppgav hon att hon inte
fatt ndgra riktlinjer eller information kring bloggar ifran partiet. Det enda hon fétt en sa ldnge
var ett A4:a som behandlade uppenbara saker om internetetikett. Kan det vara sa att flera av
de stora politiska partierna saknar riktiga strategier kring sociala medier? Om sa inte ir fallet
sa anser vi nog, baserat pa vara intervjuer med politikerna sjélva, att om det finns strategier sa
kan de kallas for knapphéndiga.

Vi tror dock trots all denna negativa kritik fran var sida, att bloggar och de sociala medierna i
allménhet kommer att sl& igenom i politiken nu i anslutning till riksdagsvalet. Vad som talar
for det dr, enligt oss, att de sociala medierna har fétt ett brett genomslag i alla grupper - 36 %
av den svenska befolkningen har ett konto, enligt hemsidan Joinsimon. Ytterligare en
anledning dr att politikerna méste vara véldigt utatriktade pa grund av de jamna
opinionsmitningarna - de méaste alltsa anstriinga sig for att framfora sin politik. Annu en
anledning till framgéng kan vara att vi i detta val, for forsta gdngen, kommer ha tva tydliga
alternativ att vélja mellan. Partierna kommer med andra ord bli mer anonyma. Men med de
sociala mediernas hjilp sa kan man forsoka framhiva sina egna, profilerade, asikter - utan att
dventyra samarbetet partierna mellan.

I och med att de sociala medierna tar 6ver mer och mer av det spelrum som de traditionella
tryckta och sé@nda medierna brukade ha monopol pa, sa dr det ytterst viktigt att man som
politiker borjar anamma de sociala medierna mer och ta de pa storre allvar. Det &r vl ingen
Overraskning att ar 2008 sa gav en undersokning av statistiska centralbyran resultatet att tre av
fyra unga hellre véljer internet framfor papper - tva ar senare sa har detta med storsta
sannolikhet 6kat. Man maste saklart som politiker inse att det &r dessa personer som kommer
avgora valet inom en snar framtid. Sa om man vill na ut till dessa framtida viljare s ar det
bara att krypa till korset och borja rikta in sig mer och mer pa sociala medier som spelrum.
Det kan vara en bra strategi for en politiker att forsoka fylla ut det “tomrum” som bildas i och
med de konventionella mediernas avvecklande.

I framtiden sa tror vi, baserat pa de svar vi fatt, att politikerna fortsitter att blogga - men att
omfattningen kommer minska i takt med att den nuvarande hypen f6r sociala medier minskar.

Vi hoppas dock att de hittar ett djupare syfte med sitt bloggande, och pa sé vis gor det mer
bestiandigt. Om det sker - s kommer bloggarna leva vidare.
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7. Slutsats

Vi gick in i detta arbete med ganska déliga forkunskaper om bloggare, férutom det vi hort om
i daglig media. Men medierna idag beror till stor del bara modebloggare si som Kissie och
Blondinbella sa den politiska bloggosfiren har vi inte haft mycket kontakt med innan. Séledes
anser vi att vi kan se pa det hela med firska 6gon och utan forutfattade meningar emot de
bloggare vi asyftar. Politiker &r det dock svart att vara helt likgiltig emot men eftersom att var
undersokning ej specifikt behandlar deras politiska &mbete - utan mer gér in pa deras funktion
som bloggare sa dr detta nagot vi anser att vi kan bortse ifran.

Det vi har iakttagit under processens gang &r att manga mitmetoder &r irrelevanta - sett ur
bloggarens synvinkel. De beaktar inte saker som auktoritet, inldinkningar och ”Bloglovin”
som nagot viktigt. De ser mera dessa sitt som ett sitt att 6ka antalet ldsare, och pé sa sitt dr
det dnda viktigt for bloggaren eftersom att vad véra intervjuer visat dr ldsarantal som onskas.
Vi fann dven i var undersokning att dessa olika mattyper dr relativt svarmatta. De flesta
bloggar pé var lista har liknande virde pa dessa matt men till exempel sa ér Bloglovin helt
overflodigt och missvisande om man ska tro vad andra parametrar séger. Det kan dels bero pa
att just dessa matt inte &r applicerbara pa politikerbloggvirlden, men vi menar dock snarare
pa att dessa matt i allménhet &r vildigt ungefirliga och séledes inte sédger sirskilt mycket om
en blogg 6verhuvudtaget sett ur ett metrikperspektiv.

Vi noterade ocksa saklart att det &r valar i &r och att detta nog kan paverka véra resultat
mycket. Vilket bor innebira att intresset for riksdagsledaméters bloggar dkar under aret. Samt
att bloggarnas bloggaktivitet 6kar eftersom att det hiinder mer kring de men &dven att de vill
visa sig duktiga som politiker nu nér det borjar dra ihop sig till val igen.

En r6d trdd bland svaren ir att man borjat med sitt bloggande pé rent dokumentéra grunder i
och med att man har ett sddant ovanligt jobb som att vara riksdagsledamot. Detta forsta mal
for bloggarna &r att de flestas forvintningar infriats snabbt. Det 4r forst i andrahand man insett
bloggens kraft i att na ut till ménga méanniskor samtidigt.

Det manga av vara intervjuade personer snarare bloggade for var att fa s ménga ldsare som
mojligt, och saledes sprida vad de gor i riksdagen. Deras huvudsakliga mélsittning var i
generella drag att gora politiken sa ldttillgéinglig for medborgarna som méjligt, och darfor
fanns det forutom dokumentation och spridning av sina asikter inga, i alla fall uttalade, mal pa
ndgot annat sitt.

Vi har darfor funnit att det métt som bor, och som man som utomstaende kan, beakta ar
antalet abonnenter i Google Reader. Har man méanga abonnenter i Google Reader, sd innebér
det vanligtvis att man har manga ldsare. Besoksantal hade varit ett mer exakt matt att mita,
men det dr inte mojligt att mita externt, savida bloggaren inte anslutit sig till en tjédnst som till
exempel Bloggportalen.

De svenska riksdagspolitikerna forvintar sig inte sdrskilt mycket mer av sitt bloggande n att
fa ett antal mer ldsare som ér insatta i deras dagliga arbete. Vi har alltsd inte sett nagra tecken
pa nagra orealiserbara hogre tankar.
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MADELEINE SJIOSTEDT, 2010. Frdn huvudstad till vérldsstad.
http://madeleinesjostedt.wordpress.com/

Borgarrddet Madeleine Sjdsteds blogg.

DAGSPRESS. 2008. Unga foredrar nditet.

http://dagspress.se/mediefakta/undersoekningar-a-forskning/medievanor/111-unga-foredrar-

natet

Artikel dd@r privatpersoners anvdndning av intfernet 2008 redovisas.
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Blog measurement

Blogg: med metriken i fokus

9. Bilagor

9.1 Bilaga 1

Bloggportalen.se — fredagen den 30 april 2010

De mest liankade bloggarna
1 (2) Kent Persson (m) blogg 57/17

Tankar och idéer fran ett
174

moderat oppositionsrad

2 T e garao
3 (13) Mitti steget 45/20
4 (3) Alliansfritt Sverige 43/35
5 (11) Roda Berget 43/25
6 (4) Politikerbloggen 43/20
7 (23) MinaModerataKarameller 43/15
8 (12) S-BUZZ 39/20
9 (22) Hogbergs tankar 37/20
10 (1) Stockholm enligt 36/12

Ankersjo
(Siffrorna anger antalet bloggar som

lankar till antalet inlagg senaste
veckan.)

» Hela listan

Mest vald som favorit

1 Tjuvlyssnat.se 257
Las vad folk snackar om pa
Sveriges gator, bussar och
pa torget. Intressanta,
roliga och kndppa samtal
Hanna Fridén - Feministisk, 88
estetisk stilfascist
3 Tondrsmorsa 86
4 KENZA 82
5 Engla’s Showroom 73
6 Noni is the difference... 73
7 Blondinbella 68
8 Ett liv i exil 65
9LOLITA 64
10 barbakvinna 59

(Siffrorna anger antalet medlemmar pa
Bloggportalen som valt bloggen som
favorit.)

» Hela listan

Mest besdkta privata bloggar

1 KENZA

994419
Kenza Zouiten, 18 ar. i

2 Paow 487289
3 Foki 406180
4 OD:,\SYWMN‘ISSOH - The one & 390035
5 FS - falsksanning 206621
6 CayBloggen 168835
7 Tyra Sjostedt 158664
8 Cossips.se 146221
9 ;1:30 Rosas The Challenge 123704
10 Lisaplace 114194

(Siffrorna anger besok per IP-adress
och timme senaste 7 dygnen.)

» Hela listan

30

Mest besékta proffsbloggar

1 Kissie

Kissies.se ar Sveriges
storsta blogg och drivs av
mig, Alexandra aka “Kissie",
18 ariga blondinen fran
Stockholm!

1107473

2 Blondinbella 535809
Daily Mobile - Allt om
Mobiltelefoner Ik
4 Fuck you right back 284265
5 Attvara Charlie Schulmans 206609
Pappa
6 Style by Kling 177378
7 Feber.se 176384
8 Modefeber 148014
Posh24.se - Sveriges
2 storsta kandissajt 139556
10 Felsms.com 132561

(Siffrorna anger besok per IP-adress
och timme senaste 7 dygnen.)

» Hela listan



Blog measurement Blogg: med metriken i fokus

9.2 Bilaga 2

Link till vart excel-ark som innehéller bloggarna.

http://bit.ly/bloggmetrik
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Blog measurement Blogg: med metriken i fokus

9.3 Bilaga 3

Mail som skickades till bloggande riksdagsledamoter.
Hej X!

Vi dr tvd studenter fran KTH som ldser till civilingenjor i
medieteknik. Just nu hdller vi pd att skriva var kandidatexamen. Den
behandlar riksdagspolitiker och deras bloggande sett ifrdn ett
metrikperspektiv.

Vi har valt ut just dig och vi skulle gdrna vilja ha svar pd ndgra som behandlar ditt
bloggande.

Vi dar jattetacksamma om du har mdjlighet att besvara dessa. Ett par meningar per fraga dr
Sullt tillrdickligt.

Varfor startade du din blogg?

Har dina forvintningar pa bloggande infriats?

Vad vill du uppnd med ditt bloggande? Ar det, till exempel, friimst en
personlig dagbok eller vill du snarare gagna din politiska karridr?

Vill du helst ha en liten hingiven lisarkrets som limnar kommentarer
och deltar aktivt eller en storre med folk som kommer och gar?

De svar du ger anonymiseras i var rapport. Som alternativ till att

svara pd detta mail sa har vi en enkdt med samma fragor hdr:

http://spreadsheets.google .com/viewform?formkey=dFIVMVBpTGhnRjQzYIU1LWIXaVVOTF
E6MQ

Med viinlig hilsning, och tack pad forhand
/Per Engberg och Tobias Joneby.
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