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Magasins lasbarhet pa iPad jamfort med i tryckt format

Sammanfattning

Tidningsbranschen ar under utveckling och den stora fragan ar om den kommer att
digitaliseras helt i takt med att lasplattorna blir allt fler eller om lasarna kommer att féredra
det tryckta formatet.

Syftet med detta kandidatexamensarbete var att ta reda pa om ett magasins lasbarhet skiljer
sig pa en iPad och i tryckt format. Det vi har tittat pa ar huruvida lastiden och
informationsupptagningen skiljer sig mellan de olika medierna samt om fokus laggs olika pa
bild och text.

Undersokningen bestar av tva delar. Dels har vi gjort anvandartest pa KTH-studenter dar vi
jamfort de olika medierna med efterféljande semistrukturerad gruppintervju i form av en
Oppen diskussion; dels har vi skickat ut en enkat framst till studenter inom
Civilingenjorsprogrammet i Medieteknik men aven till andra kontakter via sociala natverk.

Resultatet av denna studie visar att intresset for iPad som medie for att ldsa magasin inte ar
tillrackligt stort for att ersatta det tryckta formatet.

Magazine’s readability on iPad compared to print

Abstract

The newspaper industry is under development where the question is whether it will be
completely digitalized as the readers are increasing or whether readers prefer the printed
format.

The aim of this bachelor thesis was to find out if a magazine's readability is different on the
iPad and in print. We have investigated whether the time to read and the information
recording is different between the different media, and if the focus is different of images and
text.

The method for this investigation was divided into two parts. First, we have done user
testing on students at Royal Institute of Technology where we compared the different media
with subsequent semi-structured group interview, and we sent a questionnaire to students
in Master of Science in Engineering degree program in Media Technology and other contacts
through social networks.

The results of this study show that the interest for using iPad to read magazines is not large
enough to replace the printed version.
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1 Inledning

Detta kapitel introducerar Ilédsaren till émnet, fragestdllningen samt undersékningens
avgrdnsningar.

1.1 Bakgrund

I nuldget finns det flera dagstidningar och skonlitterara bocker tillgangliga pa iPad och
lasplattor men daremot bara nagra fa magasin. Skillnaden mellan dagstidningar och magasin
ar att dagstidningar har funnits tillgangliga for lasare pa internet sedan lange, vilket inte
galler for magasin. Mojligheten att kunna lasa magasin digitalt ar fortfarande ett relativt nytt
fenomen.

1.2 Syfte

Syftet med detta examensarbete ar att ta reda pa hur magasin lasare pa Kungliga Tekniska
Hogskolan, KTH upplever magasin i digitalt format pa en iPad jamfort med i tryckt format. Da
magasin i digitalt format annu ar nytt sa har manga anvandare enbart erfarenhet av att lasa
magasin i tryckt format. Vi vill darfor ta reda pa om det ar nagon skillnad vid lasningen av ett
magasin i de olika medierna. Vi har fokuserat pa hur latt det ar for lasaren att hitta sokt
information samt hur uppmarksam anvandaren ar for detaljer i artikeln i bade bild och text.
Resultatet av detta examensarbete kan sedan vara till hjalp fér tidningsbranschen att vilja
hur och om de ska digitalisera sina magasin till iPads eller ej.

1.3 Problemformulering

Syftet med denna undersokning ar att ta reda pa skillnaden av ldsbarheten i ett magasin i
tryckt format och pa en iPad, och darmed har denna undersokning utgatt fran foljande
fragestallning:

Huvudfragestallning

e Vad ar det for skillnad i lasbarheten av ett magasin pa en iPad jamfort med i tryckt
format?

Underfragestallningar

e Lases artikeln olika snabbt?

o Ardet olika svart att hitta efterfrdgad information?
o Laggs fokus olika pa text och bild?

e Foredras det ena mediet framfor det andra?



1.4 Avgrdnsningar

Den har uppsatsen undersoker skillnaden av ett tryckt magasin och ett magasin i PDF-format
pa iPad. Da lasplattor ej har nagon fargatergivning, och iPadens mer avancerade
applikationer erbjuder ett helt annat satt att uppleva magasin pa, kommer dessa saledes inte
att behandlas har.



2 Introduktion

Detta kapitel behandlar tidningsindustrin i savdl digitalt format som i tryckt format fér att ge
ldsaren insikt i dmnet.

2.1 Pappersmagasin

Det forsta tryckta tidningsmagasinet gavs ut ar 1609 i Strasbourg i nuvarande Frankrike och
hade namnet Relation och utgivaren var bokbindaren Johann Carolus (Wan-press, 2004).

Under 2009 laste nio av tio svenskar en tidskrift per manad och tillbringade 13 minuter om
dagen at att lasa tidskrifter. Enligt Sveriges tidskrifter sa var 2009 ett svart ar pa grund av att
medieinvesteringarna foll kraftigt och darmed paverkades tidningsbranschen hart vilket syns
i deras statistik for aret. Under 2009 var 6 700 000 svenskar tidskriftsldsare vilket motsvarar
93 % av Sveriges befolkning. Flest tidskrifter i Sverige fanns inom omradet hem, bostad och
tradgard under 2009. Den storsta utgivaren av tidskrifter i Sverige ar Bonnier med 38 titlar av
Sveriges totala pa 423 stycken under 2009 (Sveriges tidskrifter, 2010).

2.2 Statistik tidskrifter i Sverige

Vid en undersdkning tillfragades svenskar mellan nio och 69 ar om vilket massmedia de
framst anvander sig av under en genomsnittlig vecka. 97% av de tillfrdgade svarade
television, 92% radio, 64% tidskrifter, 57% bok och lagst procent fick bio pa 9%
(Sverigestidskrifter, 2010). | undersdkningen kunde personerna vilja flera svarsalternativ pa
fragorna vilket resulterar i att det totalt satt blir mer an 100%.

| samma undersokning sa efterfrdgades hur manga som laser minst en tidskrift per dag
fordelat pa utbildningsniva. 42% har forgymnasial utbildning pa 9 ar och 42% har
hogskola/universitetsutbildnig >3 ar. Den minsta andelen som var 29% var de som har
gymnasial utbildning > 2 ar (Sverigestidskrifter, 2010).

Nar det galler andelen av Sveriges befolkning som laste en tidskrift 2009 sa visade det sig att
det var flest kvinnor (18-79 ar), dar 42% laste en tidskrift, jamfort med man (18-79 ar) dar
det var 22%. Majoriteten av dem som ldaste magasin i Sverige under en genomsnittlig dag
2009 var mellan 65-79 ar och de som laste magasin minst var personer mellan 15-19 ar
(Sverigestidskrifter, 2010).



2.3 iPad
2.3.1 Apple iPad

iPad ar en sa kallad tablet-dator, en
handhallen platta med en skarm
som tacker storsta delen av ytan.
(Se bild 1) En iPad har inget vanligt
tangentbord utan styrs helt och
hallet via en tryckkanslig skarm
(Pekdator, 2010). Den &r utvecklad
av foretaget Apple Inc. och har
samma operativsystem, iOS 4 som
Apple’s andra produkter iPod
Touch och iPhone. IPad 2 som ar
den andra upplagan ar 7,31 tum
bred, 9,50 tum hoég, 0,34 tum tjock
och skarmen ar 9,7 tum och vager Bild 1. iPad
601 gram (Apple, 2011).

Ar 2009 trodde man att tablets skulle g& om spelkonsoller &r 2013. Ryktena om Apple iPad
bekraftades den 28:e januari 2010 och den lanserades i butikerna i USA den 3:e april 2010.
Till Sverige kom iPaden forst i november 2010 och i USA hade man salt 1 miljon redan efter
28 dagar (Svd, 2011). Apple har planerat att producera narmare 40 miljoner iPads under
2011 och &r 2012 ligger projektionen p& 82 miljoner tablets (Ohrvall, 2011).

2.3.2 Applikationer

2010 laddades det ner 6 miljarder applikationer. Konsumenter som kdper en iPad laddar i
genomsnitt ned 20-50 applikationer per person. Nagot som &r positivt for
applikationsmarknaden ar att applikationerna i snitt kostar 5 dollar styck och priserna har
dkat med 15 % de senaste 6 manaderna vilket ger méjligheter for 6kade intikter (Ohrvall,
2011).

2.3.3 Forsta magasinet pa iPad

Det forsta svenska magasinet pa iPad var Bonniers magasin Mama som kom ut den 28:e
september 2010 (Dagensmedia, 2010). Det forsta magasinet i varlden var Bonniers Popular
Science som lanserades i samband med iPads lansering den 3:e april 2010 och blev det mest
lasta magasinet pa iPaden under forsommaren 2010. Bada tidningarna bygger pa
plattformen Mag+ som har utvecklats av ett gemensamt team hos Bonnier bade i USA,
Sverige och Danmark. Bonnier borjade jobba med utvecklingen av Mag+ redan nar iPaden
fortfarande bara var ett rykte. Under december 2009 lanserade Bonnier en konceptvideo dar
man fick se hur ett magasin kunde se ut pa vad som skulle kunna vara en iPad. Filmen
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laddades ned av 500 000 manniskor och feedbacken som Bonnier fick hjalpte Bonnier att
utveckla applikationen ytterligare med anvandbarhet och innovation i fokus. En manad
senare tillkdnnagav Steve Jobs att iPaden var ett faktum och att lanseringen av den skulle ske
i USA i april 2010. Bonniers framgéng med applikationen Mag+ beror, enligt Ohrvall, p3 att
de var snabba med att utveckla sina produkter nar iPaden fortfarande bara var ett rykte. Det
innovativa med att lasa magasin pa iPad i applikationen Mag+ ar att tidningen ar utformat
som ett T. Man kan se trailers i ett horisontellt lage for artiklarna och fastnar man fér en
artikel sa laser man den sedan i en lodrét riktning. Designen ar byggd i lager ovanpa varandra
for en mer rorlig och fri designkdnsla. Malet med applikationen var dven att gora det digitala
magasinet for iPaden mindre interaktivt an webben och mer passande for en tillbakalutande
anvindare (Ohrvall, 2011).

2.3.4 Qiozk

Qiozk ar Sveriges storsta tidnings-app for iPhone och iPad med 6ver 33 000 tidningslasare
och 115 svenska tidningstitlar. Tidningarna lases i PDF-format vilket gor att upplevelsen av
tidningen digitalt inte skiljer sig sa mycket fran tidningen i pappersformat. Med en mdjlighet
att kunna ladda ned de flesta av tidningstitlarna till dator i PDF-fil kan ldasaren lasa sin kopta
digitala tidning pa alla medier (Qiozk 2011).

2.3.5 CAP&Design

CAP&Design ar Skandinaviens ledande tidning for alla som
arbetar med kommunikation via grafiska granssnitt i olika
kanaler (CAP&Design, 2011) (se bild 2). Tidningen grundades
1987 och skrev till en bérjan nastan uteslutande om tekniken
bakom formen. | dag har fokus flyttats mer till designsidan.
Antal utgavor under 2011 &r sex stycken med ett omfang pa 100
sidor. Den trycks i en upplaga om 12 000 varav 6000 lases av

Tryck billigt 7= Diggram att

betalande prenumeranter (Idgmedia 2011). utomlands . rékna med

Bild 2. CAP & Design

2.3.6 Forskning pa iPad

Den manskliga hjarnan fungerar som sa att om vi har en sida framfor oss som ser ut som en
hemsida sa forvantar vi oss att den ska bete sig som en sadan. Med det menas att man vill
kunna trycka pa olika hyperlankar och darmed komma till en ny sida. Ett exempel pa detta ar
New York Times digitala version for iPad dar man tydligt ser en lank i slutet av sidan som
visar att artikeln bestar av fler sidor och klickar man pa lanken sa kommer man till nasta sida.
Det ar viktigt att sidorna ar interaktiva for att locka lasaren till att lIdsa den digitalt och att
magasinet inte ar en ren pdf-version av den riktiga tidningen. Pa sa satt sa blir det en djupare



upplevelse av den digitala tidningen jamfort med den tryckta. De stora fordelarna med Apple
iPad ar bilderna och grafiska objekt i tidningen (Nielsen Norman Groupe, 2010). Det ska inte
vara nagra storre skillnader pa sidornas utseende beroende pa om man viljer att ldsa den i
portrattformat eller landskap. Det finns nagra tidningar som har funktioner som bara syns
om man haller iPaden pa ena ledden, som dock inte ar alltid ar givet for anvandaren (Nielsen
Norman Groupe, 2010).

Anvandarna av iPad vill att annonseringen ar anpassad till den nya typen av plattform som
iPaden innebar. Med detta menas annonser som ar interaktiva, har videor eller bildspel med
mera som fangar upp anvandaren battre an annonser som ser likadana ut i tryckt format och
i digitaltformat. | en Smartphone dadremot sa anser anvandarna att de vill ha enkla annonser
istallet, detta kan bero pa att mobilen och iPaden anvands vid olika tillfdllen, mobilen
anvander man generellt nar man har mindre tid an vid anvandning av en iPad och darmed
vill anvandare ha olika typer av reklam (TU, 2011).

| en undersokning som omfattade 8216 svenska tidningsldsare efterfragades om de har kopt
en iPad och hur mycket de anser ar rimligt att betala for en dagstidning i en iPad.

Av de tillfragade hade bara 2% kopt en iPad och av dessa sa tyckte 41% det skulle vara
gratis, 33% att de kunde betala mellan 1-50 kr/man, 17% ansag att 51-100kr var rimligt, 4%
101-150kr/man och 1% mer &n 150kr/man och 4% valde alternativet Vet ej (TU, 2011).

2.3.7 Ovrig lasning pa tablets

Enligt Amazon sa har férsaljningen av e-bocker gatt om inbundna bécker i mitten av juli
2010, det aret saldes 180 e-bocker per 100 inbundna. Forsaljningen 6kade tre ganger forsta
halvan av 2010 jamfért med samma period 2009. Detta galler den Amerikanska marknaden
och pocketbdcker var inte med i undersdkningen (Svd, 2010).

Det hoga priset pa lasplattor och e-bdcker kan vara en orsak till att majoriteten av jordens
befolkning inte ar intresserade av att kdpa dessa. E-bdcker har samma pris som sin inbundna
motsvarighet, och magasin ar ibland till och med dyrare i digitalt format an i tryckt format
(Svd, 2011).



3 Metod

Metoden fér denna undersékning bestar av tva delar. Dels har det gjorts ett anvédndartest
med studenter frdn KTH med efterféljande frageformuldr, dels har det gjorts en
enkdtundersékning som skickats ut till studenter pd Medieteknikprogrammet, KTH samt via
det sociala ndtverket Facebook. Ingdende beskrivningar av de tvd delmomenten féljer nedan.

3.1 Enkdt

3.1.1 Syftet

Syftet med enkéaten var att ta reda pa anvandarnas ldsvanor av magasin i tryckt format samt
pa iPad. Vi ville fa svar pa vid vilka tillfallen ldsaren foredrog att ldsa ett magasin pa en iPad
respektive i tryckt format. Vi ville dven se om det var nagon skillnad mellan olika
aldersgrupper och koén.

3.1.2 Malgrupp

Malgruppen for enkdten var personer som studerar eller har studerat vid KTH men enkaten
skickades dven ut till personer som inte studerar vid KTH och i dldrarna 15-70 ar.

3.1.3 Tillvagagangssatt

E-post skickades ivag till medieteknikstudenter i kursen DM129X med information om
enkaten. En lank till enkaten spreds dven genom kontakter pa Facebook via
statusuppdateringar samt genom ett event. Enkdten bestod av 10 flervalsfragor om
personers vanor av magasin i tryckt format och pa en iPad.

3.1.4 Utformning

Enkaten utformades efter vara fragestallningar och skapades med hjalp av Google’s verktyg
for enkater. Vi valde att ha flervalsfragor for att underlatta for respondenterna och for att
lattare kunna sammanstalla resultaten da 6ppna fragor tenderar att ge oklara svar(Bilaga A).



3.1.5 Styrkor och svagheter

En styrka med enkaten var att det framgick i vilka situationer som det ena mediet féredras
framfor det andra och hur manga som idag laser och prenumererar pa magasin. Svagheten
var att det ar svart att veta hur noggrant personerna svarat och hur vana de ar av att
anvanda en iPad da den ar relativt ny pa marknaden. Fér de ovana iPadanvandarna kan det
ha varit svart att veta i vilka situationer de kan tanka sig att anvanda en iPad.

3.2 Anvdndartester

3.2.1 Syfte

Anvandartestets huvudsyfte var att ta reda pa om det ar nagon skillnad i lasningen av ett
magasin pa en iPad jamfort med i tryckt format.

3.2.2 Malgrupp

For att fa en sa rattvis jamforelse av magasin i de olika medierna som mojligt efterlyste vi
framst testpersoner som tidigare anvant sig av Apple’s produkter. Darfor valdes framst
medietekniker pa KTH och det efterstravades en sa jamn fordelning mellan konen som
mojligt. Det visade sig dock vara svart att fa ihop ett stort antal testpersoner fran
Medieteknik vilket gjorde att dven personer utanfér medieteknik programmet deltog i
testet. Malgruppen for anvandartestet blev sdledes blandade studenter fran KTH i dldrarna
mellan 21-33 ar med en fordelning om fyra man och sex kvinnor varav en kvinna som
tidigare inte anvant nagon Apple-produkt.

3.2.3 Tillvagagangssatt

E-post skickades ivag till studenter i kursen DM129X med information om anvandartestet
och en lank till en Doodle-enkdt med tider dar testpersonerna kunde anmala sin medverkan.
Informationen om anvandartestet spreds genom kontakter pa Facebook via
statusuppdateringar och ett event. De anmalda testpersonerna parades sedan ihop tva och
tva, och en bekraftelse via e-post skickades ut med tid och plats for nar anvandartestet
skulle ske.

Testerna berdknades ta totalt 30 minuter dar testpersonerna fick 10 minuter per medie och
en avslutande 6ppen diskussion om 10 minuter. Testpersonerna sattes mitt emot varandra
varav den ena tillhandahoélls ett magasin i tryckt format och ett frageformular, och den andre
ett magasin pa en iPad och ett frageformular. Tva olika artiklar hade valts ut fran tidningen
Cap&Design (bilaga C och D) till de olika medierna men artiklarna var av samma karaktar och
langd. Formatet pa Cap&Designs magasin for iPad ar valdigt enkel och innehaller inga aktiva



lankar som i exempelvis Bonniers Mag+. Qiozks format av Cap&Design valdes darfor for att
tydligare kunna gora en jamforelse av informationsintaget mellan de olika medierna till
skillnad fran om det varit en mer interaktiv version (Nielsen Norman Group s 27).

Fore anvandartesternas borjan gavs testpersonerna en kort muntlig information om hur
testet skulle ga tillvdga samt en fraga om artikeln som de sedan skulle besvara i
frageformularet. Frageformularet fick ligga uppochnedvant under tiden som testpersonerna
|aste artikeln for att sedan besvaras nar artikeln lasts klart. Vi satt med i métesrummet under
anvandartesterna for att med tidtagarur kunna ta tid pa hur lange artiklarna lastes. Nar
artiklarna lasts klart och testpersonerna skulle svara pa frageformularet fick de lagga ifran sig
artikeln och svara sa gott de kunde med det de mindes fran artikeln de just last.
Frageformularet bestod av fem fragor anpassade till artikeln varav tva fragor behandlade
texten och tva behandlade bilderna, samt sex korta ja/nej-fragor om vem testpersonen var.
Fragorna formulerades med hjalp av de tips och riktlinjer som beskrivs i ett utdrag fran
Robson, C 2002. Nar frageformuldren lamnats in fick testpersonerna byta plats for att gora
anvandartestet pa nytt med det andra mediet/artikeln. Efter anvandartesternas slut férdes
en 6ppen diskussion dar upplagget var semistrukturerade gruppintervjuer. Nagra forberedda
fragor stalldes under diskussionen, men dessa frangicks i manga fall, och testpersonerna
uppmuntrades att uttrycka sig fritt inom @amnet. Diskussionen dokumenterades med hjalp av
inspelningar samt anteckningar under diskussionens gang (Bilaga E och F).

3.2.4 Styrkor och svagheter

Styrkorna i detta anvandartest var att bada artiklarna var valdigt snarlika i bade layout och
innehall, detta medférde att testerna av de olika medierna blev valdigt lika. Formatet pa
magasinet pa iPaden var ocksa valdigt likt det tryckta formatet vilket gjorde att upplevelsen
av artikeln i sig inte skilde sig. Amnet i tidningarna var anpassade till att intressera
testpersonerna da de handlade om studenter som lyckats i karridren inom omradet design
och teknik.

Svagheterna med denna metod var dock att testpersonerna efter forsta testet visste hur
testet gick till och var darfor forberedda for vad som vantade de i test tva. Detta medforde
att testpersonerna gissningsvis kunde uppmarksamma det som skulle kunna efterfragas i
frageformularet. En annan svaghet med anvandartestet var att testpersonerna inte befann
sig i en naturlig miljo utan kande sig iakttagna och testade pa deras lasformaga. De kunde
ocksa kdnna en viss press av att de testades tillsammans med en annan testperson da det
skapade en tavlingskansla.



3.3 Oppen diskussion

3.3.1 Syfte

Syftet med den 6ppna diskussionen efter anvandartesterna var att fa hora vad personer som
precis anvant sig av bada medierna anser om dess olika anvandningsomraden.

3.3.2 Malgrupp

Malgruppenfdér den 6ppna diskussionen var tespersonerna som var fyra man och sex kvinnor
i aldern 21-33 ar och som alla studerar pa KTH.

3.3.3 Tillvdgagangssatt

Efter testets slut sa bad vi personerna svara pd féljande fragor:
e Kan du tanka dig att kdpa en iPad for lasning av magasin?
e Prenumererar du/har du prenumererat pa magasin?
e Vad var det totala intrycket av att ldsa pa de olika medierna?
e Lade du maérket till sida tva i artikeln pa iPaden?
e Vid vilka tillfallen kan ni tankas vilja lasa ett magasin pa en iPad respektive i tryckt

format?

3.3.4 Styrkor och svagheter

Styrkan med den 6ppna diskussionen var att testpersonerna precis fatt jamfora de olika
medierna och kunde darfér komma med feedback dven om de tidigare inte anvant sig utav
iPad eller last magasin digitalt. Svagheten var dock att de latt kunde paverka varandra med
sina asikter och dven ledas in i vissa pastaenden.
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4 Resultat

Detta kapitel presenterar resultatet vi fick av de undersékningar vi specificerade i féregdgende
kapitel. Totalt gjordes tio anvdndartest, samt en enkdt med 56 svaranden. Da det var
pataglig skillnad mellan kvinnors och mdns resultat har vi valt att dven redovisa detta.

4.1 Enkat

4.1.1 Svarsfrekvens

Enkaten skickades ut via e-mail till studenter pa Medieteknikprogrammet pa KTH samt via
Facebook. Enkaten skickades ut till totalt ca 60 medieteknikstudenter i arskurs 3 och ca 560
vanner pa Facebook. Av dessa svarade 56 personer pa enkaten. Vi valde dven att ha en
kategori for de som inte vill ange vilket kon de tillhor for att vara etiskt korrekta. Tva
personer valde denna kategori. For att diagrammen och enkatsvaren skulle bli sa tydliga som
moijligt valde vi att ta bort den kategorin ur resultaten.

Av de som svarade pd enkdéten var 51 % kvinnor, 46 % mdn och 3 % osékra (Se figur 1).

Konsfordelning enkat

H Man
M Kvinnor

M Osdker

Figur 1. Kénsférdelning enkdt
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Fér de som svarade pd enkdten var de yngsta i Gldersgruppen 15-20 dr och de dldsta i
dldersgruppen 51-60 dr. Den stérsta delen pa 52% var i dldrarna 21-25 Gr och 38% var
mellan 26-30 dr (Se figur 2).

Aldersfordelning enkat

50 2% 2% 2% 2%
0

m15-204ar
W21-25ar
m26-30ar
m31-354r
H36-404r
m41-5048r

E51-604r

Figur 2. Aldersférdelning enkdt

4.1.1.1 Brukar du lasa magasin?

Vid frégan om man brukar ldsa magasin sa visade det sig att f@ mén och kvinnor prenumererar pd
magasin i digitalt format men ddremot sa brukar flera képa I6snummer i pappersformat. 60% av
mdnnen och 42% av kvinnorna brukar Idsa I6snummer i pappersformat. 35% av mdnnen och 14 % av
kvinnorna ldser inte magasin (Se figur 3).

Brukar du lasa magasin?

Nej

Ja, prenumererar i tryckt format

Ja, prenumererar i digitalt format H kvinnor
Ja, lésnummer i tryckt format Hman

Ja, lésnummer i digitaltformat

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Figur 3. Brukar du Iésa magasin?
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4.1.1.2 Nar skulle du helst vilja lasa ett magasin?

Fragan stdlldes dar flera av alternativen kunde viljas. %-andelen anger hur manga av
kvinnorna respektive mannen som valde det specifika svarsalternativet.

Vid frégan om ndr man helst ldser ett magasin i tryckt format sd@ svarade
82% av kvinnorna och 42% av ménnen att de foéredrar att ldsa papperstidning ”i flygplanet”.
Bara 14% av kvinnorna och 8% av mdnnen svarade alternativet ”i skolan” (Se figur 4).

Tryckt format

pad solsemestern
pa taget/bussen
pa landstallet
pa bilresan

pd jobbet B kvinnor

i skolan Eman

ihemmet
iflygplanet

Inget av ovanstaende

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Figur 4. Tryckt format

Vid fragan om ndr man helst Idser ett magasin pa en iPad sd svarade 65% av médnnen och
32% av kvinnorna ” i flygplanet”, 15% av médnnen och 14% av kvinnorna “pd solsemestern”,
25% av kvinnorna och 15% av mdnnen “inget av ovanstdende” (Se figur 5).

iPad

pa solsemestern
pa taget/bussen

pd landstéllet

pd bilresan
pa jobbet m kvinnor
i skolan Eman
ihemmet
i flygplanet

Inget av ovanstaende

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Figur 5. iPad 13



4.1.1.3 Hur foredrar du att lasa en lang artikel?

Vid frégan om nér man féredrar att Idsa en Idng artikel sG svarade 68% av kvinnorna och
62% av médnnen “i ett pappersmagasin”. 4% av kvinnorna och 15% av ménnen svarade “pad
en iPad” (Se figur 6).

Lang artikel
utskrivet pd en skrivare
pd en iPad

W kvinnor

pd en dator B min

i ett pappersmagasin

0% 20% 40%  60% 80% 100%

Figur 6. Lang artikel

4.1.1.4 Lagger du nagon vikt vid att ett magasin har hog papperskvalité?

Majoriteten av de som svarade pad fragan om de Idgger ndgon vikt vid papperskvalitéten pa
ett magasin sd valde stérre delen alternativ 2 och 3 pa en skala fran 1 till 4. Det var bara
kvinnor som valde alternativ 1 (Se figur 7).

Papperskvalité

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

M man

H kvinnor

1= Lite 2 3 4 = Mycket

Figur 7. Papperskvalité
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4.2 Anvindartester

4.2.1 Svarsfrekvens

Inbjudan till anvandartesterna skickades ut via e-mail till studenter pa
Medieteknikprogrammet pa KTH och genom Facebook. Inbjudan skickades ut till totalt ca 60
medieteknikstudenter i arskurs 3 och ca 560 kontakter via ett event pa Facebook. 10
studenter deltog varav 4 var man och 6 var kvinnor.

60 % av testpersonerna som deltog i anvéndartestet var kvinnor och 40% var mdn (Se figur 8)

Konsfordelning anvandartest

M Man

M Kvinnor

Figur 8. Kénsférdelning anvindartest

De testpersoner som deltog i anvéndartesterna var i dldersgrupperna 21-25 dr, 26-30 Gr
samt 31-35 dr. Med en férdelning ddr 70% av dem var mellan 21-25 dr, 20% var mellan 26-30
dr, och 10% var mellan 31-35 ar (Se figur 9).

Aldersfordening anviandartest

M21-25ar
M 26-304ar

M 31-354ar

Figur 9. Aldersférdelning anvindartest



4.2.2 Lastid

80% av testpersonerna uppmarksammade inte att artikeln bestod av tva sidor pa iPaden
medan det i det tryckta formatet var mer uppenbart att artikeln var ett helt uppslag. Tiden
togs utan hansyn till detta, och méttes fran det att testpersonerna boérjade lasa artikeln till
det att de ansag sig ha last klart (se bilaga B).

4.2.2.1 Lastid test 1

Lastid vid forsta lasningen:

Mdnnen tog lédngre tid pa sig vid ldsningen av bdde tidningen och av iPaden jimfért med
kvinnorna. Medeltiden fér ménnen vid Idsning av tidningen var 2 min 25 sek medan det fér
kvinnorna var 1 min 39 sek. Vid ldsningen av iPaden var medeltiden fér médnnen 2 min 56 sek
och fér kvinnorna 2 min 1 sek (Se figur 10).

Lastid test 1

0:04:19

0:03:36

0:02:53

Tid

0:02:10

M Mén
0:01:26 - H Kvinnor

0:00:43 -

0:00:00 -

Tidning iPad

Figur 10. Léstid test 1

4.2.2.2 Lastid test 2

Lastid vid andra lasningen:

Kvinnorna tog ldngre tid pa sig vid ldsningen av tidningen och kortare tid pa iPaden jémfort
med mdnnen. Medeltiden fér mdnnen vid ldsning i tidningen var 2 min 17 sek medan det for
kvinnorna var 2 min 52 sek. Vid Idsningen av iPaden var medeltiden fér ménnen 3 min 33 sek
och fér kvinnorna 2 min 19 sek (Se figur 11).

Lastid test 2

0:04:19

0:03:36

0:02:53

Tid

0:02:10 B Man

0:01:26 H Kvinnor

0:00:43

0:00:00 -

Tidning iPad

Figur 11. Ldstid test 2
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4.2.3 Bildresultat

Frageformuladret inneholl tva bildfragor varav den ena fragan handlade om en bild som fanns
pa forsta sidan i artikeln och den andra fragan handlade om en bild pa sida tva i artikeln. Det
totala resultatet av bildfragorna redovisas har utan hansyn till att 80% av testpersonerna ej
uppmarksammade sida tva pa iPaden.

4.2.3.1 Bildresultat test 1

Antal ratt pa bildfragorna vid forsta lasningen:

Pa bildfrdgorna i tidningen svarade médnnen med 0% rétt medan kvinnorna svarade med 38%
rdtt. PG iPaden svarade dock ménnen med 33% rditt jimfért med kvinnorna som svarade med
25% rdtt (Se figur 12.)

Bildfragornatest 1

M Man MKvinnor

0,
38% 33%

25%

0%

Tidning iPad

Figur 12. Bildfragorna test 1

4.2.3.2 Bildresultat test 2

Antal ratt pa bildfragorna vid andra lasningen:

Pa bildfragorna i tidningen svarade kvinnorna med 75% rdtt medan ménnen svarade med
33% rdtt. Pa iPaden svarade dock mdnnen med 50% rdtt jimfért med kvinnorna som svarade
med 25% rdtt (Se figur 13).

Bildfragorna test 2

Man HEKvinnor

75%

Tidning iPad

Figur 13. Bildfrdgorna test 2 17



4.2.4 Textresultat

Frageformularet inneholl tva textfragor varav den ena fragan var stalld fére anvandartestet
och den andra var en kompletterande fraga om textens innehall. Eftersom all text var pa
forsta sidan i artikeln berors inte resultatet av att majoriteten av testpersonerna inte
uppmarksammade sida tva pa iPaden.

4.2.4.1 Textresultat test 1

Antal ratt pa textfragorna vid forsta lasningen:
Pa textfrdgorna i tidningen svarade médnnen med 50% rditt och kvinnorna med 75% rdtt. Pd
iPaden svarade bade kvinnorna och ménnen med 100% rdtt (Se figur 14).

Textfragorna i test 1

M Mén M Kvinnor

100% 100%

75%

Tidning iPad

Figur 14. Textfrdgorna i test 1

4.2.4.2 Textresultat test 2

Antal ratt pa textfragorna vid andra lasningen:
Pad textfrdgorna i tidningen svarade kvinnorna med 100% rdtt och ménnen med 67% riitt. PG
iPaden svarade mdnnen med 10 % réitt och kvinnorna med 88% riitt (Se figur 15).

Textfragorna i test 2

M Man HEKvinnor

100% 100%

Tidning iPad

Figur 15. Textfragorna i test 2
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4.3 Oppen diskussion

10 personer deltog i den 6ppna diskussionen och de var i dldrarna 21 och 33 ar och alla var
studenter vid KTH. Testerna tog cirka en halvtimme att utfoéra. Artiklarna som personerna
skulle lasa kom fran magasinet Cap & Design nummer 1, 2011. Under testerna stalldes fragor
for en 6ppen diskussion mellan de tva personerna som gjorde testet vid samma tidpunkt.

4.3.1 Punkter som diskuterats

Kan du tianka dig att képa en iPad for lasning av magasin?

Ingen av tespersonerna kunde tdnka sig att kopa en iPad bara for mojligheten att lasa
magasin. Fler av personer kunde inte tanka sig att kdpa magasin digitalt for de vill kunna
spara pa magasin an langre tid. En testperson ansag att han/hon redan lagger mycket tid
framfor datorn och vill dirmed inte lagga annu mer tid pa att dven ldsa magasin digitalt.
Daremot ansag hon/han att det ar fordelaktigt nar det till exempel ar tjock kurslitteratur om
den da kan lasas i digitalt format. Testpersonerna foredrog att ldsa dagstidningar pa Internet
framforatt kbépa l6snummer i butik. Flera kdnde i dagslaget inget behov av en iPad.

Prenumererar du/har prenumererat pa magasin?
De flesta av personerna laser inte regelbundet nagot/nagra magasin. Tva av testpersonerna
brukar képa I6snummer i pappersformat.

Vad var det totala intrycket av att ldsa pa de olika medierna?

De flesta ansag att det var lattare att ldsa i tryckt format da det kandes battre fér 6gonen.
Ljuset gav reflexer i skarmen och nagra av testpersonerna ansag att det var lite suddigt pa
iPaden. Nagra av testpersonerna trodde att det framst berodde pa erfarenheten av mediet
innan. Vissa ansag att bilderna blev battre pa en iPad jamfort med i det tryckta formatet.
Testepersonerna upplevde att de drogs mer till bilderna och punktsdkte i innehallet pa
iPaden jamfort med att nar de laste artikeln i det tryckta formatet. Nagon ansag ocksa att
om en artikel eller magasin innehaller mestadels text sa ar den battre pa en iPad jamfort
med i tryckt format.

Nagra tyckte att det inte var nagon storre skillnad att ldsa pa de olika medierna.

Vissa papekade att bilderna var svara att komma ihag och att den svart-vita bilden koms ihag
av att den namns i texten. En testperson sa att den var van att lasa pa skarm, och darmed
har lattare att ldsa pa en iPad &@n i den tryckta tidningen som ocksa kdndes langre, fast
artiklarna var av samma storlek. En van iPhoneanvandare tyckte att upplevelsen av
magasinet pa iPaden var battre &n i den tryckta versionen men trodde sjalv att det berodde
pa att den gillar Apple’s produkter.

Flera personer papekade att de ansag att det som finns pa internet ska vara gratis och
darmed att den digitala tidningen ska vara betydligt billigare an den tryckta. Om magasinen
kostar lika mycket valjer de det tryckta format framfor det digitala. Nagra papekade att den
dven bor vara billigare eftersom risken att det man kdpt forsvinner om iPaden skulle ga
sonder. Delningsmdjligheterna ar simre da tva personer inte kan ldsa varsin tidning pa en
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iPad samtidigt. Om man ska lana ut sitt digitala magasin till ndgon sa maste man lana ut hela
sin iPad vilket gor att den personen dven kommer at alla andra applikationer pa iPaden.
Integritetsfragan blev darfor ett hett amne under diskussionen. Nagra papekade ocksa att
det ar svart att hitta tillbaka dar man sist laste i tidningen pa en iPad.

Lade ni market till sida 2 i artikeln pa iPaden?

8 av 10 missade att det fanns en sida till i artikeln pa iPaden. De papekade att det var
betydligt tydligare i det tryckta formatet att artikeln bestod av ett uppslag. De tva som
uppmarksammade sida 2 var vana iPhoneanvandare och Medietekniker.

Vid vilka tillfdllen kan ni tiankas vilja ldsa ett magasin pa en iPad/tryckformat?

Flera vet inte vilka anvandningsomraden som iPaden kan ha och da man redan har en laptop
sa kan iPaden kdnnas overflodig. De flesta ansag att nar de ska lasa utomhus sa foredrog de
det tryckta formatet medan nar de ar inomhus och speciellt med dalig belysning sa foredrogs
iPaden. Om de i framtiden skulle vilja ldsa mer magasin och bocker digitalt sa skulle de skaffa
sig en e- lasplatta istallet for en iPad. Vid resor till stranden sa foredrogs det tryckta formatet
framfor en iPad. Vid en langre resa sa foredrogs iPaden for att slippa bara med sig tunga
tidningar. Vid lasning av langre artiklar sa foredrog de flesta att lasa det i tryckt format
medan de daremot foredrog iPaden vid kortare nyhetsartiklar.

Foéredrar du battre papperskvalitet?

De flesta foredrog battre papperskvalitét, de skulle da valja det magasin som har
battre/finare papper speciellt om priset ar densamma pa tva olika magasin inom samma
amnesomrade. Nagra papekade att dagstidningar var en annan sak dar papperskvalitéten
inte hade nagon betydelse. Flera av testpersonerna sparar garna sina magasin med battre
papperskvalitét. Tva av testpersonerna brydde sig inte om papperskvalitéten utan fokuserar
mer pa innehallet nar de véljer magasin.
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5 Diskussion

| detta kapitel diskuteras resultatet fran forskningen med utgangspunkt fran fragestallningen.

5.1 Ldses artikeln olika snabbt?

Enligt de resultat som framgick av tidtagningen under anvandartesterna laste kvinnorna
snabbare bade pa iPaden och i tidningen dn vad mannen gjorde. Storst skillnad i tiden mellan
mannen och kvinnorna var dock nar de laste pa iPaden. Pa iPaden uppmarksammade inte
testpersonerna sida nummer tva, trots det tog det mycket langre tid for mannen att lasa
artikeln pa iPaden jamfoért med kvinnorna som behdévde lika mycket tid for bada medierna.
Under den 6ppna diskussionen framgick det att anvandarna upplevde ldsningen pa iPaden
som mer punktfokuserad an i det tryckta formatet dar testpersonerna fick en snabbare
overblick av artikeln. Detta kan ha varit en bidragande faktor till att lastiden var langre pa
iPaden trots att majoriteten av testpersonerna bara uppmarksammade en sida av den
tvasidiga artikeln.

5.2 Ar det olika svdrt att hitta efterfrégad information?

Sammanstallningen av resultaten av bade frageformuladren och den avslutande 6ppna
diskussionen visar att det var latt att hitta informationen i artiklarna som efterfragades innan
sjalva anvandartestets borjan. Det var daremot svarare att komma ihag information om den
inte efterfragades i férvag. Majoriteten av testpersonerna upplevde dock att det inte var
svart att hitta informationen i artiklarna.

Nar man gor en jamforelse pa hur manga som svarade ratt respektive fel pa de olika
testernas fragor sa framkommer det att det kvinnorna fick battre resultat pa tidningen om
de laste tidningen i sitt forsta test. Mannen fick hogre poang pa iPaden oavsett om iPaden
var det forsta testet eller e;j.

Testpersonerna papekade att det var betydligt tydligare i det tryckta formatet att artikeln
bestod av ett uppslag an pa iPaden. De som uppmarksammade att artikeln bestod av tva
sidor var vana iPhoneanvandare och Medietekniker.

5.3 Léggs fokus olika pa text och bild?

Vid betraktning av frageformularens resultat av anvandartesterna syns det tydligt att kvinnor
har lattare for att memorera bilder i ett magasin i pappersformat jamfort med man.
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Daremot fick mannen battre resultat pa bildfragorna pa iPaden jamfért med kvinnorna.
Sammanstallningen av den 6ppna diskussionen tillforde dock nagra spekulationer till varfor
det kunde tdnkas vara sa. Bilderna som fanns i pappersmagasinet tilltalade de kvinnliga
testpersonerna mer an mannen da det var bilder pa skor och mode. Bilderna som fanns i
artikeln pa iPaden var daremot illustrationer av bland annat bilar och motorcyklar vilket
tilltalade mannen mer @n kvinnorna. Totalt sett fick dock kvinnorna flest ratt pa bildfragorna.

De testpersoner som gjorde forsta testet pa iPaden fick 100% ratt pa textfragorna. Kvinnorna
som gjorde sitt andra test pa iPaden fick dock samre resultat pa textfragorna medan mannen
aven har fick 100% ratt. Vid lasningen av artikeln i pappersformat som test nummer tva fick
kvinnorna alla ratt pa textfragorna jamfért med méannen som fick 67% ratt. De testpersoner
som laste artikeln i pappersformat som forsta test svarade mannen 50% ratt pa textfragorna
medan kvinnorna svarade ratt med 75%.

De testpersoner som laste artikeln pa iPaden som forsta medie och pappersmagasinet som
andra medie svarade med hogre andel ratt svar pa bade bildfragorna och textfragorna. Detta
kan bero pa att testpersonerna blev mer forberedda pa vad som skall komma av testet i
papperstidningen da det dven var bildfragor om artikeln pa iPaden som testpersonerna hade
missat i artikeln. | bada medierna var artiklarna ett mittuppslag vilket inte framgick pa
iPaden lika tydligt som i pappersmagasinet. Detta kan ha haft till f6ljd att deltagarna kan ha
blivit mer uppmarksammade pa innehallet av artikeln nar de sedan laste pappersmagasinet
som som test nummer tva.

5.4 Foredras det ena mediet framfor det andra?

Resultatet av enkaten visar att nar det géller iPaden som medie sa foredrar man att anvanda
den pa flygplanet, hemmet, skolan och pa taget/bussen. Kvinnorna foredrar att anvanda sig
av iPaden framst i hemmet, taget/bussen och pa bilresan. Sammanfattningsvis sa féredras
iPaden i hemmet och ndr man ar ute och reser vid tillfdllen da det kan vara svart att bara
omkring pa flera tunga magasin.

Det tryckta formatet foredrogs av man nar de ar pa solsemestern och pa taget/bussen.
Kvinnorna féredrog det tryckta formatet pa flygplanet, pa taget/bussen, landstallet och i
hemmet. Sammanfattningsvis sa foéredras det tryckta formatet dar mojligheten till laddning
av iPad kan vara svart och déar det kan vara olampligt att anvdanda en sa pass 6mtalig sak som
iPaden.

Nar det galler pappersformatet hade ingen valt alternativet “inget av ovanstaende” men vid
samma fraga om iPaden sa valde ndstan 20% av mannen och lite mer an 20% av kvinnorna
det alternativet. Det kan bero pa att iPaden ar sa pass ny att manga av de tillfragade inte
anvant sig av en iPad och darmed av reflex valjer alternativet “ inget av ovanstaende”.

Nar fragan stélldes vilket medie de foredrog att Idsa en lang artikel pa sa svarade majoriteten
pappersmagasin. Av de fa som svarade iPad sa var det fler man an kvinnor. | de fall dar man
och kvinnor tyckte ungefér lika sa var det alternativet att ldsa “utskrivet pa en skrivare”.
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Alternativet “pa en dator” och “pa en iPad” fick lagst resultat i fragan. Daremot sa féredrogs
iPaden generellt sett betydligt mer av mannen an av kvinnorna.

| den 6ppna diskussionen framkom det att flera inte vet inom vilka anvdandningsomraden de
skulle anvanda en iPad da den kanns 6verflédig om man redan har en laptop.

De flesta testpersonerna ansag att det var lattare att Iasa en artikel i pappersformat da det
upplevdes som battre for 6gonen. Ljuset som reflekterades i skarmen pa iPaden upplevdes
stoérande och anvandarna ansag att artikeln daven kadndes lite suddig pa iPaden. En del ansag
dock att bilderna blev battre pa en iPad jamfoért med i det tryckta formatet. Fokus pa artikeln
pa iPaden lag mer punktvis jamfort med i den tryckta tidningen dar blicken tenderade att
flacka mer da det upplevdes som att det fanns mer information att ta in.

Majoriteten av de som svarade pa enkdten ansag att de helst laser en langre artikel “i ett

pappersmagasin” framfor pa datorskdarm och iPad. 4% av kvinnorna och 15% av mannen
valde alternativet “pa en iPad” vid samma fraga.
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6 Slutsats

Denna slutsats summerar studien och reflekterar éver utfallet av det slutgiltiga resultatet.

Testpersonerna upplevde inte att iPaden hade tillrackligt manga fordelar for att ersatta ett
magasins tryckta format da funktionerna inte skiljer sig tillrackligt mycket fran en laptop. |
enkaten svarade ca 25% av kvinnorna och 15% av mannen att de inte skulle valja en iPad till
att lasa ett magasin oavsett situation.

Skillnaden i lasningen av ett magasin pa en iPad och i ett tryckt format var att fokus lades
mer punktvis pa en iPad vilket medférde okad lastid jamfort med det tryckta formatet.
Testpersonerna laste artikeln pa iPaden mer noggrant an artikeln i det tryckta formatet och
fick ocksa battre resultat pa iPadens textfragor. Detta pa grund av att testpersonerna vid
lasningen av det tryckta formatet upplevde att de fick en stérre 6verblick 6ver innehallet
men hade svarare att fokusera punktvis pa texten och bilderna. | resultatet av bildfragorna
framgick det att testpersonerna lattare mindes bilderna fran det tryckta formatet. Da 80% av
testpersonerna inte uppmarksammade sida tva i artikeln pa iPaden ar det svart att dra en
slutsats om det egentligen var nagon skillnad i bildfragorna mellan de olika medierna.

Da det under var undersékning framkom att det var skillnad mellan de olika kénen vid
lasning av magasin tog vi dven med detta i vart resultat. Kvinnorna laste snabbare bade pa
iPaden och i papperstidningen an vad mannen gjorde. Storst skillnad var dock mellan
mannen och kvinnorna nar de laste pa iPaden. Kvinnorna kom battre ihag bilderna och
innehallet i artikeln och hade darmed fler ratt svar pa fragorna efter lasningen jamfort med
mannen.

Vi hade 6nskat ett storre antal testpersoner till anvandartestet samt fler svaranden pa
enkdten da detta sakerligen skulle paverkat resultatdelen till att bli mer tydlig mellan de
olika medierna.

Intresset for digitala magasin bland de tillfragade ar dnnu inte sa stort. Detta tror vi dock kan

vara en tidsfraga och dven en generationsfraga dar vanan samt tillgangligheten kan spela en
stor roll.
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Bilaga A
Enkaét

Enkatundersokning av
lasvanor

Nedan fdljer tio flervalsfragor om anvandning och vanor av
magasin i digitalt och tryckt format. Tack for din
medverkan! | Miyabi & Marie

* Roquied

1.Kon *
 Evinna
i~ Man

| Osiker

2, Alder *
1520
2125
2630
335
240
4-50

5160

b T e O T 1 e T e T ] e |

8170

3. Laser du/har last medieteknik pd KTH? *
i Ja,ldzerou

 Ja,harlist

g, vill liza

1 | e, 1dser annat program pd KTH

1 | Mej, har List annat program pd ETH

Mg

4. Vilka anvdnder du/har anvant? *
[" |iFhone

riead

" irod

I™ | Ingen av ovanstiende

5. Brukar du ldsa magasin? *
" | Ja,prenumererar i pappersformat

" |Ja, prenumererar i digitalt format

I© Ja, losnummer i pappersformat

™ |2, lésnummer i digitalt format

e
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6. Skulle du kurina tanka dig att skaffa en iPad
enbart for att ldsa magasin digitalt? *

[” | Ja,enbart avden anledningen

I~ |J2, men ocksd pga andra anledningar

" 19gj,inte pga den anledningen

I~ m7gj, vill inteha en iPad

7. Ldgger du ndgon vikt vid att ett magasin har
hdg papperskvalité? *

1203 4
intealls| © | |7 || € mycket

8. Ndr skulle du helst vilia ldsa ett magasin i
tryckt format? *

I™ | pd solsemestern vid poolen/ pd stranden

™ iflyeplanet

" | ihemmet

" izkolan

I | pdjobbet

I™ | pd bilresan

I | pd landstillet

I |pa tiget/bussen

I |Ingetavovanstiends

9. Nér skulle du helst vilja ldisa ett magasin pd en
iPad? *

I~ | pd solsemestern vid poolen; pd stranden
[~ iflyzplanst

I |ihemmet

" iskolan

I |péjobbet

I~ |pibilresan

I pilandstillet

" pitizer/bussen

I~ |ingetav ovanstiende

10. Du foredrar att lisa en lang artikel... *
 |pdendator

 |pienirad

 iettpappersmagasin

 |utskrivet pd skrivaren

Submit
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Kvinna 50%
Man 45,40%
Osaker 3,50%

15-20 1,79%
21-25 53,57%
26-30 39,29%
31-35 1,79%
36-40 1,79%
41-50 0,00%
51-60 1,79%

man kvinnor |oséker

Ja, ldsnummer i digitaltformat 23% 25% 0%

Ja, lésnummer i pappersformat | 42% 60% 100%
Ja, prenumererar i digitalt

format 8% 4% 0%

Ja, prenumererar i

pappersformat 19% 18% 0%
Nej 35% 14% 0%

kvinna |Man oséker

pa solsemestern 29,68% [69,23% |50%

i flygplanet 82,14% [42,30% |100%

i hemmet 48,85% |42,30% |50%

i skolan 14,28% |7,69% 0%

pa jobbet 17,85% |15,38% |0%

pa bilresan 25,00% |23,97% |0%

pa landstallet 50% 30,76% |50%
pa taget/bussen 64,28% |61,53% |50%
Inget av ovanstdende 0% 0% 0%

kvinna |Man oséaker

pa solsemestern 14,28% |15,38% |0%

i flygplanet 32,14% |65,38% |100%

i hemmet 39,28% | 54% 50%

i skolan 17,85% |54% 50%
pa jobbet 14,28% | 50% 0%

pa bilresan 32,14% |46,15% |50%
pa landstallet 28,57% |26,92% |50%
pa taget/bussen 57% 50% 50%
Inget av ovanstaende 25% 15,38% | 0%
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kvinna |Man osaker
i ett pappersmagasin 67,85% |61,53% |100%
pa en dator 7,14% 7,69% 0%
pa en iPad 3,57% 15,38% |0%
utskrivet pa en skrivare 21,48% |15,38% |0%

1 2 3 4
Man 0% 38% 50% 15%
kvinnor 17% 36% 32% 14%
osaker 0% 50% 50% 0%
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Bilaga B

Anvandartest

anvant brukar

iPad anvant lasa Antal Antal
Medie/test Tid Alder Kon Medietekniker | tidigare |iPhone/iPod | magasin |ratttext |rattbild |svar att hitta info?
tidn. test 1 0:02:13 |24 kvinna ja nej ja ja 2 1 nej
tidn. test 1 0:01:41 |22 kvinna ja nej ja ja 2 1 nej
tidn. test 1 0:01:27 |23 kvinna nej nej ja ja 1 1 nej
tidn. test 1 0:01:16 |29 kvinna ja nej nej nej 1 - ja
tidn. test 1 0:02:25 |21 man ja ja ja nej 1 - ja
iPad test 1 0:01:58 |33 kvinna nej nej ja nej 2 0 nej
iPad test 1 0:02:04 |26 kvinna |ja nej ja ja 2 1 ja
iPad test 1 0:03:38 |24 man nej ja ja nej 2 1 nej
iPad test 1 0:03:00 |21 man ja nej ja nej 2 0 ja
iPad test 1 0:02:10 |23 man ja nej ja ja 2 1 nej inte i texten
iPad test 2 0:02:03 |22 kvinna |ja nej ja ja 1 1 -
iPad test 2 0:01:57 |23 kvinna nej nej ja ja 2 0 nej
iPad test 2 0:03:33 |21 man ja ja ja nej 2 1 sadar
iPad test 2 0:02:19 |29 kvinna |ja nej nej nej 2 0 nej
iPad test 2 0:02:56 |24 kvinna ja nej ja ja 2 1 nej
tidn. test 2 0:02:15 |21 man ja nej ja nej 1 1 sadar, kandes lattare pa iPaden
tidn. test 2 0:02:54 |24 man nej ja ja nej 2 0 ja

ja for att artikeln upplevdes

tidn. test 2 0:03:10 |33 kvinna nej nej ja nej 2 1 lang
tidn. test 2 0:02:33 |26 kvinna |ja nej ja ja 2 2 nej
tidn. test 2 0:01:43 |23 man ja nej ja ja 1 1 nej inte i texten
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Sammanfattning
antal ratt svar pa
bild- och textfragor.

Bildfragor. Lasning % Ratt Totalt antal ratt|Totalt antal
1 Medie |svar svar fragor
Man Tidning | 0,00% 0 2
Kvinnor Tidning | 37,50% 3 8
Man iPad 33,30% 2 6
Kvinnor iPad 25,00% 1 4
Bildfragor. Lasning

2

Man Tidning | 33,30% 2 6
Kvinnor Tidning | 75,00% 3 4
Man iPad 50,00% 1 2
Kvinnor iPad 25,00% 2 8
Textfragor. Lasning

1

Man Tidning | 50,00% 1 2
Kvinnor Tidning | 75,00% 6 8
Man iPad 100,00% 6 6
Kvinnor iPad 100,00% 4 4
Textfragor. Lasning

2

Madn Tidning | 66,67% 4 6
Kvinnor Tidning | 100,00% 4 4
Man iPad 100,00% 2 2
Kvinnor iPad 87,50% 7 8
sammanfattning antal ratt

kvinnor tidn 9

kvinnor ipad 5

kvinnor tidn2 7

kvinnor ipad 2 9

man tidnl 1

man ipadl 8

man tidn2 6

man ipad2 3
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Bilaga C
Artikel iPad sid 1
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VO (

Trend

Portfolio

Vill duvaramed? Mejla tore bjrmanis dg

CAPZOESION ¢t 2011

Koncept och féreldsningar lockar
==

Lundegard ar fodd i Kiruna, uppxuxeni
Skellefted och boridagi Umed. Han har
alltid tyckt mycket om att arbeta med skulptur och form och
det ledde till att han blev intresserad avindustridesign Han
pluggade pa Designhogskolan, DH, i Umed
—Under mina ar pa DH utvecklades jag mer och mer mot
konceptkonst och merbort fran industridesign. Jag tycker det
arvaldigt spannande att skapa bilder som berattar en histo-
ria. For mig spelar det mindre roll om jag scoutar motiv med
min 5D eller bygger en mattemalning. Det handlar om attvisa
envision, att beratta om en drom, siger han

Vilket ar det roligaste jobbet hittills?

— Detvarvildigt spinnande att arbeta direkt mot Jim Jan-
nard pa Red. Jag har gjort konceptkonst till deras nya huvud-
kontori LasVegas och ritat lite koncept 4t dem. Det varvildigt
kul, mycket tack vare att jag fick en otrolig frihet och ett stort
fortroende fran Jim. Sedan tyckerjag attdet aroforskamt roligt

att forelasa, undervisa och dela med mig av mina kunskaper

Nomn: Mikael
Lugnegird

Titel Konceptde
signer/koncept:
artist
Uthiddning
Industridesign
Designhog:
skolan

Kander: Red,
Cmivfx, Vodka,
Konstfack, De
signhogskolan,
Almi
Inspiration: Film
och foto

Webd lugnegard
design.com
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Vilket ar ditt drémuppdrag?

—Bra och svir fraga. Valdigt garna mer konceptkonst, mer
miljodesign. Dromlaget vore att hitta nigra finansiellt starka
individer som diggar min stil och farita en hel kollektion med
fordon it dem, typ mc, hotrod och yacht. Att fa rollen som
ad nardet gillerkonceptuell fordonsdesign, och rita en serie
one-offs vore si kul

~ Jag gor ocksa en hel del inspirationsforelasningar och
workshops, och det ir ett omrade som jag verkligen tror pa
ochvill utveckla. Darfor skulle det vara valdigt spinnande att
fa fler och storre fortroenden nar det galler talaruppdrag

Vad var bakgrunden till Red-jobbet?

~ Jag fick ett mejl en sen sommamatt av typen »Hi, love
your design, wanna do some work for me, Kind regards Jim
Jannard Founder of Oakley & Red«.

~Det mejlet fick mig att formligen flyga ur stolen. jim hade
last en intervju med mig pa nitet och sett mina grejer och
hade nagra projekt han ville ha med mig i Det var superkul
Jag jobbade bland annat fram en serie med stora malningar,
renderingar, till deras nya huvudkontor i Vegas. Utan tvekan
ettdromjobb. ¢



Artikel iPad sid2
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R e N o
- Pl‘l_ A

1 Slugger / eget projekt’ Maya, Hypershot,
Photoshop

2 Gent'sracer / eget projekt / Maya, Hyper-
shot, Photoshop

1 Home town / workshop / 3DS Max,
Phatohop

1 Lounge / Pokeridol / 3DS Max, Vray,
Photoshop

5. Profile / eget projekt - Maya, Hypershot

& Artificial cave / workshop / 308 Max, Vray,
Phatoshop
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Bilaga D
Artikel tryckt format sid 1
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CAPZOESION et 2011

Hon illustrerar at spanska Zara
o—

Ballart Lilja ar fodd och uppvuxen i

Hisselby. Silange hon kan minnas
har hon tyckt om att rita. Darfor foll valet av gymnasium pd
Mediagymnasiet i Riddarfiardsskolan i Stockholm

Hennes mamma kommer fran Spanien och for att forbatt-
rasin spanska flyttade hon till Barcelona

—Jag trivdes for bra dir, s jag stannade och borjade en fyra
dr lang utbildning i grafisk design, IDEP, berittar hon

Dar insag Veronica Ballart Lilja snart att illustration var
hennes favoritimne och nar hon senare bérjade pa klidmar-
ket Mango var det dags for henne att ta tagi illustrationsbiten
pariktigt.

— Jag provade aven att jobba pa reklambyrd under ett ar,
men det blev si att jag till slut nistan bara dgnade mig it il-
lustration, sigerVeronica Ballan Lilja

Sedan 2008 representeras hon av agenturen Vol. Och hon
frilansar som illustrator it den spanska kladkedjan Zara. Hen-
nesillustrationer har synts i tidningar som Plaza, DV Mode och
FashionTale.

Nama Veronica
Ballart Lilja
Titel Ilustrator/
grafisk form
givare
Utbildning

4 grafisk design
[DEP, Barcelona
Kander: ZARA,
Mango, ELLE,
DV Mode,

Plaza kvinna,
Fashionation
Ahléns City,
Oriflame, DN,
FNoch
Apoteket

Webd vol.se
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Vilket &r det roligaste jobbet hittilis?

—Jag tycker att det har varit roligt med jobb dar jag har sam-
arbetat med fotografer eller styliser som till exempel Sagolikt
i DVmode och Fashiontale.

Har du nagot drdmuppdrag?
— Ett samarbete med Tim Walker eller Marc Jacobs

Ber#tta lite om bakgrunden till ndgra av de jobb du visar upp?

—Alfabetet var ettarbete till en julkampanj som jag gjorde
At FN. Det har handskriven detaljerad text Det slutade med
att jag illustrerade varje bokstav for sig, sma och stora bok-
staver

— Sagolikt till DV mode var roligt i och med att jag fick
jobba efter fotgrafier. De hade lamnat utrymmen i bilderna
dardet skulle finnas illustrerade motiv.

Vad far du din inspiration ifrdn?
—Den far jag frin resor och vardagliga saker

Vad ritar du med?
— Akvarell, blyerts, akryl, tusch, vaxpenna och Photoshop. ¢
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lﬂmetfhl tale / akvarell

2: Faces/ priv p ingligen till Zara, men den anvandes aldrig) b
akvarell, In iskt black

3: NYC guide Karta / Plaza Kvinna - akvarell, kinesiskt blick v ﬁ

4. Gron kappa / Zara / akvarell, past dl k 1

5. FNAlfabet / FN julkampan; ) Blye

6 Insekter / privat / filtpenn,
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Bilaga E
Frageformular Mikael Lundegard

Lite om dig:

fyll i/ ringa in det alternativ som passar bast

‘Alder:

Kon kvinna man
Medietekniker ja nej
Har du anvant iPad tidigare ja nej
Har du anvant iPhone eller iPod tidigare? ja nej
Brukar du lasa magasin? ja nej

Frdgor om artikeln:
skriv kort ned det du minns fran artikeln

1. Vilken utbildning hade Mikael last?

2. Vilken farg var det pa detaljerna pa forsta bilden?

3. Vad hette foretaget som fick Mikael att flyga ur stolen?

4. Vilken farg var det pa bilen?

5. Var informationen svar att hitta?
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Bilaga F
Frageformular Veronica Ballart Lilja

Lite om dig:

fyll i/ ringa in det alternativ som passar bast

‘Alder:

Kon kvinna man
Medietekniker ja nej
Har du anvant iPad tidigare ja nej
Har du anvant iPhone eller iPod tidigare? ja nej
Brukar du lasa magasin? ja nej

Frdgor om artikeln:
skriv kort ned det du minns fran artikeln

1. Vilken utbildning hade Veronica last?

2. Vad var det for typ av skor pa forsta bilden?

3. Vad hette kladmarket Veronica bérjade jobba pa dar hon tog tag i illustrationsbiten?

4. Hur manga bilder var svartvita?

5. Var informationen svar att hitta?
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