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TV+TEXT
Publiceringen av videomaterial pa
aftonbladet.se

Sammanfattning

I och med att dagstidningar har etablerat sig pa Internet sa har spelreglerna for vad som
ar innehall 1ampat for dessa dndrats. Pa tidningarnas webbplatser publiceras idag utover
text- och bildmaterial d&ven videomaterial. Publiceringen av videomaterial dr ett resultat
av nya tekniska mojligheter och kan leda till att journalistens roll omdefinieras. Genom
en kvantitativ innehallsanalys av aftonbladet.se visar denna rapport hur publiceringen pé
aftonbladet.se ser ut idag, och vilka skillnader det finns 1 publiceringen av text- och
videomaterial.

Resultaten fran innehdllsanalysen visar att det finns vissa systematiska skillnader mellan
publiceringen av text- och videomaterial pa aftonbladet.se. Dessa tar sig uttryck i
mangden publicerat material, vilken typ av nyheter som publiceras 1 de olika material-
typerna och vissa skillnader mellan hur en specifik nyhet presenteras.

Rapporten visar att denna skillnad kan bero pd begrinsningar 1 tillgdngen pa
videomaterial, att vissa nyheter ldmpar sig béttre for publicering som video och att det
kravs storre resurser for att producera videomaterial dn textmaterial.

TV+TEXT
The publishing of video content on
aftonbladet.se

Abstract

With newspapers establishing on the Internet, the rules for what content is suitable in
the newspapers have changed. Not only text and images are published on the online
editions today, the publishing of video content also plays a big part. The publishing of
video content is a result of new technical possibilities and could redefine the role of the
newspaper journalist. This thesis looks at the publishing of video content on one of the
largest Swedish online newspapers, aftonbladet.se, using a quantitative content analysis.
The purpose is to look at what video content is published today and determine the
differences between the publishing of text and video content.

The results from the content analysis show that there are systematic differences between
the publishing of text and video content. These differences can be seen in terms of the
amount of material published, what type of news that are published and differences
between the presentation of a specific news item in video and text.

The thesis shows that this difference is a result of limitations in the amount of video
content avaliable, that some news are more suited for the video format and that more
resources are needed for the production of video content.






Innehallsférteckning

L INI@ANING .ttt ettt e et e e et e e sstae e e nbeeeenbaeeeaneeennseeennneeennne 1
O 21 ¢ 1 o RS 1
1.2 ProblemStAlININg .....ccc.eeeeiieeriieeiiie ettt stee s e e e e e snree e 2
R T 7 (OSSR SRRPRRS 2
RN e ¢ 11 ) 111 Y | R 2
L5 MEEOMET ...ttt et sttt e bt e st e b 3
O 15T o4 (o) o RS 3

2 LAttEraturSTUAIC ... .eeeueeiie ettt st sttt e 4
2.1 GENOMIOTANAE ........eeiieiiiiiiieeieette ettt s 4
2.2 RESUILAL. ...ttt ettt et 4

2.2.1 MedieKONSUMEION ....eoutiiiiiiiieniteeitete ettt e 4
2.2.2 Journalistiskt PerSPEKLIV .......eeeriiieriieeiiie e e 5
2.2.3 Ekonomiskt perspektiVv.......c.eeeciieiiiieiiiieciieeieeeee e 6
2.2.4 Tekniskt PeTSPEKLIV ...cccuviieiiieeiieeiee et e e e e saaee e 6

3 Kvantitativ innehallSanalys..........ccveoiiiiiieiiiiiiieiieeieecee et 7
3.1 MetodbeSKITVIING ......eiiiiiieiiiecieeeeeee ettt e e e sreeeenaeeens 7
3.2 GEeNOMIEOTANAE.......ooiiiiiiiiiiiieet ettt et 7

A RESUILAL ...ttt ettt e 12
O W\ 1S a1 £ BTSRRI 12
T (G 11540 o PSR 12

4.2.1 Kategorifordelning for hela analysen .........ccccoocvveriieeniieeiiiienieeee e, 13
4.2.2 Kategorifordelning for de olika materialtyperna............cocceeveeeiiiniinnienncene 13

4.2.3 Jamforelse mellan fordelningen av olika kategorier beroende pa materialtyp15
4.2.4 Detaljerade KateZOTICT ......cccuieeiiieeiieeeiieecieeeeieeertee e ere e eaee e e e snree e 15

4.3 Skillnad mellan text och video 1 artiklar av typen text med inbdddat videomaterial
..................................................................................................................................... 16



4.3.1 Antal KOMMENTATET 1 SNt .ceeeurneeeeeeeeeeeeeeeee ettt e e e e e e eeeeeeeeeeeeeeeeenenans 16

4.3.2 Forhallandet mellan textmédngd och videoldngd...........c.coeveeviivieniiiinciinenen. 16
4.3.3 PrOAUCENL ....couuiiiiiiiieiie ettt et et 17
4.3.4 VIAEOKALLA ..ottt 17

5 DISKUSSION. ..ttt ettt sttt 18
5.1 MEOAKITEIK ..ttt 18
5.2 Miangden videomaterial..........ccocuiiieiiiieiieeciieecee e e 19
I I (1100 ) 4 1<) PSPPSR 20
5.4 Sammanfattning av diSKUSSION.......ccueeiiiiieriiiieriie et eee e 22

6 STULSALS ...ttt ettt sh e ettt et be e et e e aee e 23
LAtteratUurTISTa. ..ccueeeeieeee et 25
231700 ) TS PRRURRRPPR 27
Bilaga 1 - Kodschema overgripande analys...........cccceeevieieiiiieiiieniieecie e 27



Litteraturstudie

1 Inledning

“Data may show that young people aren’t reading newspapers as much as their
predecessors, but it doesn’t show they don’t want news. In fact, they want a lot of news,
just faster news of a different kind and delivered in a different way. [...] And with the
growing proliferation of broadband, the emphasis online is shifting from text only to
text with video.” (Murdoch, 2005)

Citatet ar taget ur ett tal tidningsmogulen Rupert Murdoch holl for the Amerikan
Society of Newspaper Editors ar 2005. Murdoch talar om hur unga ménniskor vill ha
nyheterna levererade pa andra sitt 4n genom den traditionella papperstidningen.
Dagstidningar har etablerat en stark position pa Internet och forsoker genom denna
kanal leverera nyheter pa ett nytt sitt. Ett sétt att profilera sin dagstidning 1 denna kanal
ar att erbjuda nyheter av en annan typ én text och bild, vilket kan ses 1 dagstidningars
satsningar pa videomaterial pa sina webbplatser. Denna rapport handlar om hur en av
Sveriges storsta tidningar anvénder sig av videomaterial pa sin webbplats.

1.1 Bakgrund

I och med Internets genomslag gér det idag att se hur olika medier konvergerar mot att
vara tillgdngliga via en internetuppkoppling. Det gar ocksa att se att det pagar en teknisk
divergens snarare dn konvergens i och med att det finns fler mdjligheter att komma at
information sdsom nyheter. For ett par decennier sedan var ldsare tvungna att kopa en
tryckt dagstidning alternativt prenumerera pa densamma for att ha tillgéng till denna
mediekanal. Idag gér det dock att komma &t dagstidningen via datorer, mobiler, tv-
apparater och surfplattor. Det dr dé inte helt orimligt att tro att detta innebér en reaktion
pa det innehéllsmassiga planet i dessa medier. Tidningarna vill med storsta sannolikhet
tillhandahélla material som for ldsaren passar alla dessa tekniska 16sningar. Denna
forandring leder till att sdttet dagstidningar konsumeras pé dndras, da de stidndigt finns
tillgdngliga pa Internet. De behaller sina roller som morgon- och kvillstidningar, men
innehéllet pa tidningarnas webbplatser uppdateras alla tider pa dygnet. P4 dessa webb-
platser publiceras stora delar av de nyheter som publiceras 1 den tryckta upplagan. Den
tekniska utvecklingen mojliggdr ocksa att, utover text- och bildmaterial, publicera
videomaterial och tillhandahélla en annan typ av innehall 4n i den tryckta upplagan.
Videomaterial publiceras bade som komplement till skrivet material, och som
sjalvstiandigt innehall.

Tv har de senaste tio aren gatt fran att vara ett medium reserverat for stora aktorer med
resurser som endast fokuserades pa tv-mediet till att produceras av en mangd olika
aktorer. Idag ses alltifrdn smé aktorer som producerar nischat material, till stora medie-
aktorer, som Aftonbladet, vars huvudsakliga syfte tidigare legat utanfor tv-mediet, men
som idag producerar och koper in videomaterial.

Aftonbladet hade februari 2012 en upplaga pd 243 100 exemplar enligt en méitning
reviderad av redovisningskonsultbolaget PWC (PwC, 2012). Detta gor Aftonbladet till
en av Sveriges storsta dagstidningar. Aftonbladet var ar 1994 den forsta svenska dags-
tidningen som lanserade en webbplats och aftonbladet.se &r 1 skrivande stund en av de
mest besokta webbplatserna 1 Sverige (KIA-index, 2012; Nationalencyklopedin, 2012).
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Pa aftonbladet.se finns det traditionellt skrivet material, men dven texter med inbaddat
videomaterial, separat videomaterial, samt ibland livesdndningar av video 1 samband
med stora, aktuella nyheter.

1.2 Problemstallning

Denna rapports huvudsakliga problemstéllning bygger pa Aftonbladets publicering av
videomaterial pa webbplatsen aftonbladet.se. Syftet ar att utrona om, och om sa ar fallet,
hur publiceringen av videomaterial skiljer sig fran publiceringen av textmaterial.

Rapporten baseras pa foljande 6vergripande fragestillning:

— Finns det en skillnad, och hur ser den skillnaden i sd fall ut, mellan videomaterial
och textmaterial, som publiceras pa aftonbladet.se?

For att kunna besvara denna fraga har foljande underfragor identifierats:

— Finns det systematiska skillnader mellan vad som publiceras i form av videomaterial
och vad som publiceras i form av textmaterial pd aftonbladet.se?

— Finns det systematiska skillnader mellan hur en nyhet i en textartikel med inbdddat
videomaterial presenteras i texten och videon pd aftonbladet.se?

— Om dessa systematiska skillnader existerar, varfor existerar de och varfor ser de ut
som de gor?

1.3 Syfte

Pé grund av Aftonbladets ledande roll inom tidningsbranschen finns det flera
anledningar till att undersdka anvindningen av videomaterial pa aftonbladet.se.

Olika konsumenter kan antas foredra video over text eller text over video, omvant gar
det ocksa att gora antagandet att video och text kan locka olika mélgrupper med en
diversifiering av innehéllet. Med bakgrund 1 detta r det for aktdrer inom branschen,
som annonsdrer och tidningsutgivare, av intresse att titta pd vad som innehallsmassigt
skiljer en nyhet at da den presenteras som video och nér den presenteras i text. D&
innehéllet &r ett resultat av det journalistiska arbetet pa tidningen sa stravar rapporten
efter att forsoka analysera anledningen till varfor eventuella skillnader existerar, om de
kan antas vara medvetna eller omedvetna och om det finns en teknisk aspekt som spelar
in.

1.4 Avgransningar

Rapporten undersoker endast hur skillnaden mellan text och videomaterial ser ut pa
aftonbladet.se:s startsida. Undersokningen tar saledes inte ett helhetsperspektiv pa allt
publicerat material pa afonbladet.se utan undersoker endast en utvald del som anses
vara av extra intresse.
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1.5 Metoder

Undersokningen baseras pé tvd metoder, en litteraturstudie och en kvantitativ innehélls-
analys av aftonbladet.se.

En litteraturstudie gjordes for att ge en teoretisk grund till diskussionen. Den
kvantitativa innehéllsanalysen valdes som unders6kningsmetod for att finna empiri
kring hur Aftonbladet arbetar med parallellpublicering av text- och videomaterial pa sin
webbplats. I undersokningen samlades kvantitativa resultat in fOr att ge en overgripande
bild av hur Aftonbladet arbetar med videomaterial och text 1 kombination.

For att komplettera innehallsanalysen forsokte rapportens upphovsmén arrangera en
intervju med en nyckelperson pa Aftonbladets redaktion. Tyvérr besvarades inte
forfrdgningarna om detta.

1.6 Begrepp
Webbplats

En webbplats dr en méngd av information som presenteras pa webben. Enligt Svenska
Akademiens ordlista dr det en miangd information om ett visst amne (Svenska
Akademien, 2012), i denna rapport beskriver dock ordet den midngd av information som
finns tillgdnglig under en viss domén pa Internet, s& som www.aftonbladet.se.

Video och videomaterial

I denna rapport anvéinds ordet videomaterial for att beskriva en instans av innehall
inspelat med videoteknik som finns tillgédnglig pa en webbplats. Andra uttryck som kan
anvéndas for att beskriva detta 4r webb-tv och rorlig bild, 1 denna rapport anviands dock
ordet videomaterial konsekvent for att undvika forvirring kring detta.
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2 Lileraturstudie

1 detta kapitel beskrivs den litteraturstudie som syftade till att fanga in forsknings-
problemet och sdtta det i en kontext av tidigare publicerat material, for att pd sd sdtt
kunna stéilla undersokningens resultat i relation till tidigare arbeten inom omrddet.

2.1 Genomforande

For att hitta litteratur anvandes sokmotorerna Google Scholar och KTHB Primus.
Foljande sokord anvindes initialt {Or att hitta artiklar och bocker: aftonbladet,
newspaper, video, webb, online, tv, web-tv, content analysis, swedish, websites [...].
Utifrdn det material som ansdgs relevant ur dessa sokningar hittades ytterligare material
genom att gd igenom kallforteckningar och artiklar som citerat de artiklar som hittades.

2.2 Resultat

2.2.1 Mediekonsumtion

Enligt Myndigheten for radio och tv 6kade anvdndandet av Internet 1 Sverige med
286 % under ar 2010. Internet placerar sig pa tredje plats efter tv och radio som de
storsta mediekanalerna 1 Sverige. I motsats till internetanvéindandet s& minskar dock
anvdndandet av tv och radio. Andelen av de som anvéinde Internet som sa sig se
regelbundet pa nadgon from av video pa Internet var 7 %. (Koster, Stridbeck, & de
Vries, 2011)

I och med att internetanvandandet 6kar finns det tendenser pa att konsumtionen av
andra medier minskar (Hedman, 1999; Nie & Erbring, 2002). Enligt statistik fran
Nordicom é&r fordelningen av den dagliga mediekonsumtionen ar 2010 1 dldersspannet
7-79 ar fordelat pa 27 % tv-tittande, 24 % radiolyssnande och 22 % internetanvdandande
(Nordicom, 2010). Hur stor del av dem som anvénder Internet som konsumerar nyheter
via dags-tidningars webbplatser dr svarare att siga nagonting om. Enligt Lowe
Hedmans studie av dagstidningars forutséttningar pa Internet fran ar 2002 sidgs dock en
fjardedel av Sveriges befolkning ldsa dagstidningar pa Internet (Hedman, 1999). Viss
indikation pé att dagstidningar konsumeras genom Internet i stor utstrickning fis ocksé
av KIA index, dir aftonbladet.se i februari 2012 var Sveriges mest besokta webbplats
(KIA-index, 2012).

Cathrine Gustavsson undersokte &r 2006 tidningars anpassning till Internet, och en av de
tre undersokta tidningarna var Aftonbladet. Den unders6kningen visade pa att cirka
12,5% av det publicerade materialet pa aftonbladet.se var videomaterial. (Gustavsson,
20006)

Anvandandet av Internet for att se pa videomaterial kan ses utifran olika aspekter. Dels
gar det att titta pa vilken attityd som finns gentemot videomaterial pa Internet och hur
det anvénds, och dels se pa hur konsumenten av detta material paverkas av det.

Vad giller anvidndandet av videomaterial pa Internet sé har en studie fran ar 2012 visat
pa en skillnad mellan anvdndandet av videomaterial pa Internet och det traditionella tv-
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mediet. Videomaterial pa Internet sdgs mer som ett verktyg for att tillskansa sig
information och ett medel for att lara sig ndgot (Cha & Chan-Olmsted, 2012). Detta i
kontrast till tv som i forsta hand sdgs som ett medium for underhéllning och
avslappning. Vid konsumtion av textmaterial pd Internet tycks dock konsumenten
minnas innehéllet béttre dn vid konsumtion av videomaterial, medan det i reklam-
sammanhang &r tvirtom (Sundar, 2000).

2.2.2 Journalistiskt perspektiv

Ett begrepp som det talas om inom journalistforskningen &r sd kallade gatekeepers vars
uppgift dr att gora ett urval 1 den strom av potentiella nyheter som finns for att sedan
avgora vad som ska publiceras. Forskning har visat att denna roll inte 4r ndgot som
regleras av enskilda personer, journalister, utan snarare kan ségas sitta 1 viggarna hos
nyhetsredaktionerna. Det finns gemensamma normer som regleras av redaktionens
forhéllande till ekonomiska faktorer, tekniska forutséattningar och juridiska fragor.
(Gripsrud, 2002)

Pablo J Boczkowski menar att denna gatekeeping for onlinemedia kan ta sig uttryck 1
tva olika former. Antingen sa reproduceras den tryckta tidningens normer for vad som
ar nyheter till onlineupplagan, eller sd skapas en alternativ kultur for onlineupplagan.
Hur denna gatekeeping tar sig uttryck paverkar da hur tidningen tar till sig innovationer
och utvecklas. Boczkowski har i1 en jamforelse mellan tre onlineupplagor av
amerikanska dagstidningar sett att tva nyckelaspekter for ett hogt multimediainnehall &r
en kombination av en 1ag niva av synkronisering av material publicerat pd webben och i
tryck samt en syn pé ldsarna som tekniskt sofistikerade. (Boczkowski, 2004)

Mark Deuze har papekat att da en tidning vill publicera mer multimediainnehall, vilket
innefattar videomaterial, sd dr den stora fordndringen inte att lagga till videomaterial pa
tidningens webbplats, utan en fordndring 1 redaktionernas organisation och en om-
vardering av normer och traditioner som ligger till grund for det journalistiska arbetet
(Deuze, 2003). Manga nyhetsproducerande aktorer arbetar idag mot att ha en central
redaktion, fran vilken en publicering 6ver flera kanaler sker (Appelgren, 2007). Denna
hopslagning har traditionellt handlat om att sl& ihop onlineupplagor och de tryckta
upplagornas redaktioner. D& video och multimedia blir ett mer forekommande inslag pa
nyhetsmediers webbplatser sker dven en hopslagning av medarbetare som arbetar med
denna typ av innehall och de som producerar text och stillbild.

Enligt en kvalitativ undersdkning av brittisk nyhetsmedia av Thurman och Lupton radde
bland nyhetssajternas chefer och chefredaktorer pa brittiska nyhetsmedier olika
meningar over om alla medarbetare skulle jobba med multimedia eller om det
fortfarande skulle vara sé att vissa endast producerade till exempel videomaterial medan
andra endast producerade textmaterial. De flesta sdg dock multimediabakgrund som en
stor fordel vid anstédllning, &ven om de traditionellt eftertraktade egenskaperna som att
kunna skriva snabbt och korrekt, komma pé bra rubriker samt formagan att kdnna igen
nyheter fortfarande var det viktigaste. Enligt deras studie sa har brittiska nyhetssajter
under 2000-talests senare hélft mer och mer bdrjat omorganisera sé att vanliga nyhets-
journalister sitter tillsammans med videoreportrar och kameramén for att samarbetet ska
underléttas for produktionen av videomaterial for tidningens webbplats. (Thurman &
Lupton, 2008)
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Videonyheter dr inte ett nytt medium utan har existerat en tid, frimst da inom tv-
kanalernas nyhetssandningar. Dar har ett sprak arbetats fram for hur videonyheter
presenteras. Videonyheter pa nitet, da specifikt pa dagstidningars webbplatser, ar ett
relativt nytt fenomen.

Eftersom tidningsjournalistik traditionellt bygger pa det skrivna ordet sé ses ofta
nyhetens idé som en produkt av den skrivande journalistens idéer och vad hen vill
formedla. Bildjournalistens roll, om det s& handlar om stillbilder eller rorlig bild, blir
sedan att illustrera denna nyhet. Det har ocksa visat sig att det finns en viss skillnad
mellan hur video tar sig uttryck 1 tidningarnas publiceringssfar i1 kontrast mot tv-nyheter,
oftast som ett resultat av en storre tidsmassig frihet med mojlighet att gora lingre inslag
och jobba mer med att lata bilderna tala for sig sjilva. (Bock, 2011)

2.2.3 Ekonomiskt perspektiv

Foretaget IBM har tittat pd det viarde som en tidningslidsare kan ségas generera i form av
reklam och prenumerations- eller l6snummersintdkter. De sag att det for amerikanska
tidningar gér att se en skillnad pa 18 ganger mer genererat viarde for en ldsare av den
tryckta upplagan jamfort med en ldsare av onlineversionen. Det jamfordes sedan med
virdeskillnaden 1 traditionell linjér-tv och onlinevideo, dér skillnaden 1 genererat vérde
var 3 ganger mer per tittare for linjar-tv. (Berman, Battino, & Feldman, 2011)

2.2.4 Tekniskt perspektiv

Enligt Boczkowski sa har tidningar med sina rotter 1 tryckt media etablerat en
innovationskultur som handlar om att reagera pé social och teknisk utveckling snarare
an att sjdlva utveckla och bidra till denna utveckling. Den tekniska utveckling som sker
1 produktionen av dagstidningar pa webben dr mycket en process i att anpassa sig till
den teknik som etablerar sig inom andra omraden. I fallet med dagstidningarnas
produktion av videomaterial handlar det antagligen mycket om det genomslag Y outube
har fatt.

Aftonbladet har reagerat pa den tekniska utvecklingen genom att ibland anvianda mobil-
telefoner for sdndning av videomaterial direkt till aftonbladet.se. Aftonbladets chef-
redaktor Jan Helin skriver om hur de pé detta vis kunde vara snabbt pé plats och direkt-
sdnda fran Toulouse nér en tungt bevéipnad terrorist hade belédgrat sig 1 en lagenhet dar.
Da journalisterna inte behovde stor och tung utrustning var de pa plats och redo for
sdndning innan de flesta tv-team som behovde fi dit sina OB-bussar med sédndare och
redigeringsutrustning. P4 grund av utrustningen var kvalitén inte lika bra som tv-
bolagens sindningar, men rorligheten och snabbheten var det som Aftonbladet
virderade hogst. (Helin, 2012)
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3 Kvantitativ innehallsanalys

1 detta kapitel beskrivs den kvantitativa innehdllsanalysen och hur den genomfordes.

3.1 Metodbeskrivning

Kvantitativa innehéllsanalyser anvinds for att kunna fa en forstielse av ett material som
helhet genom att endast undersdka detaljer 1 materialet. En kvantitativ innehallsanalys
kan liknas vid en enkédtundersokning, dér flertalet detaljerade fragor stélls till en viss
mingd personer for att f en bild av hur en viss population tycker eller tinker. Asa
Nilsson presenterar 1 boken Metoder 1 kommunikationsvetenskap de grundliaggande
aspekterna 1 den kvantitativa innehdllsanalysen som: Objektivitet, Systematik, Kvantitet
och Manifest. (Nilsson, 2010)

For att forstd hur undersokningen forhaller sig till de grundlaggande aspekterna hos den
kvantitativa innehallsanalysen kommenteras hér de olika aspekterna.

Med objektivitet menas att undersokningen bor vara konstruerad sé att olika individers
genomforande av densamma, under rimliga forutséttningar, bor producera samma
resultat. Systematik ar siledes en forutsittning for att uppna objektivitet i
undersokningen. Kvantitet r en forutséttning for att genom undersdkningen kunna se
statistiska samband mellan variabler. Variablerna ska gé att méta 1 termer av frekvens
och omfang. Undersdkningens manifest dr den begransning pa vilken undersdkningen
vilar, analysen bor begrénsas till vad som entydigt gér att utldsa ur materialet, och
minimera risken for subjektiva tolkningar av det som analyseras.

3.2 Genomforande

Genomforandet av innehéllsanalysen har utgétt fran den metodik som presenteras i
boken Metoder 1 kommunikationsvetenskap. I boken sammanfattas den kvantitativa
innehéllsanalysens process i foljande sex punkter.

1. Definiera forskningsproblemet
. Definiera urvalet
. Definiera variabler och variabelviarden

2

3

4. Konstruera kodschema
5. Koda

6

. Validera och analysera data
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Nedan summeras hur undersokningen har angripit dessa sex punkter.
1. Definition av forskningsproblemet

Forskningsproblemet definieras av rapportens overgripande fragestillning. For att
kunna genomfora den kvantitativa innehallsanalysen har forskningsproblemet
operationaliserats till de aspekter hos materialet som objektivt gar att méta. De aspekter
som urskildes var bland annat: ldngd/omfang, kategori, berdttartekniska element och
vem det har producerats av.

2. Definition av urvalet

En kritik som Nilsson riktar mot den kvantitativa innehallsanalysen ar att den inte sdger
nagot om innehéllets kontext. For att finga in kontexten i materialet valdes som
utgdngspunkt Aftonbladets startsida, den sida som moéter en besokare da denne
navigerar till webbplatsen aftonbladet.se. En studie av svenska dagstidningar pa Internet
gjord av Thlstrom och Henfridsson visade pa att startsidan var central da anvandare
navigerade pa sidan och att de ofta hoppade mellan webbplatsens olika delar genom den
(Ihlstrom & Henfridsson, 2005). Med bakgrund i detta ses startsidan som en bra
utgdngspunkt for innehéllsanalysen. Materialet innefattar sedan allt material som nas
med ett klick pa startsidans mitt- och hogerspalt.
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Kvantitativ innehéllsanalys

Pa sa sitt definieras kontexten som startsidan och utesluter alla mojligheter att komma
at materialet via hyperlidnkar pa andra webbsidor. For att praktiskt genomfora detta togs
en 0gonblicksbild av Aftonbladet.se:s startsida klockan 15:00 varje dag fran och med
mandag 26:e mars 2012 till och med sdndag 8:e april 2012 och sparades ned for att
kodas. Ett specifikt klockslag valdes pa grund av att startsidan konstant uppdateras med
nytt material och for att pd detta sétt f4 en 6gonblicksbild ver nyhets-rapporteringen.

Innehéllsanalysen har sedan utforts i tva delar. Dels en mer omfingsrik del dir mangden
material av de tre materialtyperna text, video samt text med inbdddad video ridknats, och
dels en del dir materialet avgrinsats till att endast innefatta text med inbdddat video-
material. Ett exempel pa en artikel av materialtyp textmaterial med inbdddad video visas
ibild 2.
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Bild 2 - Exempel pd textmaterial med inbdddat videomaterial (“aftonbladet.se”, 2012)

Urvalet har sedan begrénsats till att endast bestd av material som ligger under doménen
www.aftonbladet.se, men inte pa doméner som till exempel viktklubb.aftonbladet.se,
bloggar.aftonbladet.se, eller andra doméner. Inte heller Aftonbladets betaltjdnst Plus och
dess material har rdknats med. Annonser klassificerades inte heller.



Kvantitativ innehéllsanalys

Ovanstdende avgriansningar i urvalet ger de enheter som analysen undersoker. I den
overgripande, mer omfangsrika, analysen definierades analysenheten som material pa
doménen vars innehéll bestod av materialtyperna text, video eller text med inbdddad
video.

I den detaljerade analysen definierades analysenheten som material under doménen
aftonbladet.se vars innehall bestod av textmaterial med inbidddat videomaterial.

3. Definition av variabler och variabelvirden

For att mita frekvensen av de olika materialtyperna anviandes den klassificering som
fanns tillginglig pa Aftonbladets webbplats. Material markerat med 77 kodades som
videomaterial, material markerat med 7V + text kodades som text med inbaddat
videomaterial och material utan markering kodades som textmaterial. Undantag gjordes
for material som inte gick att placera i ndgon av ovanstaende typer, till exempel bildspel
eller animationer. Dessa kodades som Ovrigt.

I bild 3 visas ett exempel pa en hyperlank till material av typ video och i bild 4 visas ett
exempel pa en hyperlédnk till material av typ text med inbédddad video.

Aftonbladet pa plats i Toulouse
OL'] Staffan Lindberg och Jerker
Ivarsson rapporterar fran
avsparrningarna.

Bild 3 - Exempel pd material av typ video (“aftonbladet.se”, 2012)

OLBEY Ian Lundin om anklagelser om
barnsoldater och bolagets arbete i diktaturer: "Vi
har inte tvangsforflyttat lokalbefolkning”.

Bild 4 - Exempel pd material av typ text med inbdddat videomaterial (“aftonbladet.se”, 2012)

For att finna skillnaden mellan text- och videomaterial definierades ett antal variabler
som anger innehallets olika typer av mitbara egenskaper. Till dessa variabler
definierades variabelvirden som anger sjdlva egenskapen. I tabell 1 visas nagra
variabler samt tillhérande variabelvirden.
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Kvantitativ innehéllsanalys

Variabel Variabelvirden

Kategori Nyheter, Noje, Sport, Ovrigt

Textldngd 0,1,2,3,...,999 [ord]

Videolangd 0-1,1-2,2-3, ..., 9+ [min.]

Textintervjuer (Antal intervjuobjekt) 0,1,2,3,..., 9+ [st.]

Videointervjuer (Antal intervjuobjekt) 0,1,2,3,..., 9+ [st.]

Textproducent Aftonbladet, TT, Frilansande journalist,
Ovrigt

Videoproducent Aftonbladet, Scan pix, TT, Obestdmbart,
Ovrigt

Videokalla Aftonbladet, TT, Scanpix, Lésare, Youtube,

Amatér, Obestdmbart, Ovrigt

Tabell 1 — Exempel pd variabler och variabelvirden

Samtliga definierade variabler och variabelvarden gar att se i de bifogade kodschemana
1 bilaga 1 och 2.

4. Konstruktion av kodschema

Tva kodscheman konstruerades innehéllandes alla tidigare definierade variabler samt
koder for varje tillhérande variabelvérde. Ett kodschema innehdll variabler for en
overgripande analys av allt materialet och ett for en mer detaljerad analys av materialet
av typ text med inbdddad video. Kodschemana finns bifogade 1 bilaga 1 och 2.

5. Kodning

Kodningen gjordes med hjélp av de kodscheman som konstruerats, och oftast samma
dag den aktuella dagens 6gonblicksbild togs. Kodningsarbetet delades upp jamnt mellan
rapportens tva skribenter.

6. Validering och analys av data

Validering av data gjordes genom att stilla de tva kodarnas variablers frekvens-
fordelningar mot varandra, efter en initial testkodning, och pa detta sitt se om
kodningen utforts objektivt. Valideringen beskrivs ndrmare 1 diskussionsavsnittet.
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4 Resultat

1 detta avsnitt presenteras de resultat som den kvantitativa innehdllsanalysen gav.

4.1 Materialtyp

I innehéllsanalysen samlades data om materialet, totalt 1817 artiklar, pa aftonbladet.se:s
startsida. En av variablerna som undersoktes var vilken materialtyp innehéllet
presenterades i. De tre olika variabelvirden, alltsd materialtyper, som definierades var:
textmaterial, videomaterial och text med inbiddat videomaterial. Aven ett fjirde
variabelvirde, kallad 6vrigt, togs med vid oklara fall, eller d4 materialet kunde sigas
vara av annan materialtyp dn redan nimnda typer. Frekvensen av dessa materialtyper
mattes under en tvdveckorsperiod. I diagram 1 visas fordelningen av de olika material-
typerna i analysen.

Ovrigt Text med
inbaddad

. video
Video

Diagram I - Total fordelning av materialtyp

I diagram 1 ses att textmaterial var den mest forekommande materialtypen med en andel
pa cirka 80 %. Textmaterial med inbdddat videomaterial var en relativt liten del av det
totala materialomfénget.

4.2 Kategori

I analysen klassificerades innehallet utefter ett antal olika kategorier. Kategorierna hade
tva nivaer, en overgripande niva samt en underliggande niva som inkluderade den
overgripande nivan. Hér presenteras endast de 6vergripande kategorierna da de ger en
tydligare bild av fordelningen.
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4.2.1 Kategorifordelning for hela analysen

Kategorifordelningen for hela analysen visas i diagram 2. I diagrammet ges en tydlig
bild av hur uppdelningen ser ut dér cirka 40 % klassificerades som in- och utrikes-
nyheter samt andra nyheter. Cirka 20 % klassificerades som sport och cirka 30 %
klassificerades som ndje.

Ovrigt
Inrikes- Noje
nyheter 31.7%
--1 :'I:I\:v
Utrikes-
nyheter
10.1%
Sport Andra
21.89

nyheter

Diagram 2 - Kategorifordelning for alla materialtyper
4.2.2 Kategorifordelning for de olika materialtyperna

Foljande diagram visar kategorifordelningen av material pa startsidan for de olika
materialtyperna. Diagram 3 visar kategorifordelningen for textmaterial.

Ovrigt
Néje
Inrikes- 28.7%
nyheter
29.6° Utrikes-
nyheter
Andra
nyheter

4.5%

Diagram 3 - Kategorifordelning for textmaterial

For textmaterialet var inrikesnyheter och noje de tva mest forekommande kategorierna,
med ungefar 30 % vardera. Sport hade en andel pa cirka 20 %. Fordelningen ar snarlik
den totala fordelningen da cirka 80 % av det kodade materialet var av typ text-material.
I jimforelse med den totala fordelningen har ndje och sport minskat sin andel nagot och
nyheterna okat sin.
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I diagram 4 visas kategorifordelningen for det separata videomaterialet.
Qvrigt

Inrikes-
nyheter

Ndje

Utrikes-
IT:,"h'rt-:l

Diagram 4 - Kategorifordelning for separat videomaterial

For separat videomaterial var kategorin ndje vanligast med en andel pé cirka 52 %. Nast
vanligast var sport med en andel pa cirka 28 % och utrikesnyheter med en andel pa
cirka 13 %. Hér syns en tydlig skillnad jamfort med kategorifordelningen for text-
materialet. Noje star har for cirka 52 % av materialet jamfor med cirka 29 % av text-
materialet. Anmarkningsvart ér att kategorin inrikesnyheter hade en andel pa under

1 %.

I diagram 5 visas kategorifordelningen for textmaterial med inbdddat videomaterial. I
diagrammet visas att kategorin utrikesnyheter var den mest frekvent forekommande
kategorin for text med inbdddat videomaterial, med en andel pa cirka 34 %. Dérefter
foljer sport med en andel pa cirka 31 % och inrikesnyheter med en andel pa cirka 14 %.
En tydlig skillnad jamfort med det separata videomaterialet dr alltsa att kategorin ndje
hir endast har en andel pa cirka 11 % jamfort med cirka 52 % for det separata video-
materialet. Har har ocksa kategorierna inrikesnyheter och utrikesnyheter en storre andel
jamfort med 1 fordelningen av det separata videomaterialet.

Ovrigt
| Noje

Inrikes-
nyheter

Utrikes-
nyheter

Andra
nyheter

Diagram 5 - Kategorifordelning for text med inbdddat videomaterial
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4.2.3 Jamférelse mellan férdelningen av olika kategorier beroende pa
materialtyp

En jimforelse av fordelningen av kategorier for de olika materialtyperna visas nedan 1
diagram 6.

60% Allt material
Textmaterial
&
= B Separat
T 45% ide
5 59 video-
© material
£
o W Text med
= 30% - _ inbaddad
qci video
w
L
>
(U ~nr
% 15%
o
<T

- i I II_

Néje Utrikes- Andra Sport Inrikes- Ovrigt
nyheter nyheter nyheter

Kategori

Diagram 6 - Jamforelse av olika materialtypers kategorifordelningar

Diagram 6 visar hur de olika materialtyperna fordelar sig 6ver de olika kategorierna.
Staplarna ldngst till vinster visar den totala fordelningen. Det framgér att textmaterialet,
som en f6ljd av att det mesta av det totala materialet var textmaterial, foljer staplarna for
den totala fordelningen, medan en storre spridning av de dvriga materialtyperna ses. Det
mest noterbara dr den stora andelen ndje 1 det separata videomaterialet och den stora
andelen utrikesnyheter i textmaterialet med inbdddad video.

4.2.4 Detaljerade kategorier

For allt material var inrikespolitik och fotboll de tva storsta kategorierna med en andel
pa cirka 10 % vardera, tredje storst var ndje-tv med en andel pa cirka 8 %.

For separat videomaterial var fotboll den storsta kategorin med en andel pa cirka 25 %,
efter fotboll f6ljde webbTV-show med en andel pa cirka 23 %.

For textmaterial var inrikesnyheter den storsta kategorin med en andel pé cirka 12 %
och nést storst var ndje-tv med en andel pa cirka 9 %.

Det dr svart att ta fram resultat ur den detaljerade kategorianalysen av textmaterial med
inbdddad video. Detta da andelen material av denna typ var sa pass liten.
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4.3 Skillnad mellan text och video i artiklar av
typen text med inbaddat videomaterial

Antalet analyserade artiklar av typ text- med inbdddat videomaterial var 35 st. I foljande
avsnitt presenteras de skillnader och likheter som fanns mellan text- och videomaterial i
dessa artiklar.

4.3.1 Antal kommentarer i snitt

Da antalet kommentarer méttes, rdknades det antal personer som kommer till tals i
artikeln eller videoklippet i form av citat 1 textmaterialet eller inspelat ljud 1 video-
materialet. Overlag kan en trend ses att fler personer kommer till tals i textbaserat

material &n 1 videomaterial.

Textkommentarer totalt Videokommentarer totalt

80 28

Textkommentarer i snitt per artikel Videokommentarer i snitt per artikel
2.29 0.80

Tabell 2 — Antal kommentarer i snitt

4.3.2 Férhallandet mellan textmdngd och videoldngd

I diagram 7 presenteras den genomsnittliga textlangden for respektive videoldngds-
intervall for material av typ text med inbdddat videomaterial.

400

300

200

Textidngd [ord]

100

0-1 1-2 2-3 3-4

Videoldangd [min]

Diagram 7 -Férhallande mellan textldngd och videolingd

Diagram 7 visar en relativt jimn textlingd oberoende av videoldngden. Kurvan ar
relativt plan och textlaingden och videoldngden tycks inte visa pa nigot klart beroende
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av varandra. Det gar inte tydligt att se om textlangden minskar eller 6kar da video-
langden okar, utan den tycks hélla sig inom ett intervall kring 300 - 400 ord oavsett
videoldngd.

4.3.3 Producent

Det textmaterial som samexisterat med videomaterial var uteslutande skrivet av
journalister anstdllda av Aftonbladet. Videomaterialet var ocksé oftast producerat av
Aftonbladet, men dven material producerat av andra aktorer sdsom bildbyraer och
nyhetsbyréer forekom.

4.3.4 Videokalla

I diagram 8 visas fordelningen av de olika videokéllorna.

Forekomst [antal]

. e ; A
@ 2 NSRS 2 2 2
\'c\‘\ o _(,o\ R o‘«\ |¥2‘\ AL IRT AL A O\“\
QO A 3 (§) a2 o ~
Pg\o\ ?\\ﬁ\ R © WO 'C&\“ Y Q X
\ AN \@\
pe

Diagram 8 - Fordelning av videokdllor

Nyhetsbyra var den mest frekvent forekommande kéllan, dock sé var det for en stor del
av materialet omojligt att avgora vilken kéllan till videomaterialet var, eller s& passade
materialet inte in 1 ndgon av de kéllor som innefattades av undersokningen. Video-
materialet var ocksa i de flesta fall producerat av Aftonbladet och bestod dd manga
ganger av material fran flera olika killor, vilket dr en av anledningarna till att killan
oklart har en sa pass stor andel.
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5 Diskussion

1 detta kapitel diskuteras resultaten med hjdlp av befintlig litteratur och med syfte att
besvara de problemformuleringar som stdllts upp.

5.1 Metodkritik

Rapportens resultat togs fram genom en kvantitativ innehéllsanalys. Andra metoder har
inte anvédnds och det kan vara en anledning till kritik da de kvantitativa resultaten maste
tolkas utefter tidigare arbeten inom omradet. For att komplettera innehéllsanalysen med
kvalitativa resultat forsokte rapportens upphovsmain, som tidigare nimnts, arrangera en
intervju med en nyckelperson pa Aftonbladets redaktion. Denna forfragan besvarades
dock e;j.

Asa Nilsson summerar kritiken mot den kvantitativa innehallsanalysen i tre teman:
kvantitet - betydelse, helheten - delar,; och objektivitet - tolkning.

Dessa teman kommer hér att diskuteras och kopplas till den kvantitativa innehéllsanalys
som har gjorts.

Kvantitet - Betydelse

I unders6kningen mittes endast frekvensen av olika variabler som méngd material av en
viss materialtyp eller kategori, samt text- och videoldngd. Undersokningen séger siledes
ingenting om materialets genomslag eller utformning bortom de virden som kodades i
undersokningen. Betydelsen av dessa variabler kan diskuteras och undersokningen
aspirerar inte pa att ge en heltickande bild utan anvinder endast de variabler som valts
for att dra slutsatser kring rapportens dvergripande fragestillning. Utifran en annan
uppsittning variabler kan det ej uteslutas att en undersokning skulle leda till andra
slutsatser.

Omféanget av undersokningen kan ocksé utsittas for viss kritik. Undersdkningen
genomfordes under en tvaveckorsperiod vilket resulterade i totalt 1817 kodade artiklar.
Detta kan anses vara ett relativt gott urval, dock kan den korta tidsperioden vara en
anledning till kritik. Under den tidsperiod som analysen gjordes var bade fotbolls- och
ishockeysdsongerna inne i en intensiv period. D4 undersokningen genomfordes infoll
borjan pa svensk fotbollssdsong, slutet pa internationell fotbollssdsong och slutet pa
svensk ishockeysdsong. Detta ar troligen en av anledningarna till andelen nyheter 1
dessa kategorier var sa pass hog. Ett mer tillforlitligt resultat hade formodligen kunnat
nas genom att dela upp kodningen av material Gver ett storre tidsomfang.

Mingden material av typen text med inbaddat videomaterial var liten i forhallande till
undersokningens totala omfing. Antal artiklar totalt var 1817 st. och antalet artiklar av
materialtypen text med inbdddad video var 35 st. Detta innebdr att de resultat som tagits
fram utifrdn denna delméngd av undersokningen kan ses som mer osékert &dn
undersdkningen 1 stort.
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Helheten - Delar

Undersdkningen ger ingen information om kontexten 1 vilken artiklar ar publicerade.
Vid lasning av aftonbladet.se bildar hela webbplatsen en kontext 1 vilket artiklar lases.
Det ar svart att, utifrdn de métdata som tagits fram, se de monster som finns, och hur de
olika artiklarna hénger ihop. Som exempel sa ér ofta debattartiklar knutna till en aktuell
nyhet, 14sare laser séledes forst nyhetsartikeln for att sedan fa en asikt kring denna
presenterad i debattartikeln. Bade nyhetsartikeln och debattartikeln beror da av varandra
och skapar tillsammans innehéllets helhet. Denna undersokning viljer i motsats till detta
att se artiklarna som fristdende enheter utan ndgon koppling, vilket kan medfora fel-
tolkningar och felvirderingar av resultaten.

Objektivitet - Tolkning

Meningen med den kvantitativa innehéllsanalysen &r att en upprepning av analysen ska
ge exakt samma resultat som tidigare analys. Variablerna ska vara sa pass vl
definierade att det inte finns utrymme for egna tolkningar av hur nagot ska kodas. Detta
ar uppenbart néstintill omdjligt, och darfér kan metoden aldrig ses som helt objektiv.

Undersokningens kodning testades genom att bdda kodarna gick igenom samma
material innan genomforandet och reliabiliteten beréknades da till 85,5%. Detta betyder
alltsa att 14,5% av de nedkodade virdena hade kodats olika av kodarna. Sma
fortydliganden gjordes efter detta av variablernas definitioner, sa reliabiliteten bor vid
genomforandet ha varit hogre. Vid kodning av for undersokningen utomstaende kodare,
med definitionerna som hjalp, skulle dock skillnaden i nedkodade vérden antagligen
vara procentuellt hogre. Detta da definitionerna kanske inte anses lika tydliga av
utomstaende.

5.2 Mangden videomaterial

I Thurmans och Luptons undersdokning av brittiska nyhetssajter forsdakrade chet-
redaktorerna att &ven om video var en central del av sajternas webbstrategi nufortiden,
sa var texten fortfarande stommen i nyhetsprodukten. Resultaten i rapportens
undersokning visar pa att detsamma géller dven for Aftonbladet, dér cirka 80 % av det
undersokta materialet bestod av textmaterial och cirka 18 % av antingen separat video-
material eller text med inbdddat videomaterial. Gustavssons undersdkning av
Aftonbladets webbplats fran ar 2006 visade pa liknande, men nagot lagre, siffror pa
andelen av material med nagon slags videoinnehall. Gustavsson undersokte dock
publicerat material, och inte andelen material pa startsidan. Det &r inte helt klart om
undersokningarna direkt kan jaimforas, men det skulle i sa fall visa pé en 6kning av
andelen videomaterial, och det kan ddrmed vara ett tecken pa att Aftonbladet gjort en
satsning, eller satsar pa, video. Det tycks dock som att Aftonbladets huvudsakliga fokus
fortfarande ligger pa publicering av textmaterial, d4 andelen textmaterial &r sa hogt.

Av videomaterialets 18 % var det dock bara strax under 3 procentenheter som var
videomaterial inbdddat i text. Det gar da att diskutera om Rupert Murdoch hade ratt i
sitt tal da han talade om att betoningen pa nyhetssajter kommer att ga fran text till text
med video som hir har tolkats som text med inbdddad video.

19



Diskussion

Det ar svart att siga om fordelningen av material sdger nagot om hur mycket resurser
som ldggs pa publiceringen av videomaterial. Utifrdn antagandet att det &r mer resurs-
kravande att producera text med inbdddat videomaterial dn separat videomaterial gar det
dock att tinka sig att det dr en av anledningarna till att fordelningen ser ut som den gor.

Utifran den statistik fran Myndigheten {or radio och tv samt Nordicom, som redovisats
under avsnitt 2, tycks internetanvandandet 1 Sverige visa pa en uppétgaende trend. For
att tidningarnas onlineupplagor ska ligga i fas med denna utveckling finns det anledning
att tro att innehéllet bor diversifieras for att erbjuda mer én en kopia av den tryckta
tidningen pa webben. Forhallandet mellan olika medietyper dér en positiv utveckling av
internetanviandande ger en negativ utveckling pd miangden tv och radio som konsumeras
ger ocksd anledning att tro att videomaterial kan vara en vig for tidningsutgivarna att ga
for att Oka sitt 1dsarantal. Det finns ocksa tecken pa att tidningarna sjélva dr medvetna
om detta, 1 Thurman och Luptons studie ndmndes inbdddat videomaterial som en mojlig
raddning for tidningsbranschens onlinesatsningar.

Om béde statistiken far oss att tro att en utveckling mot mer videomaterial pa webben &r
nagot som tidningarna borde efterstriava, och tidningarna sjilva ocksé tycks medvetna
om detta, vad dr da orsaken till att andelen inbdddat videomaterial &r sa pass 1agt? En
orsak till den laga andelen inbdddat videomaterial, som ockséa berdrs under avsnitt 2,
kan vara att Aftonbladets journalister inte besitter kunskapen som krivs for att skapa
sadant material, utan mestadels dr anstéllda som skrivande journalister. Att kombinera
text- och videomaterial blir da en storre utmaning &n att publicera text- och video-
material separat.

Jamforelsen mellan de genomsnittliga textlangderna och videoldngderna 1 texter med
inbaddat videomaterial visade pa en brist pa tydlig korrelation och detta skulle kunna
ses som dnnu ett tecken pa att materialen genereras och bearbetas separat, och att
samarbetet mellan journalister som producerar textmaterial och journalister som
producerar videomaterial &r bristfalligt. Eftersom att intervjuer med nyckelpersoner pa
Aftonbladet aldrig blev av, gar det inte att sdga om hur redaktionen arbetar, och om de,
likt de ménga brittiska nyhetsredaktionerna 1 Thurman och Luptons undersékning,
flyttat ithop olika typer av journalister for att forbattra samarbetet. Den tidsméssiga
friheten som anses vara en skillnad mellan videomaterial pa Internet och i traditionella
tv-nyheter syntes saledes inte 1 denna rapports undersékning, utan videomaterialets
langd holl sig inom ett relativt snavt omrade kring noll till fyra minuter oberoende av
nyhetens textldngd.

Da videomaterialets ursprung undersoktes i det material som inneholl text med inbaddat
videomaterial var det oklart for den storsta delen av videomaterialet vilken kélla som
var upphov till videomaterialet. Utdver de obestdmda killorna var Aftonbladet och
nyhetsbyréer de mest frekvent forekommande killorna. Det var dock oftast sa att
Aftonbladet, oberoende av killa, hade gétt in och skriaddarsytt det videomaterial de hade
for att passa den typ av nyhet de ville formedla. Detta bland annat genom att lagga till
en beréttarrdst och klippa ihop material fran olika kallor.

5.3 Kategorier

I undersdkningen kategoriserades videomaterialet utefter 6vergripande kategorier
baserat pa materialets huvudsakliga innehall. Det mest utmérkande for just video-
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materialet 1 relation till textmaterialet var den stora 6vervdgningen mot kategorierna
noje och sport som skedde dé videomaterialet lag skiljt fran textmaterial. For detta
videomaterial var andelen 52 % noje och 28 % sport. Resultaten visar ocksa att separat
videomaterial av kategorin inrikesnyheter ar forsvinnande liten, 0,5 %, i forhallande till
kategorifordelningen for hela analysen. Som nédmnts ovan sé ligger tidningens fokus
fortfarande till stor del pa att publicera textmaterial, vilket kan vara en av forklaringarna
till att denna forskjutning sker. Inrikesnyheter &r en av de storsta kategorierna i
kategorifordelningen for textmaterial, och den ldga andelen inrikesnyheter av typ
separat videomaterial kan tdnkas bero pé att det helt enkelt inte finns videomaterial att
ta av for tidningens redaktion som inte kan kompletteras med textmaterial.

En annan bidragande orsak till denna fordelning ar troligen kategoriernas natur. Bade
noje och sportnyheter skapas och lever ofta av att de syns 1 rorlig bild. I sportnyheternas
fall antas det redan finnas ett 6verflod av producerat videomaterial att anvinda sig av
for nyhetsredaktionen, och sportevenemang lever idag i méngt och mycket pa deras
video-vanlighet. Ett exempel pé detta dr anvindandet av extra matchavbrott inom
ishockey for att enklare kunna sélja reklamplatser 4t annonsorer (Wikipedia, 2012).

Aven inom ndje finns detta materialdverflod, di mycket av dagens ndje dr massmedia i
sig sjdlv. Detta ses tydligt genom att titta nirmare pa kategorifordelningen hos de ndjes-
nyheter som publicerades som separat videomaterial, dér 44 % av videomaterialet inom
kategorin ndje var webb-tv-program producerade av Aftonbladet, ett redaktionellt inslag
som hamtar mycket av sin berittarteknik och stil fran det traditionella tv-mediet. En
kritik mot undersokningen och en kommentar till detta dr dock att undersokningen inte
sdger ndgonting om vad dessa ndjesprogram behandlar. Aftonbladet viljer sjélva att
placera dem 1 kategorin ndje, men det kan mycket vil ta upp &mnen som grinsar till
inrikesnyheter, vilket da skulle jimna ut forskjutningen en aning.

En iakttagelse som kan goras ér att denna fordelning av de olika kategorierna gar emot
idén om att videomaterial pa Internet mer skulle vara ett verktyg for ldrande dn tv 1
traditionell mening. Den stora andelen sport och ndje tyder snarare pa att videomaterial
pa Internet, i fallet aftonbladet.se, dven hir kan ses som ett verktyg for ndje och
avslappning, och mer pdminner om utbudet i de svenska tv-kanalerna dir sport och ndje
har en dominerande stéllning.

En intressant aspekt av detta dr vad som har hint med den gatekeeperkultur som
Gripsrud nimner. Aftonbladet har publicerats sedan 1830, och borde siledes ha en
ganska inarbetad sddan, vilket ocksa kanske kan ses i resultatet av kategorifordelningen
av hela omfanget i undersdkningen. D4 det separata videomaterialet isolerades skedde
dock en relativt markant forskjutning av denna férdelning. Detta kan stéllas 1 relation
till en potentiell onskan fran ekonomiska intressen, s som annonsdrer, om att det ska
ske en 0kad publicering av videomaterial, grundat 1 att reklam i1 videomaterial skulle ha
ett storre ekonomiskt varde jamfort med ovrig onlinereklam. Det dr dock svart att styrka
ett sddant pastdende da inte heller videomaterial pa Internet nar upp i samma vérde per
tittare som sin traditionella motpart linjar-tv. Dock finns tecken pa att videoreklam tycks
paverka konsumenter mer &n reklam i textmaterial. Frdgan dr om tidningsredaktioner
kommer klara av att behélla sin kultur och koncensus kring vad som ar nyheter varda
publicering, eller om det sker en férdandring av denna koncensus som ett resultat av en
vilja att publicera mer videomaterial.
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En punkt som inte kan tydliggdras nog hér ar att den undersokningsmetod som anvénts
aldrig helt kan belysa den dynamiska natur som Aftonbladets webbplats har. Som
namnts tidigare sa har mélet med undersokningen varit att producera en 6gonblicksbild
av hur webbplatsens startsida ser ut 15:00, dock gér det ej att dra nagra slutsatser kring 1
vilken frekvens de olika artiklarna uppdateras eller byts ut. Det kan tdnkas vara sé att
den lilla del av inrikesnyheter av typen videomaterial uppdateras och byts ut med en
hogre frekvens dn 6vrigt videomaterial, vilket da i realiteten skulle jamna ut kategori-
fordelningen till inrikesnyheternas fordel.

I publiceringen av material med bade text och video ses dock en kategoriférdelning som
battre aterspeglar den fordelning som tidningen har i sin helhet. Kategorin utrikes-
nyheter dr storst med en andel pa 34 %, foljt av sport 31 % och inrikesnyheter 14 %.
Andelen inrikesnyheter dr dock fortfarande mindre dn tidningen 1 sin helhet, och
andelen utrikesnyheter markant storre 4n tidningen 1 sin helhet. Anledningen till denna
forskjutning mellan in- och utrikesnyheter kan bero pa det faktum att utrikesnyheter
maste ha ett storre genomslag for att kvalificera sig som nyheter virda publicering, och
saledes Okar chanserna att det finns videomaterial att tillga. Framforallt da i form av
material tillgdngligt via internationella nyhetsbyraer.

Virt att notera dr ocksa att andelen material av typ text med inbdddad video var
betydligt mindre 4n andelen separat video. I undersékningen var 3 % text med inbdddad
video och 15 % separat videomaterial. Det tycks dock som att material av typ text med
inbdddat videomaterial genomgér en ursallningsprocess som mer liknar den
textmaterialet genomgar, vilket kan relateras till Thurman och Luptons studie dér en
viktig punkt som lades fram var fokuseringen pé inbdddat videomaterial.

5.4 Sammanfattning av diskussion

Jan Helin menar att videomaterial har en naturlig plats i kvéllstidningsmediet och att
videomaterialets formaga att formedla kinslor lampar sig béttre d4n textmaterial for en
viss typ av nyheter. Nér det material som publicerats pa aftonbladet.se gicks igenom
urskildes till en viss grians vilken typ av nyhet som lampar sig for videoformatet.
Rapportens upphovsmén tror dock att den fordelning som finns idag lika mycket ar en
produkt av vilken typ av nyheter som gér att publicera i videoformat, frimst pa grund av
tillgdng pa material. De tekniska begridnsningarna hos konsumenterna idag ér i de flesta
fall sma. Da mojligheten finns att ta del av aftonbladet.se sa finns i de flesta fall ocksa
en mojlighet att ta del av det videomaterial som publiceras. I dagens ldge ligger
formodligen den stora begransningen i producentens kompetens och kultur kring hur de
bedriver nyhetsjournalistik.

Det ér intressant att notera att Aftonbladet 1 de allra flesta fall inte ndjt sig med att
endast anvidnda videomaterial i sin ursprungliga form fran killan, utan oftast gatt in och
sjilva redigerat och lagt till bland annat ljud i videomaterialet. P4 samma sétt som
nyheter i generell mening idag oftast har sitt ursprung pa Internet, d.v.s. kéllan finns lika
tillganglig for konsumenter som journalister, sé géller det dven for video. Formodligen
ar det formégan att paketera och presentera som kommer vara central for att
publiceringen av videomaterial ska var lyckad.
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6 Slutsats

1 foljande avsnitt presenteras de slutsatser som dragits utifran undersékningen och
diskussionen i relation till rapportens frdagestdllning.

Med de resultat som togs fram 1 den kvantitativa innehallsanalysen besvarades f6ljande
fragor, som presenterats i rapportens inledning.

— Finns det systematiska skillnader mellan vad som publiceras i form av videomaterial
och vad som publiceras i form av textmaterial pd aftonbladet.se?

Resultaten visar att det finns skillnader mellan vad som publiceras 1 form av text- och
videomaterial. Videomaterial behandlar inte inrikesnyheter i samma utstrickning som
textmaterial, och fokus for videomaterialet ligger tydligt pa sport och ndje. Detta
framgar extra tydligt d& endast separat videomaterial analyseras. Detta tycks vara en
systematisk skillnad mellan vad som publiceras 1 form av text- och videomaterial.

— Finns det systematiska skillnader mellan hur en nyhet i en textartikel med inbdddat
videomaterial presenteras i texten och videon pd aftonbladet.se?

Presentationen av en nyhet i en textartikel med inbaddat videomaterial visar pd manga
likheter mellan texten och videon. De flesta artiklar var uppbyggda kring en refererande
berittarteknik ddr nyheten sammanfattades 1 ord, antingen 1 text eller genom en beréttar-
rost som lagts till i efterhand 6ver videomaterialet. Vissa artiklar frangick denna
struktur, men det fanns inga tydliga systematiska skillnader nér det géllde berittar-
tekniken.

Den systematiska skillnad som framgick tydligast i undersékningens resultat var hur
manga personer som fick komma till tals 1 en specifik nyhet. Fler personer kommer till
tals 1 textmaterialet 1 form av citat &n vad som finns att hitta i motsvarande nyhets
videomaterial.

— Om dessa systematiska skillnader existerar, varfor existerar de och varfor ser de ut
som de gor?

Det finns systematiska skillnader mellan text- och videomaterial publicerat pa
aftonbladet.se. Vad skillnaden beror pa ar svart att utrona ur resultaten. En orsak som
tagits upp av Turman och Lupton, vars arbete presenteras 1 rapportens litteratur-
genomgang, &r att det kan finnas en skillnad i arbetsmetodik mellan videoproducerande
journalister och textproducerande journalister. Produktionen av videomaterial dr ocksa
en mer tidskrdvande arbetsprocess én textproduktion, da fler aspekter finns att ta hinsyn
till i form av videoredigering och ljusséttning samt att produktionen av eget video-
material i manga fall kréver att journalister arbetar i falt. Detta leder troligt till att
artiklar med videomaterial blir mer styrda av tillgangen pa material fran externa kéllor
sa som nyhets- och bildbyraer, tv-kanaler och aktorer inom nojesindustrin. Detta tror
rapportens upphovsmén kan vara en av anledningarna till att sa pass stor del av video-
materialet behandlar nyheter inom omradena sport och ndje.
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Rapportens dvergripande fragestillning var:

— Finns det en skillnad, och hur ser den skillnaden i sd fall ut, mellan videomaterial
och textmaterial, som publiceras pa aftonbladet.se?

Grundat i de resultat som presenterats s& menar rapportens upphovsmén att det finns en
skillnad mellan text- och videomaterial. Den tar sig tydligast uttryck 1 vilken typ av
nyheter som publiceras i de olika formaten, men ocksa till viss del i hur specifika
nyheter presenteras 1 olika format. Denna skillnad kan ha sin orsak i begrdnsningar 1
tidningens journalisters kompetens och resurser samt att publiceringen av videomaterial
ar mer beroende av tillgang pa material fran externa killor. Det kan ocksa vara sa att
vissa typer av nyheter ldmpar sig béttre for presentation i1 rorlig bild dn andra, och att
vissa nyheterskategorier lever helt av sin presentation i rorlig bild for att ha ett nyhets-
viarde medan andra inte gar att gestalta i rorlig bild pa ett tillfredsstéllande sétt. Dessa
anledningar leder till att det uppstar systematiska skillnader mellan videomaterial och
textmaterial publicerat av samma organisation.

Videonyheter &r ett relativt nytt omrade for Aftonbladets organisation. Skillnaderna
mellan text- och videomaterial idag tycks vara ett resultat av medvetna val fran
redaktionens sida kring vad som bor vara videonyheter och vad som bor vara text-
nyheter. Men det 4r &ven méanga andra begriansningar som spelar in da valet mellan vad
som blir en videonyhet, och vad som inte blir en, gors. De medvetna skillnaderna &r 1
rapportens upphovsméns mening fullt nddvandiga for att Aftonbladet ska behalla sin
identitet som tidning och att videomaterial ska fungera som ett komplement till text-
artiklarna och skapa mervirde for aftonbladet.se. De resurs- och materialtillgdngs-
méssiga begridnsningarna kan dock vara ett problem for Aftonbladet och kan leda till att
koncensus kring vad som dr en nyhet vérd att publicera forskjuts i en odnskad riktning.
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Bilaga 1 - Kodschema overgripande analys

Id nummer

0001 - 9999

Datum aa-mm-dd

Format

-0 - text

-1 - Video

-2 - Video+text

-9 - Ovrigt

Kategori

Inrikesnyheter

En nyhet som primért &r av
intresse for en svenks publik.

-00 Nyhet - Konflikt Inrikes

Till exempel krigsrapportering,
terrorism, millitdrkupper och
revolutioner

Naturkatastrofer och
-01 Nyhet - Katastrof Inrikes svéltkatasstrofer
-02 Nyhet - Politik Inrikes Svensk politik

-03 Nyhet - Brott Inrikes

Bankran, mord, misshandel ...

-04 Nyhet - Olycka Inrikes

Bilolyckor, brénder ...

-05 Nyhet - Ekonomi Inrikes

Féretag, som presenterar resultat,
rénteféréndringar ...

-09 Nyhet - Ovrigt Inrikes

Det som inte passar in ovan

Utrikesnyheter

En nyhet som har genomslag
utanfor sveriges grénser,
intressant for fler @n en svenks
publik.

-10 Nyhet - Konflikt utrikes

Till exempel krigsrapportering,
terrorism, millitdrkupper och
revolutioner

-11 Nyhet - Katastrof utrikes

Naturkatastrofer, svéltkatastrofer

-12 Nyhet - Politik utrikes

Utrikespolitik

-13 Nyhet - Brott utrikes

Bankran, mord, misshandel ...

-14 Nyhet - Olycka utrikes

Bilolyckor, brénder ...

-15 Nyhet - Ekonomi utrikes

Féretag, som presenterar resultat,
rénteféréndringar, ekonominyheter
som ar intressanta for en icke-
svenks publik

-19 Nyhet - Ovrigt utrikes

Det som inte passar in ovan

Nyheter - Otydligt om in- eller

utrikes

-20 Nyhet - Konflikt

Till exempel krigsrapportering,
terrorism, millitdrkupper och
revolutioner

-21 Nyhet - Katastrof

Naturkatastrofer och
svéltkatasstrofer
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-22 Nyhet - Politik

Politiska beslut och dyl.

-23 Nyhet - Brott

Bankran, mord, misshandel

-24 Nyhet - Olycka

Bilolyckor och brénder

-25 Nyhet - Ekonomi

Féretag, som presenterar resultat,

rénteféréndringar

-26 Nyhet - Undersdkning

Tester och forskningsresultat

-29 Nyhet - Ovrigt

Det som inte passar in ovan

Sport

-30 Sport - Forboll

Fotbollsspelare, matcher

-31 Sport - Ishockey

Ishockeyspelare, matcher

-32 Sport - Golf

Golf

-33 Sport - Motor

Motorsport

-34 Sport - Hastsport

Trav och bvrig ridsport

-35 Sport - Skidsport

Langdskidakning, alpint ...

-36 Sport - Friidrott

Héjdhopp, Lépning ...

-39 Sport - Ovrigt

Det som inte passar in ovan

Noje

-40 Noje - Musik Artister, skivor, konserter ...
-41 Noje - Spel Spelrecensioner ...

-42 Noje - Film Filmstjarnor, filmrecensioner ...
-43 Noje - TV Tv-stjdrnor, tv program ...

-44 No6je - Mode

Designers, klader ...

-45 Noje - Litteratur

Forfattare, Bécker ...

-46 Noje - WebbTV Show

till exempel Shulmanshow

-49 Noje - Ovrigt

Det som inte passar in ovan

Plus och Ovrigt

-50 Plus AftonbladetPlus-artiklar
Det som inte gar att koda med
-99 Ovrigt variabelvérden ovan
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Bilaga 2 - Kodschema detaljerad analys

ArtikellD

000 - 999

Kategori

Inrikesnyheter

En nyhet som primért &r av
intresse for en svenks publik.

Till exempel krigsrapportering,
terrorism, millitdrkupper och

-00 Nyhet - Konflikt Inrikes revolutioner
-01 Nyhet - Katastrof Inrikes Naturkatastrofer och svéltkatasstrofer
-02 Nyhet - Politik Inrikes Svensk politik

-03 Nyhet - Brott Inrikes

Bankran, mord, misshandel ...

-04 Nyhet - Olycka Inrikes

Bilolyckor, brénder ...

-05 Nyhet - Ekonomi Inrikes

Féretag, som presenterar resultat,
rédnteféréndringar ...

-09 Nyhet - Ovrigt Inrikes

Det som inte passar in ovan

Utrikesnyheter

En nyhet som har genomslag
utanfor sveriges grénser,
intressant for fler @n en svenks
publik.

Till exempel krigsrapportering,
terrorism, millitdrkupper och

-10 Nyhet - Konflikt utrikes revolutioner
-11 Nyhet - Katastrof utrikes Naturkatastrofer, svéltkatastrofer ...
-12 Nyhet - Politik utrikes Utrikespolitik

-13 Nyhet - Brott utrikes

Bankran, mord, misshandel ...

-14 Nyhet - Olycka utrikes

Bilolyckor, brénder ...

-15 Nyhet - Ekonomi utrikes

Féretag, som presenterar resultat,
rénteféréndringar, ekonominyheter
som ar intressanta for en icke-svenks
publik

-19 Nyhet - Ovrigt utrikes

Det som inte passar in ovan

Nyheter - Otydligt om in- eller utrikes

-20 Nyhet - Konflikt

Till exempel krigsrapportering,
terrorism, millitdrkupper och
revolutioner

-21 Nyhet - Katastrof

Naturkatastrofer och svéltkatasstrofer

-22 Nyhet - Politik

Politiska beslut och dyl.

-23 Nyhet - Brott

Bankran, mord, misshandel

-24 Nyhet - Olycka

Bilolyckor och brénder

-25 Nyhet - Ekonomi

Féretag, som presenterar resultat,
rénteféréndringar

-26 Nyhet - Undersdkning

Tester och forskningsresultat

-29 Nyhet - Ovrigt

Det som inte passar in ovan

Sport

-30 Sport - Forboll

Fotbollsspelare, matcher

-31 Sport - Ishockey

Ishockeyspelare, matcher

-32 Sport - Golf

Golf

-33 Sport - Motor

Motorsport

-34 Sport - Hastsport

Trav och bvrig ridsport

-35 Sport - Skidsport

Langdskidakning, alpint ...

-36 Sport - Friidrott

Héjdhopp, Lépning ...

-39 Sport - Ovrigt

Det som inte passar in ovan

Noje
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-40 Ndje - Musik

Artister, skivor, konserter ...

-41 Noje - Spel Spelrecensioner ...
-42 Noje - Film Filmstjérnor, filmrecensioner ...
-43 Noje - TV Tv-stjarnor, tv program ...

-44 Noje - Mode

Designers, klader ...

-45 Noje - Litteratur

Forfattare, Bécker ...

-46 Noje - WebbTV Show

till exempel Shulmanshow

-49 Noje - Ovrigt

Det som inte passar in ovan

Plus och Ovrigt

-50 Plus AftonbladetPlus-artiklar

Det som inte gar att koda med
-99 Ovrigt variabelvérden ovan
Textlangd Langd pé text utan huvudrubrik

000 - 999 [antal ord]

Videoldangd

00 - 99 [min]
Antal personer som far komma med
en kommentar till nyheten i texten.
Skiljer sig fran intervju déa fragan inte

Textkommentarer finns utskriven

0-9

Videokommentarer

Antal personer som far komma med
en kommentar till nyheten i texten.
Skiljer sig fran intervju déa fragan inte
finns utskriven

0-9

Textintervjuer

Antal personer som far komma till
tals, da fragan finns utskriven i texten

0-9

Videointervjuer

Antal personer som far komma till
tals, da fragan finns med i videon

0-9
Artikeln refererar hdndelsen/nyheten
Textreferat med skribentens egna ord
-0 Ja
-1 Nej
-9 Oklart

Videoreferat

Videon har en beréttare som
beskriver hdndelsen/nyheten.

-0 Ja

-1 Nej

-9 Oklart

Textskribent

-0 - Skribent anstalld av aftonbladet

-1 - Frilansskribent

-2 - Politiker

-3 - Nyhetsbyra

30



Bilagor

-4 - Annan

-9 - Oklart

Videoproducent

-0 - Aftonbladet

-1 - Bildbyra

-2 - Nyhetsbyra

-3 - TV-kanal

-3 - Annan

-9 - Oklart

Videokalla

Aftonbladet har filmat sjélva

-00 - Aftonbladet

Trailer till film

-01 - Filmbolag

Musikvideo

-02 - Musikbolag

-03 - Youtube

-04 - Amatorfilm inskickad

-05 - Amatorfilm dvrigt

-06 - TV-kanal

-07 - Nyhetsbyra

-08 - Bildbyra

-09 - Annan

-99 - Oklart

Videoupprepning?

-0 - Ja

-1 - Nej
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