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Sammanfattning

I moderna demokratier ses traditionella medier som den tredje statsmakten med rollen att bevaka
makten. Media har den funktionen liksom en dagordningsmakt och en portvaktsfunktion. Genom
introducerandet av Web 2.0 och sociala medier och med dem politiska bloggar dr medias roll satt
under fordndring. Syftet med den hir uppsatsen har varit att undersdka hur den politiska
medierapporteringen paverkas av de politiska bloggarna. Studien har tagit sin utgangspunkt i
kommunikationsvetenskapliga, medietekniska och statsvetenskapliga teorier. Med denna bas har
sedan artiklar och bocker om dmnet studerats och fyra intervjuer med sakkunniga inom omrédet
genomforts. Studiens resultat indikerar att politiska bloggar har haft {4 effekter direkt relaterade
till dem, men flera effekter i kombination med andra fenomen sa som tabloidisering. De effekter
som primdirt kan hérledas till de politiska bloggarna &r dels en kvalitetsforbéttring av innehéllet i
de traditionella medierna, da bloggarna har kommit att fungera som ett slags granskare av dem,
tillika en ny nyhetscykel. Nyheter uppdateras numera var femte minut snarare dn som tidigare

ndgon ging per dygn.

Abstract

In modern democracies the traditional media is seen as the fourth estate, with the purpose to
monitor the political power. The media has a gatekeeping function and an agenda setting power.
Nowadays since the introduction of Web 2.0 and the social media, and with that the political
blogs, the role of media is under change. In this essay the purpose has been to analyze how the
media reporting has been affected by the political blogs. The study has taken its base in theories
about communication science, media technology and political science. For the theoretical
knowledge articles and books regarding the issue have been studied and four interviews with
experts within the field have been conducted. The result of the study indicates that the political
blogs have had few direct influences on the effect of the media reporting. However, political blogs
combined with other phenomenons have had more effects. One of the effects that can be derived
from the influence of the blogs seems to be an increase of the quality in the media content since
the blogs check the traditional media and acknowledge its readers when it is mistaken. Another

effect is the new media rhyme with updates every few minutes rather than once every day.
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1 Inledning

1 inledningen presenteras bakgrunden till varfor uppsatsen dr relevant liksom till varfér den

aktuella frdgestdllningen har valts. Vidare presenteras de for uppsatsen relevanta delfragorna.

1.1 Bakgrund

Informationsrevolutionen pa 1920-talet innebar en koncentrering av nyheter till centraliserade
medieforetag. I ett temanummer med titeln ”Back to the coffee house” skrev brittiska The
Economist sommaren 2011 (The Economist, 2011) hur en diversifiering av nyhetsflédet nu
aterigen ar pé vig att kommer till stand genom de sociala mediernas intdg. De nya medieformerna
har forédndrat hela medielandskapet inte minst inom det politiska omradet. Hur detta paverkar
medierapporteringen dr en relevant fraga ur bland annat ett demokratiskt perspektiv liksom ur ett
medietekniskt perspektiv. Det finns i dag enorma méingder information for den politiskt
intresserade att tillgd genom andra kéllor &n traditionella medier (Bennett, W. Lance, (2012),

News: The Politics of Illusion 9:e uppl. Boston; Longman, s. 5).

Sociala medier kan ses som ett sétt att 6ppna upp det demokratiska medielandskapet for fler
aktorer. Samtidigt utgor de politiska bloggarna ett slags ekokammare (Red. Hendricks, John Allen
och Denton, Jr., Robert E. Communicator-in-chief : how Barack Obama used new media
technology to win the White House, (2010), Plymouth; Lexington Books s.71). Det som bloggarna
rapporterar om ér séllan nyskapande utan ér primért journalistiskt material som redan dykt upp i
traditionella medier (Bennett, 2012, s. 245) I uppsatsen har ett svar pa hur journalister forhaller

sig till politiska bloggar sokts.

Hur information pd politiska bloggar vérderas och dterges av journalister dr relevant av flera skil.
Utdver det faktum att mediernas egen trovérdighet och fortlevnad star pa spel ar det dven viktigt
ur en demokratisk synvinkel. Eller som en av USA:s grundlagsfdder Thomas Jefferson uttryckte

det:

The people are the only censors of their governors [and they must have full]
information of their affairs through the channel of the public papers.... [Were] it left
to me to decide whether we should have a government without newspapers or
newspapers without a government, I should not hesitate a moment to prefer the latter.

(Bennett, 2012, s. 263)
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1.2 Syfte

Inom det politiska omrédet har medierna en sérskilt viktig uppgift som granskare av makten. Det
ar darfor 1 hogsta grad relevant vilken relation journalister har till alternativa granskare av makten.
Genom de sociala mediernas intdg har hela mediesfaren skakats om. Syftet med uppsatsen har
varit att undersdka hur ny teknik i form av sociala medier paverkar traditionella mediers politiska

rapportering.

1.3 Problemformulering
Problemformuleringen i uppsatsen lyder: Hur pdverkar politiska bloggar traditionella mediers

politiska rapportering? For att hitta ett svar pa denna har foljande delfrdgor varit till nytta:

* Vad ir den storsta inverkan som sociala medier har haft pd politiken?

e Utgor sociala medier en demokratisering av det offentliga rummet?

* [ vilken utstrackning pdverkar sociala medier vilken typ av politiker som far medial
uppmaérksamhet?

* Vad idr de sociala mediernas roll 1 relation till de traditionella medierna 1 dagens

medieklimat?

1.4 Metod och teorival

Metoden som har anvénts under arbetet med uppsatsen har varit empiriskt deskriptiv. Det vill
sdga, metoden har varit tinkt att beskriva den aktuella forskningen inom d&mnesomrddet. Det finns
inte négra klara teoribildningar att utgé ifran inom omrédet sociala medier da det &r
tvarvetenskapligt och dessutom relativt nytt. I studien har utgangspunkten varit litteratur inom
omréadet liksom vetenskapliga artiklar. Fyra intervjuer har genomforts for att komplettera empirin
frén den aktuella forskningen. Informationen som funnits genom undersékningen har sedan
sammanstdllts tematiskt i enlighet med undersokningens delfrdgor och analyserats for att kunna
besvara problemformuleringen. Primért situationen i USA undersokts. Ett land dér politiker sedan
manga ar tillbaka har varit foregangare inom implementerandet av nya kommunikationsformer i

syfte att nd ut till véljare.
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1.4.1 Litteratur
Litteraturen, i form av bocker om kommunikationsvetenskap, statsvetenskap och medieteknik
liksom aktuella vetenskapliga artiklar inom omradet, har i hog utstrdckning varit amerikansk da

det vid en 6verblick inte funnits tillrdckligt med aktuell svensk litteratur inom omrédet.

1.4.2 Empiri

Det empiriska materialet har tagits fram genom semistrukturerade djupintervjuer med sakkunniga
men pa ett professionellt plan ej berdrda parter. Jag utgar ifran ett representativt homogent urval
sakkunniga. D4 det finns en stor skillnad mellan den amerikanska politiska kulturen och den
svenska har statsvetare, PR-konsulter och sakkunniga med bas i Sverige intervjuats. Detta for att
dessa skulle gora den kulturella dversittningen. Det skulle inom ramarna for denna uppsats ha

blivit for omfattande att gora dverséttningen.

1.5 Avgransning

Politiker och journalister har inte intervjuats for deras syn pa frigan. Detta d& sddana intervjuer
skulle kunna ses som partsinlagor vilka skulle ha riskerat att ge en mer subjektiv vinkel &t
uppsatsen. I stéllet har sakkunniga inom statsvetenskap, kommunikation, PR och Web 2.0
intervjuats. Vidare har inte ndgra andra sociala medier 4n bloggar undersokts. Inte heller sociala

mediers paverkan pé det politiska deltagandet bland medborgare har undersokts.

I uppsatsen definieras politiska bloggar som bloggar rérande politik drivna av privatpersoner, inte

av politiker.
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2 Metod

I metoddelen behandlas den metod och de urval som har anvdnts i studien. Metoden har bestatt
av en kvalitativ litteraturstudie och kvalitativa intervjuer. Aven reliabiliteten tillika validiteten i

denna typ av studier berors i denna del av uppsatsen.

2.1 Tilvégagdngssatt

For att ta reda pd hur medierapporteringen paverkas av politiska bloggar har flera angransande
omraden studerats. Studien stricker sig 6ver en medieteknisk-, kommunikations- liksom
statsvetenskaplig diskurs. Litteraturen ar forfattad av vilrenommerade tinkare inom de for studien
aktuella omrddena. Intervjuerna har primért varit tinkta att utgdra ett komplement till

litteraturstudien, vilket avspeglats i den information som de har tillfort.

Ansatsen har i huvudsak varit induktiv. Studien har en utgdngspunkt i for omradet relevanta
teorier men sanningshalten 1 dessa har inte testats utan snarast har nya teorier utvecklat utifran

dem. Ansatsen med uppsatsen har ddrmed varit hypotesgenererande snarare &n hypotesprovande.

2.2 Litteraturstudie

Fokus i litteraturstudien har primért legat pa tva typer av litteratur. Dels tvirvetenskaplig
overgripande litteratur om medierapportering i en amerikansk politisk kontext och dels artiklar
och bocker fokuserade pé specifika teorier anvédnda i studien. Genom att tva av de bocker som
beror forskningen i dag 4ven behandlar relevanta teorier forekommer referenser till dessa dven i

teoridelen.

2.2.1 Tvarvetenskaplig litteratur
Den tvérvetenskapliga litteraturen &r tdnkt att spegla var forskningen inom uppsatsens omrade star
i dag. Da det &r ett omréde i stindig fordndring bygger den p& nyutkomna bocker. Dessa bocker
har primirt tillfort dvergripande och aktuell information om det for uppsatsen aktuella omradet.
Dels har tva bocker om mediernas roll i en amerikansk politisk kontext anvénts:

*  News: The Politics of Illusion av W. Lance Bennett, doktor i statsvetenskap

*  Mass Media and politics av Doris A. Graber, doktor i statsvetenskap
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Aven en bok som i stdrre utstriickning tar upp hur medietekniska 16sningar brukades under
presidentvalet 2008 och bidrog till att Demokraternas kandidat Barack Obamas segrade dver
Republikanernas kandidat John McCain har anvénts i studien. Boken berdr &ven hur Obama
genom medietekniska 16sningar kunde né ut till grupper som i vanliga fall tenderar att utnyttja sin

rostritt i lagre utstrickning 4n snittet, sa som unga och latinamerikaner:

*  Communicator in Chief How Barack Obama used new media technology to win the White

House med redaktorerna John Allen Hendricks och Robert E. Denton Jr

Betraffande de artiklar tillika de bocker som har anvénts har foljande sokord i olika
kombinationer anvénts pd Google schoolar, KTH:s biblioteks artikelsokning samt webbutiken

Amazon:

* Social media

* Social medias

* Blog

* Blogs

*  American politics
* Web2.0

* Politics

¢ New media

2.2.2 Teoretisk litteratur

I studien av teoretisk litteratur har fokus legat pd verk av prominenta personer inom for studien
aktuella teoribildningar. Utgdngspunkten har varit professorn i medievetenskap Jostein Gripsruds
Mediekultur och mediesamhdille, nestorn inom sociologi och filosofi Jiirgen Habermas verk

Borgerlig offentlighet liksom T. O’Reillys vitt spridda artikel What is Web 2.0.

2.3 Intervjuer

Malet med intervjuerna har varit att komplettera litteraturstudien. Tanken har varit att genomfora
kvalitativa intervjuer i vilka fokus har legat pa den kunskap som informanterna har tillfért snarare
dn pa deras roll som aktorer. Frdgorna har varit semistrukturerade till sin natur, detta for att skapa
en flexibilitet genom mdjligheten att stilla foljdfragor (Ostbye, Helge, Metodbok for

medievetenskap 1 uppl., (2004) Malmo; Liber ekonomi s.103). Fragorna i intervjuerna har varit

5
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individuellt utformade for de olika informanterna. Detta dé de olika informanterna har fyllt olika
funktioner. Samtliga intervjuer har genomforts via telefon, spelats in och sedan nedtecknats.

Fragorna till intervjuerna finns i1 Bilaga 1.

Da uppsatsen dr av kvalitativ karaktir har dven intervjuerna varit det. Tanken med kvalitativa
intervjuer dr att som observator fa tillgang till informantens erfarenhet och tankar. Den
samtalsliknande situation som uppstér under kvalitativa semistrukturerade intervjuer bidrar till att
nyanser kan uppfangas som hade varit svéra att finna i exempelvis en enkidtundersokning (Kvale,

Steinar, Den kvalitativa forskningsintervjun, (1997) Lund; Studentlitteratur, s. 70f¥).

Undersokningsmetoden kvalitativ intervju dr dock behéftad med strukturella problem si som att
det dr svart att dra generella slutsatser utifrin materialet di urvalet &r for litet. Reliabiliteten ar
vidare 1&g (se avsnitt 2.4). Kvalitativa intervjuer representerar i princip en avgriansad kontext. Men
om en intervjuare ér skicklig kan denne pa ett for uppsatsen givande sitt styra mellan
subjektivistisk relativism och en begrinsande metodologisk objektivism. Varfor metoden kan vara
gynnsam vid studier som denna i vilken djupgéende kunskap soks. Tolkningen av intervjuerna bor
vara sa nérliggande det faktiskt forda samtalet som mojligt, ett faktum som har tagits hénsyn till i

arbetet med uppsatsen (Kvale, 1997, s. 100, s. 179-187).

2.3.1 Urval

Under urvalet till intervjuerna har fokus legat pé att ticka upp de for studien aktuella
teoribildningarna med personer nischade inom respektive omrade. Utgéngspunkten har varit ett
strategiskt centralurval baserat pé respondenternas forkunskaper om de for studien aktuella
omrddena. Nedan beskrivs de respondenter som medverkade men av integritetsskél redovisas inte

det bortfall som uppstétt genom en avvisad intervjuforfragan.

2.3.2 Johan Ingerd

Johan Inger6 ér presschef hos socialminister Géran Higglund samt bland annat fore detta PR-
konsult, ledarskribent p&4 SvD och bloggare. Ingerd har under sin tid som journalist och bloggare
skrivit mycket om amerikansk politik, vilken han har ett stort intresse for och besitter en stor

kunskap om.
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2.3.3 Martina Lind
Martina Lind 4r grundare av sajten Politometern, vilken samlar politiska bloggar i Sverige och
frigorna som diskuteras pa dessa. Lind har tidigare arbetat som PR-konsult, journalist och

politiker.

2.3.4 Per-Anders Forstorp

Per-Anders Forstorp ér docent, Fil Dr i kommunikation vid Linkdpings Universitet samt
universitetslektor vid skolan for datavetenskap och kommunikation vid KTH. Forstorps forskning
kretsar huvudsakligen kring villkoren for det offentliga samtalet, moralisk, politisk och rittslig

diskurs, samt kritiska studier av medier och ICT.

2.3.5 Bjoérn Ottosson
Bjorn Ottosson dr doktorand i statsvetenskap vid Stockholms Universitet. Hans avhandling
handlar om amerikansk politik, och ett dr av hans doktorandstudier har tillbringats i USA.

Ottosson skriver frekvent pa Newsmill om bland annat det amerikanska valet.

2.4 Reliabilitet

Reliabilitet dr alltid ett problem vid kvalitativa metoder for informationsinhdmtning. I den aktuella
uppsatsen har bide litteraturstudien liksom intervjuerna genomforts med en kvalitativ metod
vilket alltsd dr ett riskmoment vad reliabiliteten betréffar. D4 dven urvalet till intervjuerna kan
ségas vara kvalitativt bidrar detta ytterligare till att minska reliabiliteten. Problemet med
kvalitativa studier dr primart att resultaten uppnadda genom dem &r starkt bundna till vem som har
genomfort studien. Dérigenom skulle en annan utforare av intervjuerna kunna ldgga fokus pa

annan information och dérigenom dra andra slutsatser. (Kvale, 1997, s. 187ff)

Dock behover den laga reliabiliteten inte nddvéndigtvis vara problematisk eftersom den alltid ar
ett faktum vid den hér typen av undersdkningar och saledes nagot som forutsitts. Medvetenhet om
den laga reliabiliteten minskar saledes problematiken kring den (Esaiasson, Peter; Gilljam,
Mikael; Oscarsson, Henrik och Lena Wéngnerud, Metodpraktikan: Konsten att studera samhidlle,
individ och marknad (2009) Stockholm; Norstedts juridik s. 63-71). Genom att intervjuerna har
spelats in och sedan skrivits ned forstérks vidare den metodologiska reliabiliteten (@Dstbye, 2004,

s. 121).
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2.5 Validitet
Validitet avser hur pass relevant data och analyser ér 1 forhéllande till problemformuleringen
(Dstbye, 2004, s. 40). Uppsatsens validitet far ses som god da den data som presenteras tillika

analyseras dr direkt kopplad till problemformuleringen och besvarar denna kvalitativt.

Kvalitativa analyser tenderar att ha en hog definitionsméssig validitet (Ostbye, 2004, s. 41). Dock
kan inspelning av intervjuer dra ned validiteten om informanterna riskerar att bli mindre
Oppenhjértliga. Genom att de for studien aktuella informanterna inte medverkat i egenskap i en

roll som aktorer bor dock detta inte vara ett problem.
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3 Teori

1 teoridelen av uppsatsen dr avsikten att forklara bakgrunden till de teorier som berdr uppsatsen.
Jiirgen Habermas teorier inom omrddet har en sjilvklar plats i en uppsats rorande
medieutveckling. Vidare anvinds Jostein Gripsruds teorier inom omrddet dd dven dessa far ses
som centrala. Annu en béirande teori dr Tim O Reillys artikel om Web 2.0 som fir ses som given i

akademiska uppsatser rérande sociala medier.

3.1 Dagordningsmakt

Att inneha dagordningsmakten innebar att ha makten att bestimma vilka frdgor som ska dominera
den politiska debatten for dagen (Bennett, 2012, s. 22f). Enligt professorn i medievetenskap
Jostein Gripsrud ér televisionen det medium som dominerar dagordningen. Tevemediet priglas av
att det ndr ut till en bred publik liksom av dramatiska personfokuseringar (Gripsrud, Jostein;
Mediekultur, mediesamhdlle 2:a. uppl., (2002), Goteborg; Daidalos, s. 328f). Tevemediet ses i
detta sammanhang som ett slags ceremoniméstare som samlar nationen vid specifika héndelser

(Gripsrud, 2008, s. 46f).

Etermedia, det vill sdga radio och teve, har setts som identitetsskapande i s4 mén att den har
bekréftat och reproducerad vardagslivets dygnsrytm genom sin programsammansittning
(Gripsrud, 2008, s. 41). Traditionella medier har vidare bidragit till att bekrifta vér sociala
identitet som samhédllsmedborgare da de har bidragit med information om véirlden omkring:

information som ménniskor behdver inte minst i rollen som véljare. (Gripsrud, 2008, s. 18ff)

Samhéllsmedborgare som vill virna ett i demokratisk mening fullvirdigt medieutbud har enligt
Gripsrud (2008, s. 399¢1) tva strategier genom vilka de kan bemota sitt minskade inflytande 6ver
vad som skrivs i medierna. Dels kan de se till att upprétthilla en dialog med medierna och dels
kan de pdverka sa ménga som mojligt som besitter relevanta kunskaper att kritiskt viardera

medierna. Gripsrud beskriver den andra strategin pé foljande sétt:

[A]tt forsoka fa sa manga som mojligt att kritiskt virdera det som medierna
serverar (...) De som studerat medierna mer ingdende kan dessutom i privata,
professionella och offentliga ssmmanhang fungera som kritiker i Umberto
Ecos mening: vara en semiotisk gerilla som riktar sma men svidande slag mot

overheten. (Gripsrud, 2008, s. 400)
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3.1.1 Portvakter

Gripsrud beskriver hur begreppet gatekeeping, portvaktsfunktion, 1950 applicerades pa
nyhetsredaktorens roll. Enligt undersdkningen Social control in the newsroom fran 1955 &r det
dock inte den enskilda redaktorens tycke och smak som sétter agendan. Vad som betraktas ha
nyhetsvirde avgors av kollektiva normer pa redaktionen. I undersékningen redogdrs det for hur
nyanstéllda journalister beskrivit hur dessa normer, sé att séga, sitter i viggarna. (Gripsrud, 2008,
s. 395) Senare forskning har visat pa hur nyhetsjournalistik fungerar som ett slags “textuell
konstruktion av den dagsaktuella verkligheten” (Gripsrud, 2008, s. 396). Den verklighet som

journalisten beskriver dr saledes en textuellt utformad tolkning av densamma (Ibid).

3.2Web 2.0

Internet ar inte ett medium utan ett mu/timedium. Genom alla de skilda medieformer som finns
representerade inom det har det likheter med béde etermedia, andra traditionella medier liksom
klassisk tvivagskommunikation. (Gripsrud, 2008, s. 332) Detta syns kanske inte minst genom
fenomenet /Veb 2.0. Termen instiftades av Tim O’Reilly i en vida spridd artikel fran 2007.
Begreppet &syftar det Internet som har vixt fram efter IT-bubblan &r 2001 och som innefattar en
tilltro till anvindarna som medutvecklare av exempelvis hemsidor. (OReilly, T. (2007). What is

Web 2.0: Design patterns and business models for the next generation of software)

3.2.1 Konvergens och individualisering

Sa kallad deltagarmedia och en konvergens av media kan enligt forfattaren Henry Jenkins ses
som en indikation pé publikens vilja att delta i skapandeprocessen av nyheter genom exempelvis
delande av, liksom bloggande om, dem (Bennett, 2012, s. 253). Annu en forindring som skett i
och med de nya medieformerna &r individualiserandet av medieinhdmtning. Det vill sdga, den
information som nér oss &r i allt hdgre utstrickning skrdddarsydd efter var smak liksom efter vara

asikter (Bennett, 2012, s. 254).

Gripsrud skriver att tevemediet inte lingre utgdr det forum som det tidigare har utgjort. A ena
sidan bidrar det utbud av nyheter som i dag existerar till en méngfacettering av utbudet i vilket
dven minoriteters intressen finns representerade. I Sverige dr det exempelvis inte lingre enkom
Sveriges television som beslutar vilken typ av program som ska utgdra utbudet. Samtidigt bidrar

individualiseringen av utbudet paradoxalt nog till att kanalerna fokuserar mer pé
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mainstreaminriktade program. Bade de kommersiella, liksom public service, kanalerna fokuserar i
en allt hogre grad pa publikmaximerande program. Publiken upptéicker dirigenom séllan négot
nytt utan fokuserar pa invanda monster och program dylika dem de alltid har tittat p&. (Gripsrud,

2008, s. 362f)

3.3 Borgerlig offentlighet

Sociologen och filosofen Jiirgen Habermas slog 1962 igenom med verket Borgerlig offentlighet. 1
detta redogdr han for den tidiga borgarklassens skapande av en skillnad mellan privat och
offentligt liksom for implikationerna av masskommunikation. Nedan redogdrs for de delar av

Borgerlig offentlighet som ir relevanta for den hér uppsatsen.

3.3.1 Offentlighetens politiska funktion

Under sent 1600-tal liksom under 1700-talet priaglades den politiska diskussionen i England av
samtal pa de sé kallade kaffehusen. Dessa diskussioner sags av staten som uppviglande. Ur detta
system vixte sedan en sjdlvstindig kritisk journalistik fram. Det var i samband med detta som
pressen uppstod som den 7redje statsmalkt vi kdnner den som 1 dag, det vill sdga som ett slags
sprakror for en resonerande publik. (Habermas, Jiirgen; Borgerlig offentlighet: kategorierna
"privat” och "offentligt" i det moderna samhidllet 4:e uppl., (2003) Lund; Arkiv, s. 64ff) Efter den
franska revolutionen erkéndes sedan existensen av en allméin opinion i det engelska underhuset,
det vill sdga en av kamrarna i det engelska parlamentet. | samband med detta talades det &ven om

att ge allménheten medlen for att skapa sig en uppfattning. (Habermas, 2003, s 70f)

3.3.2 Offentlighetens sociala strukturomvandling

Enligt Habermas var det i samband med att familjerna slutade att fungera som knytpunkt for den
politiska diskussionen som en kommersialisering av densamma paborjades. I och med
massmediernas intdg i hemmen har det intellektuella samtalet mellan individer forsvunnit, i stillet
betalar vi for att se andra delta i paneldebatter pa teve eller koper litteratur som ténker 4t oss.
Genom att medierna vill nd ut med kommersiella produkter till s manga som mdjligt sdnks sedan
forkunskapstroskeln for att na en storre publik, nagot Habermas kallar for ett psvkologiskt

underldttande. (Habermas, 2003, s. 157ff)

Habermas skriver om hur den politiska karaktidren hos medierna gar forlorad i samband med att de
psykologiskt underléttas for att fungera béttre som en kommersiell produkt (Habermas, 2003, s

163). Trots att publiken i demokratier i storre utstrackning &n nagonsin tidigare har ritt att géra
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sin vilja hord befinner den sig saledes till f6]jd av massmediernas inverkan mycket langt ifran den

faktiska maktutovningen (Habermas, 2003, s. 173)

3.3.3 Offentlighetens politiska funktionsomvandling

Medierna kan sidgas ha gatt en dylik vig som offentligheten. Fran att ha burits upp av sma foretag
blev de formedlare av den allmédnna opinionen for att sedan bli partipolitikens sprakror. I och med
att dsikter forvandlades till en handelsvara hdvdar Habermas att tidningarna blev “kdpmén 1
allmén opinion”. I och med detta uppstod behovet av redaktioner pé tidningarna. Allt detta skedde
under slutet av 1700-talet och det var dven i samband med denna utveckling som redaktdren blev
fristdende fran dgarna, vilket dr hur mediehusen fungerar i Sverige i dag. (Habermas, 2003, s.

1751)

P& 1870-talet borjade tidningarna g& samman i tidningskedjor. Detta som en f6ljd av de
uppkomna monopolartade dgarforhdllandena och det dylika redaktionella material som
geografiskt nérliggande tidningar rapporterade om. Nér sedan informationsrevolutionen skedde
under 1900-talet blev dessa tendenser an tydligare. (Habermas, 2003, s. 180) Masskommunikation
s& som television och radio tenderar dock att fa centraliserade effekter. Detta har oroat ménga 1
och med IT-revolutionen under 1900-talet (Nye, Joseph S Jr, A#t forstd internationella konflikter
2:a uppl., (2007), Malmo; Liber, s. 298). Enligt Habermas gick staten under denna period i manga
fall in som &gare till de medier som uppstod under det tidiga 1900-talet (Habermas, 2003, s. 180).

Nista steg 1 den massmediala utvecklingen blev reklamens intdg. Reklamen kom att genomsyra
all media och avskaffa den priskonkurrens som tidigare hade existerat mellan medierna. Genom
priskonkurrensens avskaffande uppstod en vidare diversifierad och mangsidig marknad men priset
blev en reklam som genomtringer hela massmediernas integrationskultur”. (Habermas, 2003,

s.182)
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4 Resultat

I resultatdelen presenteras de resultat som har framkommit dels i den for uppsatsen aktuella
litteraturstudien och dels under de intervjuer som har genomforts under studien. Resultatdelen dr

tematiskt indelad efter uppsatsens delfrdagor.

4.1 Vad dr den stérsta inverkan som sociala medier har haft pd politiken?
Webbsidor understddda av presidentkandidater i USA har funnits sedan 1996. Men vad som
hénde under 2008 ars presidentval var att sociala Internetsidor blev en av de priméra kéllorna for
manga av kandidaternas budskap. (Graber, Doris A. Mass media and American politics, (2010)
8:e uppl. Washington D.C; CQ Press s. 201) Graber (2010 s. 195) konstaterar i Mass Media and
politics att spridningen av Web 2.0 har lett till en méngd nya tillika billiga kanaler vilka politiker
kan sprida sitt budskap genom och didrigenom na en allt storre publik. Detta har inte minst
republikanernas vicepresidentkandidat 2008, Sarah Palin, utnyttjat. Efter att ha blivit behandlad
som en driftkucku av de traditionella medierna under storre delen av valkampanjen 2008 har Palin
valt att som representant for Tea Party-rorelsen sedan 2010 forma sin egen mediebild genom

sociala medier (Bennett, 2012, s. 253f1).

Tvé av de priméra effekter som sociala medier har medfort pd medierapporteringen och
mediekonsumtionen kan ségas vara traditionella mediers forlorade roll som portvakter liksom den
framviéxande tendensen till personliga nyheter (Bennett, 2012, s. 2521f). Inte minst RSS-f/6den har
bidragit till personligt utformade bloggfléden (Graber, 2010, s. 331). Annu en effekt, som dven
den kan hirledas till den konstanta uppkoppling Internet medfor &r det faktum att det aldrig
uppstar en méttnad hos ldsarna utan att uppdateringar dr konstant efterfragade. Bennett véljer att
kalla detta fenomen for news on the go och jamfor det med snabbmatens effekter. (Bennett, 2012,

5. 224f)

Johan Inger6 (2012) liksom Martina Lind (2012) hdvdar att sociala medier bidrar till att lyfta
kandidater som representerar grupper som inte kidnner sig representerade av de traditionella
medierna. Under valet 2008 var Ron Paul den republikanska primérvalskandidat som drog flest
besdkare till sin kampanjsida (Wattal et al 2010). Paul har utmérkt sig under de val han har stéllt
upp i genom att fora en i stort sett gréasrotsdriven kampanj pa nationell nivéd. Paul dr kénd dven

utanfor USA d4 han sticker ut i det offentliga etablissemanget genom sin libertarianism. Paul

13



Back to the coffee house — Ebba Tornérhielm 2012

sitter ndr denna uppsats skrivs som folkvald ledamot for delstaten Texas i det amerikanska

representanthuset, det vill sédga en av det federala parlamentets tvd kammare.

Johan Inger6 (2012) havdar att traditionella medier numera, till f61jd av den granskning som de
politiska bloggarna bedriver, dr oerhort noggranna med fakta liksom att inte ga utanfor vissa
forutbestdimda ramar. Som ett exempel pd bloggarnas makt 6ver medierna hénvisar han till nér
CBS:s legendariske nyhetsankare Dan Rather tvingades avgéd 2005 efter att medvetet ha delgett
tittarna fel information om den ddvarande presidenten George W Bush tjdnstgoring i
nationalgardet, att informationen var felaktig framkom genom granskning genomford av politiska

bloggar.

Enligt Martina Lind (2012) &r den storsta effekten som sociala medier har haft pa traditionella
medier en helt ny nyhetscykel: En nyhet som tidigare utvecklades en gang om dygnet kan numera
utvecklas var femte minut. Vad som blir stort i den politiska debatten bestims enligt Lind (2012)
inte ldngre av redaktioner utan avgors i en social process tillsammans med de grupper som ar
intresserade av politik och verkar i1 sociala medier. En annan utveckling som skett &r att vissa
nyheter lever lingre da det finns mer material att tillgd, ndgot som kan f4 en historia att fortsétta
cirkulera i medierna i flera dagar (Lind, 2012). Nér journalister har ett helt ndtverk av ménniskor
ute i sociala medier som ocksé forsoker att hitta material som kan driva en historia vidare sa har
journalisterna forutséttningen att griva mycket djupare och driva en nyhetshistoria mycket lingre

under en léngre tid (Lind, 2012).

Enligt Per-Anders Forstorp (2012) har sociala medier kanske brutit upplevelsen av att medierna &r
ett slutet rum dér bara priviligierade roster far horas. Han hévdar att det 4r en viktig bedrift av de
sociala medierna att de har skapat nya forutsittningar for det offentliga samtalet. De sociala
mediernas intdg har snarast inneburit en fordndring av de strukturella villkoren for hur
offentligheten skulle kunna se ut 4n i praktiken pdverkat i ndgon specifik sakfraga (Forstorp,

2012).

Enligt Bjorn Ottosson (2012) har de sociala medierna inte haft en unik effekt. Ottosson bekriftar
Linds (2012) pastaende att nyhetsbevakningen har 6kat, vilket har lett till att nyhetscykeln gér
snabbare d4 det finns en stindig efterfrdgan pa aktuella nyheter. Det har enligt Ottosson (2012) till
foljd av detta blivit tuffare for politikerna da de stélls infor ett mycket hardare medieklimat och en

mycket tuffare granskning dir ingenting langre ses som heligt. For tidningarna fanns det tidigare
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en redaktionell spérr och en pressetik som kunde stoppa exploatering, en tendens som i dag av

konkurrensskél tunnas ut dven i de traditionella medierna (Ottosson, 2012).

4.2 Utgdr sociala medier en demokratisering av det offentliga rummet?
Bade Martina Lind (2012) och Johan Inger6 (2012) gor géllande att mindre grupper som har ett
starkt engagemang men som har svart att na ut i debatten eller inte driver frdgor som ar

forstasidesstoff pé Internet skapar en alternativ medievérld och infrastruktur av information.

Enligt Lind (2012) utgor sociala medier ett slags demokratisering av det offentliga rummet. Nér
nyhetsvirdering gors 1 en social sfir och den politiska debatten fors 1 en bredare social sfir ar det
enligt Lind (2012) definitivt en demokratisering jamfort med nir debatten enkom dominerades av
anstéllda elitdebattorer pa redaktioner. Lind (2012) sidger att manga klagar over att kretsen 1
bloggsfiren eller pa Twitter dr for liten och att det inte &r en genuin folkrorelse d& det bara ror sig
om 10 000 svenskar som &r politiskt aktiva pd Twitter. Lind (2012) argumenterar dock for att
dessa utgdr en mycket storre grupp dn det sammantagna antalet ledarskribenter pa de ledande
morgontidningarna. Vidare tror Lind (2012) att alla samhéllsgrupper finns representerade i

bloggsfiaren men att pensiondrer dr underrepresenterade.

Enligt Per-Anders Forstorp tyder mycket pd att tillgdngligheten till det offentliga rummet har
blivit mer distribuerad och 6kat genom sociala medier, 1 den meningen innebér de sociala
medierna en demokratisering. Redan nu visas det dock tecken pa hierarkisering bland de politiska
bloggarna da vissa bloggar och aktorer dr mer inflytelserika &n andra. Hierarkiseringen syns
primért bland bloggarna snarare dn pd andra sociala medier (Forstorp, 2012). Det ror sig om olika
typer av positioneringar i det falt som utgors av det offentliga rummet dér vissa bloggar far storre
inflytande &n andra till f61jd av kéndisskap, uppmérksamhet baserad pé asikter liksom den

formuleringskonst som de enskilda bloggarna besitter, sidger Forstorp (2012).

Den tabloidisering som har priglat de traditionella medierna en lidngre tid beror inte pa bloggarna
och den drabbar inte heller dem i samma utstrickning, framfor allt inte de grasrotsorienterade
bloggarna (Forstorp, 2012). De vanliga tidningarna tvingas enligt Forstorp (2012) att lana lite av
sin retorik och sitt formsprék frén tabloiderna, utan att for den skull bli en av dem, och detsamma
syns kanske i audiovisuella medier. Det dr en allmén tendens, fortsétter Forstorp (2012), att
politiken numera tenderar att bli uppstyckad i sound-bites och héftiga vinklingar och perspektiv

vilket dr nagot som drabbar var tillgéng till politiken 6verlag. Det har att géra med konkurrensen i
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det offentliga rummet och att fordelar vinns genom slagkraftiga formuleringar och intressanta
vinklingar (Forstorp, 2012). Forstorp (2012) tror att det &r den allménna medieutvecklingen som
kanske inte riktigt gynnar det demokratiska samtalet eller den demokratiska kulturen just for att
medierna av olika skil tvingas att anpassa sig till en ganska svart-vit och polariserad bild av olika

politiska alternativ.

P& fragan om ifall det gér att jamfora dagens sociala medier med 1700-talets kaffehus viljer
Forstorp (2012) att hidvda att det ror sig om remediering, vilket innebér att nya medier som véxer
fram bar med sig de gamla i utvecklingen'. Bara for att Internet har introducerats si betyder det
alltsé inte att teve och tidningar har férsvunnit. Och samma sak giller enligt Forstorp (2012) {or
kaffehusen, de nya medierna som har véxt fram kanske fyller en funktion som liknar den som
fanns i kaffehusen: Ménniskor tréffas utifrdn négot slags gemensamt intresse. Men den kultur som
var typisk for den tidens kaffehus var kanske ocksa ett slags hierarkisering som byggde pa sociala
strukturer (Forstorp, 2012). Om de sociala medierna beskrivs som en mer demokratisk form av
offentlighet sa kanske kaffehusen var en ndgot mindre demokratisk offentlighet, sdger Forstorp
(2012). De forekom i ett samhélle dér den sociala strukturen var hierarkiserad pa ett annat sétt en
vad den é&r i dag. Forstorp (2012) tror att det &r ett allmént bekymmer for den demokratiska
kulturen att den som vill ldsa genomténkta analyser i dagens medieklimat méste védnda sig till
sérskilda publikationer eller bloggar. De politiska bloggarna &r enligt Forstorp (2012) inte

indragna i samma utstrickning i dagens mediedramaturgi.

Huruvida de politiska bloggarna har 6kat den demokratiska representationen av olika grupper 1
samhéllet beror enligt Bjorn Ottosson (2012) pa vilka bloggar som avses. De stora nationella
politiska bloggarna kan Ottosson (2012) tinka sig att journalister, som skriver i tidningar eller pa
andra bloggar, rutinméssigt laser. Men det finns samtidigt en enorm uppsj6 av lite mindre
politiska bloggar som kanske inte blir nationellt kdnda eller far den statusen (Ottosson, 2012).
Manga ménniskor som dr politiskt intresserade pa lokal eller regional niva kanske kan fé hjélp av

dessa mindre bloggar (Ottosson, 2012).

Den unga generationen hdmtar i storre utstrickning dn den éldre sina politiska nyheter frén
bloggar och elektroniska medier enligt Ottosson (2012). I regel, sdger Ottosson (2012), gér det att
tinka sig att hogutbildade konsumerar bade fler Internetnyheter och fler traditionella nyheter.

Enligt Ottosson (2012) kan dven ménga av bloggarna bevaka makten, men fragmentisering och

Begreppet remediering brukar anvéndas i bemérkelsen att innehall fran ett medium presenteras i ett nytt
medium. Principen bakom begreppet dr dock att nya medier inte uppstar helt fristdende fran andra medier.
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polarisering kan bli ett demokratiskt problem pd sikt om olika grupper 1 hog utstrickning

konsumerar olika typer av medier.

Att sindningarna pa de stora nyhetskanalerna och de stora tidningarna utgor ett slags centrum som
alla kan forhalla sig till och folja 4r mycket bra for ssmmanhdllningen i ett land, for solidariteten
och for kdnslan av en gemensam nationell identitet da det innebér ett slags gemensam
utgangspunkt for att kunna diskutera olika typer av politiska meningsskiljaktigheter (Ottosson,
2012). Det gar enligt Ottosson (2012) att tinka sig att om det inte ldngre finns nagot centrum for
nyheter s& kommer ménniskor primirt att ldsa sina favoritbloggar. Sedan kanske de ldser en del
andra nyhetsbloggar och nyheter, vilka de dr jdviga nér de liaser (Ottosson, 2012). Detta da de
redan har fatt sina “riktiga” politiska idéer bekréftade av de sidor som de foljer. Ottosson (2012)
gor géllande att detta medieklimat pé sikt kan leda till en hétskare debatt, men dven till en

fragmentering av samhillet.

4.3 | vilken utstréckning pdverkar sociala medier vilkken typ av politiker som fér
medial uppmarksamhete

I vilken utstrdckning sociala medier paverkar vilken typ av politiker som fir medial
uppmérksamhet dr néra knutet till fragan om hur politiker anvénder sig av sociala medier. Detta
da de sitt pa vilka sociala medier kan anvindas politiskt sdger ndgot om varfor politiker viljer att
anvénda sig av sociala medier och vad de kan uppné genom ett bruk av dessa. Nér politiker sjdlva
bloggar dr den primédra malgruppen enligt Johan Ingerd (2012) véjare och de egna grisrotterna.
Det huvudsakliga syftet med att blogga politiskt &r att nd ut med ett budskap utan den
filtreringseffekt som media tenderar att ha (Graber, 2010, s. 330). For de politiska
kampanjstaberna dr det kortsiktiga syftet med anvéndandet av sociala medier att vinna det
kommande valet. Det langsiktiga mélet &r att samla information om de egna potentiella
viljargrupperna. (Hendricks et al, 2010, s. 140) I artikeln Web 2.0 and politics (Eb, W.,
Residential, P.O.T.H.E.U.S.P., Lection, E., Olitics, A. N. E.-p, Genda, R. E. A., Schuff, D., &
Williams, C. B. (2010). ISSUES AND OPINIONS. MIS Quarterly, 34(4), 669-688) beskrivs
Internet som ett komplement till snarare dn som en erséttning for traditionella medier, inte minst

inom den politiska sfaren.

Ingerd (2012) hdvdar att en politiker som Ron Paul har varit helt beroende av sociala medier for
det genomslag han har fétt bland grasrotter, han &r ett griasrotsfenomen. Grésrotterna finns enligt i

betydande utstrackning pa Internet (Ingerd, 2012). Inte &siktsméssigt men stilméssigt, sdger
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Ingero (2012) att det finns likheter mellan Ron Pauls fans och Sverigedemokraterna. De huserar
framst pd Internet och har ofta en paranoid bild av vad som “far sdgas”. De lever i1 en forestéllning
att alla medier fortrycker och censurerar dem. De bada grupperna ér lika i s& man att de hévdar att
de i sjdlva verket har ett enormt stdd men att detta fortigs av ett slags etablissemang (Ingerd,
2012). For att en kandidat som Ron Paul ska kunna tivla mot de dominerande kandidaterna &r han
helt beroende av att det finns alternativa mediekanaler. I hans fall gor de sociala medierna saledes

en stor skillnad, sdger Ingerd (2012).

Aven Bjérn Ottosson (2012) hivdar att en kandidat som Ron Paul har varit beroende av sociala
medier vilka har spelat en stor roll for det genomslag han har fatt bland grésrétter. De som
traditionellt sett har f6ljt honom &r enligt Ottosson (2012) Internetpionjérer som forsvarar honom
overallt dir de ser honom ndmnas. Detta samtidigt som de libertarianerna som stddjer honom ofta
haller sig for sig sjdlva. Utan sociala medier skulle manga nog inte veta vem Paul &r, varfor
Ottosson (2012) fastslar att de spelar en stor roll for att fa ut hans budskap, varumairke och bitvis
hans idéer. Framf0r allt har de sociala medierna spelat en roll i ett initialt skede (Ottosson, 2012).
Nir Paul vél hade borjat synas i teve under primérvalet 2012 uppstod den verkliga effekten. De
sociala medierna spelade en stor roll men ska inte 6verskattas, Paul har enligt Ottosson (2012)
dven dgnat sig &t traditionell organisering i olika delstater i en mycket hogre utstrickning 2012 4n
under primérvalet 2008. Ottosson (2012) tror att det dven fortséttningsvis inte kommer att ricka

for griasrotskandidater att nd ut enkom via sociala medier.

Amerikanska politiker dr enligt Ingerd (2012) proffsigare i relationen till alla medier oavsett om
det ror sig om bloggar eller tevesidnda intervjuer. Svenska politiker dr spontana pa ett sétt som
amerikanska politiker inte vagar vara eftersom deras motstdndare hugger direkt om de sédger nigot
fel (Inger6 2012). Svenska partiledare kan genomf6ra en intervju pa stdende fot och besvara fyra
av fem frégor, forklara att de inte har jarnkoll pd den femte och be att f& ringa upp journalisten
(Ingerd 2012). En hidndelseutveckling som enligt Inger6 (2012) vore otdnkbar i USA. Nér
amerikanska politiker sitter sig framfor en journalist ser de enligt Ingerd (2012) till att vara
ohyggligt forberedda vilket leder till en hogre kvalité pa det de séger och en bittre faktakoll, men
samtidigt blir intervjuerna mindre spontana och personliga. Det leder enligt Ingerd (2012) till att

det inte finns négot utrymme for att resonera framfor en journalist i USA.

Enligt Per-Anders Forstorp (2012) har rabloidiseringen i hog utstrackning paverkat vilken typ av
politiker som fir medial uppmirksamhet. Tabloidiseringen foder fram en typ av politiker som kan

anpassa sig och gora sig synlig och hord i ett mer konkurrensutsatt medieklimat dir
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mediedramaturgin leder till att bade innehéllsfragorna och utseendefrdgorna ses som viktiga
(Forstorp, 2012). Forstorp (2012) gissar att d&ven sociala medier kan ha bidragit till denna
utveckling genom att bloggare som nar ménga l4sare kan ha natt den position de har for att de har

kunnat anpassa sig till en tabloidiserad mediedramaturgi.

4.4 Vad ar de sociala mediernas roll i relation till de traditionella medierna i
dagens medieklimate

I Communicator in chief: How Barack Obama used new media technology to win the White
House star att ldsa att de priméra skillnaderna mellan bloggar och traditionella medier dels ér att
de senare har redaktdrer, och dels att journalister méste upprétthélla ett professionellt beteende 1
en annan utstrickning dn vad bloggare méste gora. Vidare konstateras att politiska bloggar
fungerar som ett slags ekokammare for traditionella medier. Det mesta som skrivs pa dessa har
redan behandlats av traditionella medier. (Hendricks et al, 2010, s. 71) Detta bekréftas av W.
Lance Bennett (2012 s. 245) da denne skriver att stora delar av det material som presenteras pa
politiska bloggar dr himtat frén traditionella medier. Samtidigt hdvdar bade Graber (2010, s. 204)
och Bennett (2012, s. 153f) att traditionella medier plockar upp nyheter som fran borjan dykt upp
pa politiska bloggar. Politiskt intresserade ldsare tycks vidare kunna finna det material som
presenteras pa bloggar mer trovérdigt en det som traditionella medier framfor (Hendricks et al,

2010, s. 28).

Barack Obamas formdga att anvénda sociala medier for att nd Vita Huset 2008 har jamforts med
hur John F. Kennedy pé sin tid lyckades anvéinda det dd nya mediet televisionen for att charma
viljarna. Genom den interaktivitet som har uppstatt genom Web 2.0 finns det dock numera helt
andra mojligheter d4n under Kennedys tid for politiker att nd ut direkt till vdljare utan att gd via
traditionella medier. (Hendricks et al, 2010, s. 7f) Genom de framgangar som Obama har uppnétt
genom sociala medier har dessa numera, men sannolikt dven framdver, en given roll under
amerikanska val (Hendricks et al, 2010, s. 52). Tevemediet dr enligt Graber fortfarande den
dominerande kéllan for medborgares informationsinhdmtning infor val (Graber, 2010, s. 202).
Men Internet dr numera, sedan 2008, den nést storsta kéllan for politiska kampanjnyheter

(Hendricks et al, 2010, s. 144).

Den sociala nétverkssajten Facebook var 2006 den forsta sidan inom sin genre att starta ett slags
valplattform i form av vad foretaget kallade e/ection pulse. Nér Facebook kommande &r skapade

en mojlighet for exempelvis offentliga personer att bygga ett slags plattform pé sajten var Obama
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den enda av de tyngre presidentkandidaterna som gjorde detta endast ndgra veckor efter
lanseringen. (Hendricks et al, 2010, s. 54ff) Internet hade under presidentvalet 2008 primért rollen
som mobiliserande kraft och sociala medier medverkade till att aktivera viljare och valarbetare

som annars med stor sannolikhet hade forblivit passiva (Hendricks et al, 2010, s. 141).

Johan Inger6 (2012) hédvdar att Internet har inneburit i huvudsak tvd utmaningar fér medier som ar
annonsfinansierade. Till att bérja med har de det ekonomiskt knepigt, Ingeré (2012) tror inte att
det &r ndgon av dem som har hittat en vattentdt modell for att ta betalt pa nétet. De tidningar som
laser sina sidor for icke-prenumeranter och dylikt dr inte de som dr med 1 Internetdebatten. Men
det finns inte heller ndgon 16sning for hur tidningarna ska ta betalt for nyheter som endast finns

med 1 pappersupplagor da 16snummerforséljningen sjunker, fortsétter Ingerd (2012).

De stora bloggarna och Internetsajterna dr oerhdrt ména om att faktagranska det som ségs i de
stora traditionella medierna (Ingerd, 2012). De senare mésta vara oerhdrt noggranna eftersom de
kan avsldjas med faktafel pé ett sitt som de inte riktigt kunde tidigare. Ingeré (2012)
exemplifierar denna faktagranskning genom att berdtta om hur den svenska USA-bevakningen
forbittrats genom bloggars inverkan. Aren 2004 till 2006 var det, enligt Ingerd (2012), flera
svenska politiska bloggar som léstes av journalister. De som drev bloggarna kunde amerikansk
politik pé djupet och kunde peka pé felaktigheter i de traditionella medierna. Denna bevakning
tvingade de traditionella medierna att bli battre i sin bevakning och bidrog till en seridsare
bevakning &n tidigare (Ingerd, 2012). Kontentan &r sdledes att bloggarna har bidragit till kvalitén
samtidigt som Internetférmedling av nyheter och &sikter ér ett ekonomiskt hot mot de traditionella

medierna.

Aven Martina Lind (2012) bekriftar synen pa bloggarna som faktagranskare d4 hon hivdar att
bloggarna fungerar utmérkt som en kallkritisk institution av medierna. Méanga bloggar dgnar sig at
mediekritik, det vill sdga de kritiserar mediebevakning som &r felaktig eller ensidig (Lind, 2012).
Bloggarna skulle kunna ségas ha en kontrollerande funktion for medierna enligt Lind (2012), hon
fortsédtter med att konstatera att det snarare ar sa att bloggarna dr mediekritiska &n att medierna ar
bloggkritiska. De politiska bloggarna &r ett slags vakthund gentemot den politiska journalistiken
(Lind, 2012).

Per-Anders Forstorp (2012) fastslar att de traditionella medierna genom remedieringen har en
fortsatt viktig roll &ven 1 dagens medieklimat, han tror att de fortsitter att vara viktiga da de

betraktas som stjdrnbilder som vi orienterar oss efter. Vi vill enligt Forstorp (2012) veta vad som
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ségs pa DN Debatt och SvD Briannpunkt, det vill sdga Svenska dagbladets respektive Dagens
nyheters debattsida. De traditionella medierna kommer enligt Forstorp (2012) inte att bli
betydelseldsa dn pa lange da det i offentligheten kanske behdvs nagra punkter som medborgarna
kan orientera sig kring. Det svenska debattklimatet beskrivs ibland som en ankdamm och jamfors
de stjdrnbilder som finns hir med dem i exempelvis Nordamerika syns naturligtvis en stor
skillnad (Forstorp, 2012). Hér har vi ndgra f& och dir har de manga, men det kanske &r léttare att

kénna till och forhélla sig till alla positioner i den svenska debatten sammanfattar Forstorp (2012).

Det finns enligt Forstorp (2012) ett slags allmén rivalitet mellan traditionella medier och bloggar
da de senare gar forbi de traditionella distributionsvégarna. Det finns saledes, konkluderar
Forstorp (2012), ett slags strukturell rivalitet mellan dem vilken medfor att de traditionella
medierna delvis p& grund av bloggarna forlorar bdde pengar, ldsare och inflytande. De
traditionella medierna kan fortsitta att vara viktiga om de hanterar situationen pa rétt sitt sédger
(Forstorp, 2012). Bloggarna kan ses som en motkraft, fortsétter Forstorp (2012), men inte
nodvéndigtvis 1 ideologisk mening. Det finns bloggare som &r aktiva och som tycker att de bor ta
chansen att manifestera sig som en motpol till de traditionella medierna och sedan finns det andra
som dr mer konforma ideologiskt sett och ser sig sjdlva som ett komplement till de traditionella

medierna (Forstorp, 2012).

Enligt Bjorn Ottosson (2012) finns det en hel del forskning som visar att det finns en kategori som
brukar bendmnas news junkies som 1 stor utstraickning konsumerar bade politiska bloggar och
traditionella medier. Detta innebér att de som ldser méinga tidningar ofta dven ldser politiska
bloggar. Det ér alltsa inte sa att det finns personer som bara tittar pa de stora politiska bloggarna
utan de som soker sig till dem ldser vanligtvis dven tidningarna (Ottosson, 2012). Huruvida
amerikanska journalister tar del av det som skrivs pd de politiska bloggarna varierar enligt
Ottosson (2012) beroende pa vilken typ av politiska bloggar och Internettidningar som avses. En
del av de storre bloggarna f6ljs tdimligen frekvent av journalister som skriver om politik och
ibland hittar journalisterna nyheter pa de hér bloggarna som sa smaningom letar sig upp till

traditionella medier sa som teve, radio och tidningar (Ottosson, 2012).

P4 tidningar finns det enligt Ottosson (2012) en annan redaktionell kontroll &n pa bloggarna men
genom att de som skriver 1 tidningarna ofta dven skriver pa de politiska bloggarna finns det en
koppling dem emellan. Mycket av det som skrivs pa de politiska bloggarna séger Ottosson (2012)
ar av sé kallad opinionskaraktdr, det vill sdga bloggarna formedlar sina asikter. De kommer séllan

med faktauppgifter, varfor inte samma kéllgranskning dr nédvandig pé de politiska bloggarna som
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1 de traditionella medierna. Den fakta som bloggarna presenterar kommer vanligtvis fran
traditionell media, exempelvis frn en nationell tevesdndning eller frdn ndgon artikel i en nationell

tidning (Ottosson, 2012).

Ibland skapar bloggarna, enligt Ottosson (2012), 4ven egna nyheter om de har hittat ndgot
intressant. Vissa historier har sa kallade citizen journalists, i det hér fallet bloggjournalister,
skapat. Skribenter etablerade pa tidningar, vanligtvis av en édldre generation, tycks ofta vara
upprorda over att de utsétts for en sddan konkurrens fran bloggsfiren (Ottosson, 2012).
Tidningarna de arbetar pa haller pa att ga under och tas dver av citizen journalists och personer
utan en gedigen journalistisk utbildning, dessa ses som illegitima aktorer. Overlag s uppdateras
bloggarna mer frekvent dn traditionell media och inldgg tas bort och revideras ifall bloggaren
rakat gora ett misstag (Ottosson, 2012). Ofta dr det si att en politisk aktor sdger nagot i ett
teveinslag eller att en politiker gor ett uttalande varpa det inom négra minuter dyker upp en
tolkning av utspelet i ett blogginlidgg (Ottosson, 2012). De konservativa tolkar pé ett sitt, de
liberala pé ett annat sitt och sedan pagar ett slags strid 6ver hur det sagda ska tolkas och forstas,

sammanfattar Ottosson (2012).

Bloggarna rapporterar enligt Ottosson (2012) vanligtvis inte felaktigt vad ndgon sa men de tolkar
innehallet subjektivt, vidare felciterar de inte men kan pa ett diskutabelt sétt vélja att enkom
presentera vissa bitar av ett citat. Bloggarna gor politiska tolkningar av material, framf6r allt av
massmedialt material da det &r sé pass lattillgdngligt (Ottosson, 2012). Ménga av bloggarna blir
slda i den bemérkelsen att de inte skaffar nagra egna resurser, utan egentligen primért dgnar sig &t
att kommentera media. De tittar pa och ldser nyheter, sedan kommenterar de enligt Ottosson
(2012) vad de ser. Ottosson (2012) tror vidare att allt storre del av traditionell media sannolikt

kommer att flyttas ut pa nitet av kostnadseffektivitetsskal.
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5 Diskussion

1 diskussionsdelen avhandlas resultatet av undersokningen utifran uppsatsens teorier. Uppldgget

dr tematiskt indelat utifran problemformuleringens delfrdgor.

5.1 Vad ér den storsta inverkan som sociala medier har haft pd politiken?
Web 2.0 har genom sitt anvindargenererade innehdll varit en forutséttning for att de politiska
bloggarna har kunnat vixa fram. Fenomenet har bland annat fatt till f61jd att politiker sjélva
liksom privatpersoner har borjat blogga om politik. Enligt W. Lance Bennett har detta lett till att
de traditionella medierna inte ldngre har en lika utpriaglad portvaktsfunktion som tidigare
(Bennett, 2012, s. 2521f). Sociala medier har d4ven inneburit en individualisering av nyhetsflodet
(Bennett, 2012, s. 254). En konvergens av olika medieformer har &ven kommit till stdind enligt
Henry Jenkins (Bennett, 2012 s. 253), vilket inte &r s& konstigt om Jostein Gripsruds (2008, s.

332) konstaterande att Internet ar ett multimedium snarare dn ett medium tas i atanke.

De sociala medierna har dven inneburit en fordndring av nyhetsflodet. Martina Lind (2012) talar
om en helt ny nyhetscykel dir nyheter utvecklas var femte minut snarare &n en gang per dygn.
Aven Lind (2012) far antas asyfta en forlorad portvaktsfunktion nir hon talar om att det numera
inte bara dr redaktioner som bestimmer vad som blir stort i den politiska debatten. Detta bestdms
enligt Lind (2012) numera snarast i ett socialt sammanhang tillsammans med politiskt intresserade
tillika politiskt aktiva. Aven Per-Anders Forstorp (2012) bekriftar synen pa sociala medier som en
bidragande faktor till att portvaktsfunktionen &r péd vig att ga forlorad for de traditionella
medierna. Detta da han sdger att sociala medier har brutit upplevelsen av att medierna utgor ett
slutet rum dér bara priviligierade roster far horas. Uppdateringsfrekvensen pé Internet liksom det
faktum att det ar ett multimedium kanske har bidragit till den utveckling av politiska nyheter
gentemot sound-bites och news on the go som Forstorp (2012) respektive Bennett (2012, s. 224f)

talar om.

5.2 Utgdr sociala medier en demokratisering av det offentliga rummet?
Den normerande effekt som redaktioner enligt Gripsrud (2008, s. 395) har haft p& vad som anses
vara nyheter tycks enligt Martina Lind (2012) vara pa vig att gé forlorad. Lind (2012) konstaterar

att nyhetsvérderingen numera gors i en social sfir, ndgot som enligt henne definitivt innebédr en
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demokratisering jimfort med nér debatten enkom dominerades av anstillda elitdebattorer péd

redaktioner.

Gripsrud skriver om hur teve som medium har utgjort ett slags ceremoniméstare som nationen har
samlats vid kring hogtider (Gripsrud, 2008, s. 46f). Han konstaterar dven att de traditionella
medierna dr viktiga i skapandet av en social identitet (Gripsrud, 2008, s. 18ff). En tanke som &ven
Bjorn Ottosson (2012) ger uttryck for da han hivdar att de dominerande medierna har en stor
betydelse for sammanhéllningen i ett samhélle. Genom att de politiska bloggarna har bidragit till
en individualisering av politiska nyheter riskerar denna roll som sammanhéllande kraft dock att ga
forlorad. Nagot som i vérsta fall kan leda till en fragmentisering av samhéllet d& den

gemensamma virdegrunden, s att sdga, gar forlorad (Ottosson, 2012).

Habermas analys av offentligheten innefattar en oro for vad massmediernas intadg i hemmet har
inneburit. Detta dé det politiska samtalet mellan familjemedlemmarna har ersatts av ett tittande pa
andra som debatterar (Habermas, 2003, s. 157ff). Ur den héir synvinkeln skulle de sociala
medierna kunna ses som en aterupplivning av det debattklimat som rddde innan massmediernas
uppkomst. Per Anders Forstorp (2012) tror att de politiska bloggarna ar for hierarkiserade for att
kunna bidra till en direkt demokratisering av debattklimatet. Daremot tyder mycket pa att
tillgdngligheten till det offentliga rummet har blivit mer distribuerad genom sociala medier, i det
avseendet medfor de en demokratisering (Forstorp, 2012). Enligt Habermas har medierna med
tiden blivit avpolitiserade (Habermas, 2003, s. 163), en bild som bekréftas av Forstorp (2012) d&

han beskriver den tabloidisering som lett till att politiken framstélls polariserad i svart och vitt.

5.3 I vilken utstréckning pdverkar sociala medier vilkken typ av politiker som fér
medial uppmarksamhete

Graber konstaterar att Web 2.0 har lett till att det finns nya billiga kanaler genom vilka politiker
kan sprida sitt budskap till en stor publik (Graber, 2010, s. 195). Internet har enligt bide Johan
Inger6 (2012) och Bjorn Ottosson (2012) varit en forutsittning for att en kandidat som Ron Paul
har kunnat fi det genomslag bland grésrotter som han har fatt. I artikeln Web 2.0 and politics (Eb
et al, 2010) beskrivs Internet dock som ett komplement till, snarare &n som en ersittning for,
traditionella medier. Inte minst géller detta inom den politiska sfaren. Ottosson (2012) bekréftar
denna syn da han beskriver hur sociala medier forvisso har varit en forutsittning for Ron Paul att
nd ut, men samtidigt primért fungerat som en sprangbrida till de traditionella medierna genom

vilken Paul har kunnat né ut till en mycket storre publik.
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Det faktum att Paul genom sociala medier har fatt en sidan genomslagskraft dr sannolikt en f6ljd
av att han genom de sociala medierna har kunnat paverka de traditionella mediernas
portvaktsfunktion. De sociala medierna skulle kunna ségas ha varit utsatta for patryckningar fran
de politiska bloggarna att sldppa fram Paul och hans budskap. Frigan dr da bara om detta
verkligen kan ses som ett nytt fenomen. Forvisso finns det genom Web 2.0 i dag helt nya
mojligheter att na ut med ett budskap till en stor publik, men & andra sidan har politiskt arbete i
nagon mén alltid tagit sin utgangspunkt i grisrotskampanjande innan det natt ut i traditionella

medier.

Utdver att sldppa fram kandidater som har svért att nd fram med sitt budskap i de traditionella
medierna kan sociala medier dven ha bidragit till den nu pagaende tabloidiseringen av media
(Forstorp, 2012). Tabloidiseringen foder fram en typ av politiker som kan anpassa sig och gora sig
synlig och hord 1 ett mer konkurrensutsatt medieklimat dar mediedramaturgin medfor att bade

innehallsfrdgorna och utseendefragorna ses som viktiga (2012).

5.4 Vad ar de sociala mediernas roll i relation till de traditionella medierna i
dagens medieklimate

Gripsrud konstaterar att ett av de sétt pa vilket civilsamhéllet kan vérna ett i demokratisk mening
fullvéirdigt medieutbud vid minskat inflytande 6ver detsamma &r genom att fa s& manga som
mojligt att kritiskt vdrdera det som medierna skriver (Gripsrud, 2008, s. 400). Att politiska
bloggar blivit ett slags granskare av medierna dr ndgot som bekriftas av bdde Johan Ingerd
(2012), Martina Lind (2012) och Bjorn Ottosson (2012). Ingeré (2012) séger att de stora
bloggarna och Internetsajterna dr oerhort ména om att faktagranska det som medierna skriver.
Lind (2012) gar sa langt som att kalla de politiska bloggarna for ett slags vakthund gentemot den
politiska journalistiken. Detta medan Ottosson (2012) konstaterar att det de politiska bloggarna

primadrt tycks dgna sig at dr politiska tolkningar av massmedialt material.

Lésare tycks i viss utstrdckning ha en storre tilltro till de politiska bloggarna dn vad de har till de
traditionella medierna (Hendricks et al, 2010 s. 28). Nagot som ér intressant ur aspekten att det
material som forekommer pé bloggarna primért dr hamtat fran de traditionella medierna och ofta

ar direkta asikter om vad som skrivs pa dessa (Ottosson, 2012).
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5.5 Brister i undersdkningen

De resultat som redovisas i undersékningen skulle behdva verifieras i en kvantitativ studie i
vilken resultatet skulle kunna férankras genom en dataméngd i storre skala. Givetvis skulle dven
ytterligare kvalitativa intervjuer och litteraturstudier verifiera resultatet. Det har dock inte funnits

plats for detta inom ramarna for studien.

Utgangspunkten vid utformandet av intervjufrdgorna har varit att skapa en bredd for att ticka in
studiens alla delar. I efterhand kan det konstateras att vissa fragor var overflodiga och att det
sannolikt hade varit mer givande att fokusera pa fler foljdfragor. Vidare visade sig
intervjuformatet for den hér typen av studie ldmpligare dn litteraturstudieformatet, kanske hade
det dérfor varit mer givande att genomfora fler intervjuer och fokusera mindre pé den
tvarvetenskapliga litteraturen. Dock far den teoretiska litteraturen sédgas ha kommit vél till

anvindning.
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6 Slutsatser

1 slutsatsen diskuteras utifrdn uppsatsens problemformulering de slutsatser som dragits.

6.1 Hur paverkar politiska bloggar traditionella mediers rapportering?

Politiska bloggar har primért haft tva effekter pd de traditionella mediernas rapportering. Till att
borja med har de med tiden kommit att fungera som ett slags granskningsorgan av de traditionella
medierna. De bidrar dirigenom till att kvalitetsséikra dem. A andra sidan ir de dven en bidragande
faktor till de traditionella mediernas ekonomiska kris. Genom att de tillfor kvalitativt
gratismaterial gor de situationen &n vérre for redan hart konkurrensutsatta och prispressade
medier. Samtidigt hdmtar de politiska bloggarna mycket av sitt material frdn dessa medier. De

kommer sdllan med nya uppgifter utan opinionsbildar snarare utifrn redan existerande nyheter.

De politiska bloggarna préglas i viss mén dven de av den tabloidisering som de traditionella
medierna har genomgétt, men de &r inte orsaken bakom den. Daremot bidrar de till en allt
snabbare nyhetscykel vilken i sin tur skapar fragmenterade nyheter. De politiska bloggarna dr med
och bidrar till ett professionaliserande och hirdande av politikerrollen, ndgot som pé sikt kan
paverka vilka som véljer att bli politiker. Det gridvande journalistiska arbetet gors vid i1 viss man
av de politiska bloggarna vid tidpunkten for nér denna uppsats skrivs. Men samtidigt &r ménga
traditionella medier forsiktiga med att forlita sig till information frdn bloggarna. Nér en nyhet frdn
de traditionella medierna far spinn pa de politiska bloggarna leder det vidare ofta till att den lever

langre.

Sammanfattningsvis dr de flesta av de tendenser som politiska bloggar bidrar till inte enkom en
foljd av bloggarnas intdg. Den enda effekt som nog direkt kan hdnf6ras till dem &r det
kvalitetssdkrande av de traditionella medierna som de tillfor. Nadgot som dr nog sé viktigt i tider av

nedskdrningar pa redaktionerna och en tabloidiserad mediedramaturgi.

6.2 Rekommendationer rérande vidare studier

En fraga som inte har kunnat beréras inom den hér uppsatsens ramar, men som far ses som
relevant i sammanhanget, ér i vilken utstrackning som politiska bloggar bidrar till att pa sikt 6ka
det politiska engagemanget hos unga. En annan fraga som tangerades i intervjuerna men inte

besvarades inom uppsatsens ramar dr hur framtiden ser ut for politiska bloggar med ambitionen
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att ersétta nyhetstidningar. Har dessa eller andra nyhetstidningar de bésta forutséttningarna for att

lyckas pé Internet?

Fréagestéllningen i den hir uppsatsen ar tviarvetenskaplig i sa mén att den spénner over
medieteknik, kommunikationsvetenskap och statsvetenskap, inom dessa respektive omraden
skulle det sannolikt gé att ytterligare specificera frdgestéllningen. Exempelvis genom att titta
enkom pé den paverkan pa demokratin som de politiska bloggarna har, hur pass viktigt Web 2.0
med kommentatorsfunktioner har varit for dess framvéxt eller i1 vilken utstrickning

diskussionsklimatet i politiska bloggarna skiljer sig fran det i kaffehusen.
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8 Bilaga

8.1 Intervjufr&gor - Johan Ingerd (21:a mars 2012)
Hur skulle du beskriva skillnaden mellan det amerikanska och det svenska medieklimatet?

Vad ér din bild av kvalitén pd den amerikanska nyhetsformedlingen?
Du har vid flera tillfdllen kritiserat den svenska bevakningen av amerikansk politik, var tycker du
att man finner bést eller mest relevant information om amerikansk politik, 1 amerikanska eller
europeiska medier eller kanske 1 ndgra andra?

e Skulle du séga att Sverige hade en mer rittvis bild &n vad USA hade?
Vilka grupper upplever du som pddrivande i1 debatten i den amerikanska bloggsfaren?
Vilka grupper skulle du siga att amerikanska politikers egna bloggar riktar sig till?

* Men skulle du sdga att det ar framst da till viljare de riktar sig och inte till journalister?

Hur pass kéllkritiska bedomer du att politiska skribenter &r gentemot politikers bloggar i USA?

*  Hur pass kéllkritiska skulle du i sa fall séga att skribenter dr gentemot politiska bloggar 1
USA som drivs av politiker?

Upplever du att det finns en distinktion mellan hur journalister beméter den information som
Obamaadministrationen formedlar vi sociala medier gentemot den information som de

republikanska primérvalskandidaterna formedlar?

Uppfattar du det som att annonsdrerna har fatt mer inflytande 6ver innehdllet i tidningar till
exempel 1 och med Internet och dess 1 stor utstrickning reklamfinansierade material?

Hur skulle du beskriva sdrdragen i amerikansk politik jamf{ort med Europa, men kanske primért
Sverige?

I USA ér ju donationskulturen mer utprédglad én i Sverige, vilket inflytande skulle du sédga att
dessa donatorer har pa politiken?

* Uppfattar du det som att amerikanska intresseorganisationer satsar pa att forsdka né ut via
sociala medier?

I USA ir tankesmedjor betydligt vanligare @n 1 Sverige, hur pdverkar detta idé- och debattklimatet
dar?
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Skulle du séga att det dr hogre 1 tak 1 den amerikanska debatten &n 1 den svenska?

* Dunidmnde Ron Paul, hur pass beroende av sociala medier uppfattar du han har varit f6r
det genomslag han har fétt bland grisrotter?

* Dunidmnde tidigare att amerikanska politiker anvinder sociala medier pé ett annat sitt &n
svenska, egentligen i mindre utstrickning. Men skulle du sédga att de dr béttre pa att

anvianda sociala medier?

e Giéller detta oavsett niva?

Skiljer det sig at vilken nivd som politikerna som exempelvis bloggar befinner sig pa i Sverige
respektive USA?

Vad skulle du séga dr den storsta effekten som sociala medier har haft pd amerikansk politik?

* Har sociala medier haft nagot liknande inflytande pa svenska mediers bevakning?

8.2 Intervjufr&gor - Martina Lind (30:e mars 2012)

Vilka grupper skulle du siga att det 4r som primért som anvénder sig av Politometern?
* [ vilken utstrickning anvénder sig journalister av sajten?

Vilka grupper upplever du som pddrivande i1 debatten i bloggsfaren?

Vilka grupper ér det som viljer att opinionsbilda pa Internet?
* Hur skulle du séga att ndringskedjan bland dessa ser ut?

Vilka grupper skulle du sédga att politikernas egna bloggar riktar sig till?

Hur har utvecklingen sett ut 6ver tid i1 bloggsfiren?

Hur péaverkas den svenska bloggsfiaren av internationella trender?

Startar ménniskor generellt sett med att blogga politiskt individuellt eller i flock?

* Hur paverkas den politiska bloggsfiren av att en enskild bloggare fir mycket
uppmérksamhet for sin blogg?

Vad blir effekten om en nyhet fir spinn pé Politometern?

Vad skulle du séga dr den storsta effekten som sociala medier har haft pa politiken?
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Hur pass kéllkritiska bedémer du att politiska skribenter &r gentemot politiska bloggar?

e Skulle du sédga att mdjligheten att & spinn pa en kontroversiell nyhet som dykt upp pé en
politisk blogg paverkar kéllkritiska beteende hos journalister?

Om man ser specifikt till politikers bloggar, upplever du att det finns en distinktion mellan hur
journalister bemoter den information som Regeringens representanter formedlar via sociala
medier gentemot den information som oppositionen formedlar?

I vilken utstrackning lédnkar traditionella medier till politiska bloggar?

e Hur ser situationen ut gillande bloggar kopplade till traditionella medier till andra
bloggar?

I hur stor utstrackning skulle du sdga att det som skrivs pa politiska bloggar dr hamtat fran
traditionella medier?

Sociala medier brukar kallas ofta ett slags demokratisering av det offentliga rummet, héller du
med om den analysen?

* Vilka grupper skulle du séga finns representerade i bloggsfaren?

I vilken utstrdckning skulle du séga att sociala medier har paverkat vilken typ av politiker som far
medial uppméarksamhet?

* Hur pass beroende av sociala medier uppfattar du att en politiker som Rick Falkvinge har
varit for det genomslag han har fatt bland grésrotter?

Skulle du sdga att bloggldsarna dverskrider ideologiska skiljelinjer och partigranser, det vill séga
foljer de bloggar av mer én en politisk farg?

» Ar det nagon skillnad pa dessa tendenser beroende pa partifirg?
* Men bloggarna sjdlva, laser de andra farger och lankar till dem?
I vilka alderskategorier skulle du séga att de som bloggar om politik befinner sig?

* Skiljer sig detta frén de politiker som bloggar?

8.3 Intervjufr&gor Per-Anders Forstorp (10:e april 2012)
Sociala medier brukar kallas ett slags demokratisering av det offentliga rummet, haller du med om
den analysen?
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* Du pratar om hierarkier, hur skulle du séga att dessa hierarkier tar sig uttryck hos primart
bloggarna?

Habermas skriver 1 Borgerlig offentlighet om kaffehus déir den folkliga diskussionen d4gde rum

under 1700-talet, tidningen Economist hade forra éret ett temanummer dér de ifrdgasatte huruvida

sociala medier innebér en atergang till det debattklimatet som var innan massmediernas tid. Hur

skulle du se pa saken?

Vilka grupper tror du ldser exempelvis politiska bloggar i dagens samhille?

Hur skulle du beskriva nivan pa den demokratiska debatten i traditionella medier i dag?

Sa du skulle sédga att det hir inte drabbar bloggar pa samma sétt?

e Skulle du séga att politikens innehall &r mindre viktig i dagens medieklimat 4n vad den
har varit tidigare?

I vilken utstrackning skulle du séga att den hér tabloidiseringen har paverkat vilken typ av
politiker som far medial uppmaérksamhet?

* Har dven sociala medier, primért bloggar bidragit till vilken typ av politiker som fér
medial uppméarksamhet?

Hur vél skulle du séga att Habermas analys géllande att vi gr mot en utveckling mot viljare som
konsumenter dverensstimmer med dagens bild som politiker har av véljare?

* Tror du att det hér dven ar traditionell medias bild av véljare, att de dr konsumenter?

Hur skulle du beskriva traditionella mediers roll i dagens medieklimat?

* Vad skulle du séga att de politiska bloggarna har for roll gentemot medierna som du
beskriver dem?

Vad skulle du séga dr den storsta effekt som politiska bloggar har haft pa den politiska
diskussionen?

Du har tidigare skrivit om vikten av varumérken liksom marknadsforing inom politiken i dag. Hur
skulle du sédga att traditionella medier forhaller sig till politikernas forsok till marknadsforing av

sig sjdlva via de traditionella medierna?

Skulle du sdga att politiker frimst marknadsfor sig sjélva genom traditionella medier eller
marknadsfor sig sjdlva genom exempelvis bloggar?
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Skulle du séga att det dr en skillnad pé hur traditionella medier utformar politiska nyheter i dag
jamfort med tidigare?

* Tror du att &ven icke-kommersiella medier viljer att lansera politiken i det hér mer
lattsmélta formatet?

Hur pass viktigt skulle du séga att det dr for traditionella medier i det hdr medieklimatet du
beskriver att fa spinn pa nyheter?

Vissa debattorer ser en fara i att dagens unga tycker saker p& Facebook snarare &n att exempelvis
ga ut och demonstrera, vad &r din &sikt om det sitt som méanga unga véljer att aktivera sig i den

politiska debatten i dag?

Vad tror du att det far for implikationer pa den demokratiska debatten?

8.4 Intervjufr&gor - Bjorn Ottosson (16:e april 2012)

Hur skulle du beskriva skillnaden mellan det amerikanska och det svenska medieklimatet?
*  Om du skulle jimfora Europa och USA i stillet, skulle bilden skilja sig d&?
Vad ir din bild av kvalitén pa den amerikanska nyhetsféormedlingen?

Skulle du sdga att det 4r samma personer som konsumerar politiska bloggar 1 USA som
konsumerar traditionella medier?

I vilket utstrackning skulle du sédga att amerikanska journalister tar del av det som skrivs pa
politiska bloggar?

e Hur ser det ut inom befolkningen i stort?

Skulle du siga att politiska bloggar har 6kat den demokratiska representationen av olika grupper i
samhéllet som uttrycker sina asikter?

Vilka grupper upplever du som pddrivande i1 debatten i den amerikanska bloggsfaren?

Du var inne pa att journalister primért pa de stora tidningarna ldser politiska bloggar, hur pass
killkritiska bedomer du att de hér skribenterna &r gentemot de hir bloggarna?

* Hur pass kéllkritiska skulle du séga att bloggar dr gentemot traditionella medier?

Du ir sjdlv en frekvent skribent pa sajten Newsmill, hur skulle du beskriva den typen av sajters
roll 1 dagens medieklimat?
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* Hur tror du att framtiden ser ut for den typen av sajter?

Hur skulle du beskriva sdrdragen i amerikansk politik? Det jag frdmst dr ute efter 4r hur sdrdragen
1 amerikansk politik padverkar den amerikanska medierapporteringen.

Uppfattar du det som att amerikanska intresseorganisationer satsar pé att forsoka né ut via sociala
medier, da framst bloggar?

Men om politiker anvénder sig av sociala medier, skulle du séga att de gor det for att bilda
opinion eller for att vinna anhéngare?

Jag ténker pa det du sdger om donatorer, vilket inflytande skulle du séga att de har pa politiken?

I USA si finns det ju manga tankesmedjor, hur skulle du séga att dessa paverka idé- och
debattklimatet?

Hur pass beroende av sociala medier, d& primért bloggar uppfattar du att en kandidat som Ron
Paul har varit for det genomslag han har fatt bland grésrotter?

* Tror du att det finns en framtid f6r kandidater med bas bland grésrétter att vinna val men
primdrt att paverka politiken?

Skulle du séga att det finns en distinktion mellan vilka grupper som ldser olika typer av medier,
det vill siga om du skiljer mellan till exempel sociala medier och traditionella medier?

* Vad tror du att det far for implikationer for demokratin pa sikt om unga ldser mer pa
sociala medier och &ldre ldser mer traditionella medier med tanke pd traditionella mediers

roll som bevakare av makten?

Vad skulle du sédga &r den storsta effekten som sociala medier, d& primért bloggar, har haft pé
amerikansk politik?
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