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Min kompis Kenza och jag

- En studie av enkelriktade relationer pa bloggar

Sammanfattning

En parasocial relation ar en enkelriktad relation mellan tva individer, dar den ena upplever
sig ha en verklig relation till den andra, utan att ha traffats fysiskt. I dagens sociala
mediesamhalle har unga tjejer latt att skapa denna typ av relation, bland annat pa bloggar.
Bloggvarlden domineras av unga tjejer, bade nar det galler att skriva bloggar och ldsa
bloggar. Var studie undersoker darfor hur dessa enkelriktade relationer tar sig uttryck pa
bloggar som ladses av tjejer i dldersgruppen 13 till 16 ar.

For att besvara uppsatsens problemformulering; Hur tar sig en parasocial relation uttryck
pd en blogg, i dagens sociala mediesamhdlle? Hur ser Ildsarens enkelriktade relation ut till en
livsstilsbloggerska? har vi behandlat teori kring &mnesomradet, genomfort en fokusgrupp,
delat ut en enkdt samt analyserat kommentarsfalt i bloggar.

Utifran studiens resultat kunde vi dela in de bloggldsande tjejerna i tva olika block; de som
uppger sig ha en vanskaplig relation till bloggerskan och de som har en idoliserad relation
henne. Gemensamt for dessa tva block ar de forutsattningar som kravs foér att en parasocial
relation ska kunna uppsta pa bloggen; regelbundenhet i tjejernas blogglasande samt i
bloggerskans uppdateringar, inspirerande innehall och ett personligt tilltal i bloggen.
Parasociala relationer tar sig med fordel uttryck i kommentarsfalt i bloggar, da tjejer i
aldersgruppen 13 till 16 ar ser chansen att prova sin identitet pa Internet pa sitt de inte
vagar i verkliga livet.



My friend Kenza and I

- A study about one-way relationships on blogs

Abstract

A para-social relationship is a one-way relationship between two individuals, one of which
feels they have a real relationship with the other, without having met physically. In today's
social media, young girls easily create this type of relationship, for example through blogs.
The blogosphere is dominated by young girls, both when it comes to writing blogs and
reading blogs. Our study investigates how these one-way relationships are shown on blogs
that are read by girls between the ages of 13 and 16 years.

This thesis is centered around two questions; How is a para-social relationship shown on a
blog, in today's social media? How is the readers one-way relationship shown to a female
blogger? To answer these questions we have analyzed the theory of the subject, employed a
focus group, distributed a questionnaire and analyzed the comment field of blogs.

Based on our results of the study, we could divide the blog-reading girls in two different
groups; those who claim to have a friendly relationship with the blogger and those who
have an idolized relationship with her. Common to these two groups are the necessary
conditions for a para-social relationship to emerge on the blog; regularity in the girls' blog
reading and the bloggers’ updates, inspirational content and a personal appeal to the blog.
Para-social relations are mainly expressed in the comment field of blogs, since 13 to 16 year
old girls, see the chance to test their identity on the Internet in ways they do not dare in real
life.
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1. Inledning

I det hdr kapitlet presenteras idé och bakgrund, syftet med undersékningen och de
avgrdnsningar som kommer att goras.

1.1 Bakgrund

En parasocial relation definieras som en enkelriktad relation som har blivit massmedierad,
ofta genom radio, tv eller film (Horton & Wohl, 1956). Individen kdnner att den har en
speciell relation till en offentlig person, utan att ens ha traffat personen i fraga.

Internet och sociala medier utgor ett totalt socialt fenomen i vart samhalle och spelar en
betydande roll for hur parasociala relationer uppstar. De standigt narvarande sociala
medierna gor det idag mojligt att félja mediepersoner mycket mer intensivt an tidigare
genom exempelvis bloggar. Ungdomar kan darfér komma ndra en medieperson, utan fysisk
kontakt, och utifrdn denna narvaro skapa en ideal bild av denne. I bilden som ungdomarna
skapar av mediepersonen ar han eller hon helt accepterad och darmed finns inte risken att
bli avvisad och kdnna sig oviktig. I brist pa verklig kontakt med mediepersonen skapas en
parasocial relation som bidrar till en kdnsla av positiv social kontakt hos ungdomen.
(Bartholomew & Horowitz, 1991)

Nar ungdomar, och da framst tjejer, skapar sin identitet i tonaren kan parasociala relationer
vara sarskilt lockande. Internet 6ppnar upp nya varldar med tillgadng till mdangder av andra
manniskor som liknar eller skiljer sig fran den egna individen, vilket leder till en form av
identitetsskapande pa Internet. Med datorn som sallskap och bloggen som
kommunikationsmedel stélls inga krav pa ungdomarna att vara eller bete sig pa ett visst
satt (Tuckle, 1997). Tidigare forskning visar pa att tjejer har mer engagerade parasociala
relationer med mediepersoner dn vad killar har (Cohen 1997) och tjejer ar dessutom mer
bendgna att vdlja mediepersoner som forebilder att efterlikna an killar (Giles, 2002).

1.2 Syfte och malsittning

Syftet med studien ar att undersoka karaktiren av parasociala relationer hos unga tjejer i
aldrarna 13 till 16 ar som laser bloggar. Vi har valt att titta enbart pa tjejer dd mer dn 80
procent av tjejer i dldersgruppen 13 till 16 ar laser bloggar dagligen (Findahl, 2012).

Vi vill utifran Horton och Wohls definition av en parasocial relation, medierad av
massmedier, titta pa hur denna typ av relation tar sig uttryck idag nar den istallet
uppkommer genom sociala medier. Fokus ligger inte pa att jamféra forr med nu, utan
snarare pa att titta pa hur parasociala relationer tar sig uttryck pa bloggar idag.

For att undersoka detta utférde vi en fokusgrupp med blogglasare, delade ut en enkat samt
analyserade kommentarsfalt i utvalda bloggar.



Var malsattning ar att kunna sdga nagot i allmanhet om lasarens enkelriktade relation till
en livsstilsbloggerska, for att sedan utifran detta kunna dra mer generella slutsatser om
parasociala relationer i de sociala mediernas tidsalder.

1.3 Problemformulering

Hur tar sig en parasocial relation uttryck pd en blogg, i dagens sociala mediesamhdlle? Hur
ser ldsarens enkelriktade relation ut till en livsstilsbloggerska?

For att svara pa detta stéller vi féljande underfragor;

* Vilka forutsdttningar krdvs for att parasociala relationer ska uppstd pd en blogg?

* Vilken relation upplever sig bloggldsande tjejer mellan 13 och 16 dr ha till bloggerskan?

* Vad indikerar att parasociala relationer existerar i kommentarsfdlt i bloggar och hur tar
relationen uttryck?

1.4 Avgransningar

Vi har valt att begransa var undersokning till kdnda livsstilsbloggerskor och deras lasare i
Stockholm. Att begransa omradet till Stockholm passar bra av praktiska skal och var
malsattning ar att dra slutsatser lokalt och inte i hela landet. Enligt Findahl (2012) ar inte
killar lika aktiva nar det géller att ldsa och skriva bloggar som tjejer. Vi har darfor valt att
undersoka hur parasociala relationer tar uttryck pa livsstilsbloggar som skrivs av tjejer, hos
de tjejer som ldser dessa bloggar. De lasare vi vill titta ndrmare pa ar tjejer i hogstadiet,
mellan 13 och 16 ar gamla, da denna urvalsgrupp dominerar bloggvarlden i Sverige (se 2.3
Bloggerskan i Sverige och hennes lasare).



2. Bakgrund och teori

I detta kapitel presenteras den bakgrund och de begrepp som har behandlats i en
férberedande litteraturstudie. Inledningsvis forklarar vi begreppen sociala medier och Webb 2.0.
Sedan redogdrs for betydelsen av begreppen; blogg, bloggerskan i Sverige och hennes Idsare,
sociomentala band och parasociala relationer, som dr viktiga for en stérre forstdelse for studien.

2.1 Sociala medier och Webb 2.0

Sociala medier ar ett samlingsnamn pa de kommunikationskanaler som tillater anvandare
att kommunicera med varandra genom exempelvis text, bild eller ljud (ne.se). Dessa
betecknas av de webbaserade aktiviteter som kombinerar teknologi, social interaktion och
innehall genererat av anvandarna (wikipedia.org). Webben ar en tillampning av Internet
som gjort det anvandarvanligt (Castells, 2002). Idag talas det om begreppet Webb 2.0 som
den nya generationen webbtjanster vilka har en stark koppling till anvandarna som skapare
av innehall for andra att delta i (Jenkins, 2006).

Internet och sociala medier gor det idag mojligt att bedriva en rad olika mangfacetterade
aktiviteter pa natet, sdsom socialt umgange, nyhetsformedling, marknadsforing,
organisering, kulturutbyte och underhallning. Vidare finns det olika typer av sociala medier
dar man kan utéva dessa aktiviteter pa. Bloggar, Internetforum, chattprogram, IP-telefoni,
webbaserade fotodagbocker och videodelningssidor tillhor ndgra av de vanligaste sociala
medierna i Sverige. (ne.se)

2.2 Blogg

En blogg ar en personlig dagbok pa webben dar personer som ar intresserade av ett visst
amne publicerar inldgg om personliga iakttagelser och egna asikter. Bloggen kan antingen
vara oppen for alla eller 16senordskyddad. Fran bloggen ar det mojligt att lanka sitt egna
inlagg till relaterade artiklar, webbsidor och andra bloggar, samt att publicera foton eller
videoklipp. (ne.se)

Bloggar delas ofta in i olika kategorier baserat pa vilket amne inldggen handlar om; mode,
matlagning, teknik, traning, politik och sa vidare. Den vanligaste kategorin ar den sa kallade
privata bloggen, dir bloggaren typiskt publicerar inlagg som liknar dagboksanteckningar
fran det egna vardagslivet (skolverket.se). Denna typ av blogg valjer vi att kalla for
livsstilsblogg i uppsatsen.

Ett blogginlagg publiceras med en datumangivelse och ldsaren kan dagligen lamna
kommentarer kopplade till bloggens innehdll. En kommentar publiceras antingen direkt i
bloggen eller ar modererade vilket kraver att administratéren godkanner kommentaren
innan den publiceras. I forhallande till andra publikationsformer kdnnetecknas bloggen
som kommunikationskanal av det personliga och lediga tilltalet. (skolverket.se)

Det finns idag manga avgiftsfria bloggverktyg i form av publiceringssystem som snabbt och
enkelt gor det mojligt att registrera en ny anvandare och skapa en blogg for att bérja



publicera inldgg. Spridningen av alla dessa gratis bloggverktyg ar en viktig faktor som
bidrog till att bloggarnas popularitet 6kade kraftigt vid slutet av 1990-talet (wikipedia.org).
Idag raknas bloggen som ett socialt medium da de aktiviteter som bedrivs pa en blogg
tilldter anvandare att kommunicera med varandra i hog utstrackning (skolverket.se).

2.3 Bloggerskan i Sverige och hennes ldsare

Bloggvarlden i Sverige domineras av unga bloggerskor och fler dn hélften av alla tjejer i
landet mellan 14 och 21 ar har eller har ndgon gang haft en blogg. Svenska bloggerskors
stora malgrupp ar unga tjejer mellan 13 och 16 ar, dar 6ver 80 % laser bloggar dagligen (se
Figur 1). (Findahl, 2012)
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Figur 1: Svenskarna och Internet 2012 (Findahl, 2012)

For att ranka de mest populdra bloggarna raknar bloggplattformarna antalet unika
besokare pa bloggarna. Begreppet unik bes6kare svarar mot det antal klick bloggen har fatt
under en viss tidsperiod. En bes6kare ar bara unik en gang under denna tid.
(webbstatistiksystem.se). Sveriges storsta blogg drivs av Kenza Zouiten. Hon har cirka

160 000 unika bestkare om dagen (kenzas.se) vilket motsvarar ungefar 1,2 miljoner unika
besokare i veckan.

2.4 Sociomentala band

Teorin kring begreppet sociomentala band (Chayko, 2002) handlar om hur manniskor
skapar relationer till varandra utan fysiska moten dar Internet har gjort det mojligt for
manniskor att umgas och skaffa vanner pa nya satt. Dagens teknik bidrar till att minska
avstand bade i tid och i rum, vilket medfor att vi idag lattare kan kdnna samhorighet med en
person utan att ha traffats fysiskt. Enligt Chaykos teori kring sociomentala band finns det
tre faktorer som kravs for att dessa typer av relationer ska kunna uppsta och uppratthallas;
tekniska kommunikationsmedel, individer som ar likasinnade nog for att skapa kontakt
samt ett utrymme for kommunikation.



Datorn och Internet ar de tekniska kommunikationsmedel som mojliggor dessa
sociomentala band, dar bloggen kan ses som det sociala medium som skapar utrymme for
kommunikation mellan likasinnade individer (Chayko, 2002). Da samspelet mellan
bloggerskan och hennes ldsare i bloggen ofta ar av personlig karaktar (Strandberg, 2012)
kan detta samspel bidra till att likasinnade individer skapar kontakt med varandra, det vill
sdga kontakt mellan bloggerskan och ldsaren. Bloggen som plattform och utrymme for
kommunikation gor det enkelt for en bloggerska att dela med sig av personliga erfarenheter,
kunskap, kadnslor och tankar till sina lasare. Samtidigt ar det latt for en lasare att
kommunicera till bloggerskan genom att skriva i kommetarsfaltet.

[ en sociomental relation ar det sinnen, tankar och kianslor som utgoér utgangspunkten for
interaktion och inte det fysiska motet (Chayko, 2002). Den dagboksliknande formen pa
bloggen dar bloggerskan kan dela med sig av sin personliga sfar gor det latt for lasare i
samma alder att kdnna igen sig och identifiera sig med henne. Ur detta uppstar en relation
mellan ldsaren och bloggerskan dar den senares roll kan liknas med en radgivare eller
sdljare. Genom att bloggerskan ger rad, rekommendationer och trendrapporter till sina
lasare om sadant som ar populart i deras dlder och kén, kan hon ses bade som en battre
vetande person men ocksd som en nara van. (Strandberg, 2012)

2.5 Parasociala relationer

Internet och sociala medier ar idag standigt narvarande vilket gor det mojligt att folja
mediepersoner intensivt via exempelvis bloggar. Detta totala sociala fenomen, som Internet
och sociala medier ar, spelar en betydande roll for hur dessa parasociala relationer uppstar.

Nar ungdomar skapar sin identitet i tondren kan parasociala relationer vara sarskilt
lockande. Internet 6ppnar upp nya varldar med tillgang till mangder av andra ungdomar
som liknar eller skiljer sig fran den egna individen, vilket leder till en ny form av
identitetsskapande pa Internet. Datorn som sadllskap och bloggen som
kommunikationsmedel stiller inga krav pa ungdomarna att vara och bete sig pa ett visst
satt, samtidigt som de via moten och samtal pa bloggar blir medvetna om sin egen identitet.
Virtuella interaktioner med andra har en direkt paverkan pa individens personliga identitet,
precis som moten och samtal i verkliga livet. Pa Internet tar manniskor sin chans att prova
sin identitet i sammanhang de inte skulle vaga i det verkliga livet. Detta tillsammans med
att manniskor inte placeras i fack pa samma satt som i verkliga livet, ar viktiga orsaker till
varfor Internet ar en populdr plats for ungdomar att umgas pa. (Tuckle, 1997)

Ungdomar kan idag komma nara en kdnd medieperson via sociala medier och utifran denna
narhet skapa en ideal bild av mediepersonen dar de sjilva blir helt accepterade. I brist pa
verklig kontakt med mediepersonen skapas en parasocial relation dar risken att bli avvisad
och darmed kanna sig oviktig inte finns. Genom den parasociala relationen upplever da
ungdomar en kansla av positiv social kontakt till den kinda mediepersonen. (Bartholomew
& Horowitz, 1991). En parasocial relation med en medieperson baseras pa den tata och
ihdllande kontakten och har ett direkt samband med tiden mediepersonen spenderar i
rampljuset (Altman & Taylor, 1973).



3. Metod

I detta kapitel presenteras uppsatsens undersékningsmetoder; litteraturstudie, fokusgrupp,
enkdtundersokning samt analys av kommentarsfdlt i bloggar. Vi beskriver valda metoder med
motivering till metodval utifrdn material, problemformulering, tid och 6vriga resurser.

3.1 Litteraturstudie

Teorier, fakta och antaganden som presenteras i uppsatsen bygger pa den litteraturstudie
som genomforts i ett tidigt skede av undersékningen. Valet av denna metod gjordes for att
skapa en stor referensbas inom dmnesomradet och pa sa vis 6ka det kommande arbetets
validitet.

Litteratur har sokts genom olika referensdatabaser sasom Google Scholar och KTHB Primo
dar sokmetoderna har varierats. Bland annat har vi sokt genom olika termer inom
amnesomradet, letat i referenslistan hos den litteratur vi hittat, samt skt vidare i specifika
journaler vid sarskilt intresse. Viss litteratur som ej varit tillganglig pa Internet har istallet
sokts pa olika bibliotek i Stockholm.

Exempel pa sokbegrepp som anvants under litteratursokningen ar “parasociala relationer”,
“bloggar”, “bloggare”, “bloggerskor”, “parasocial interaktion”, “enkelriktad relation”.
Sokfragorna har varierats med synonymer till dessa begrepp, engelska/svenska, samt

kombinerats pa olika satt for att skapa unika sokfragor.

3.2 Fokusgrupp

Fokusgrupp som undersokningsmetod valdes eftersom det ar en effektiv teknik for att fa
fram kvalitativ data fran flera personer samtidigt. Det ar en flexibel metod dar en 6ppen
diskussion leds av en undersokande moderator. Deltagarna i fokusgrupper brukar

dessutom ha latt att kommentera med egna ord i gruppen. (Cohen, Manion & Morrison,
2000)

For att undvika att deltagarna haller med i varandras asikter valde vi en sa kallad homogen
grupp dar alla deltagare kiande varandra sedan tidigare och hade liknande bakgrund och
intressen. Att deltagarna kdnner varandra bra anses vara fordelaktigt, da de ofta kanner sig
sdkra med varandra och darfor vagar lata tankar och asikter komma fram (Cohen, Manion &
Morrison, 2000). Det finns dock alltid en risk att deltagarna hakar pa varandra i sina svar,
vilket vi var lyhorda for under genomférandet av fokusgruppen.

Fokusgruppen genomférdes med nio tjejer mellan 13 och 16 ar i syfte att fa en allméan
uppfattning om deras bloggldasande. De fragor som stdlldes (se Bilaga 2) besvarades av
tjejerna i en 6ppen diskussion. Insamlad data fran fokusgruppen analyserades och
anvandes for att skapa en enkat samt for att 6ka forstaelsen for vad vi skulle titta efter i var
analys av kommentarsfalt i bloggar.



Vi sag till att vara val forberedda infér fokusgruppen for att garantera att alla fragor hann
besvaras av deltagarna. En av oss lyssnade och antecknade, medan den andra var
moderator och ledde den 6ppna diskussionen framat. Diskussionen i fokusgruppen
spelades in med hjalp av rostmemon i en iPhone.

3.3 Enkdatundersokning

Metoden att skicka ut en enkét valdes for att samla in mer kvantitativ data fran en storre del
av var urvalsgrupp utan att vara tidskravande for de responderande. Syftet med enkéaten
var att samla in information om vilken relation en stérre del av var urvalsgrupp upplever
sig ha till sin favoritbloggerska. Viktigt var att enkdten var enkel att forsta och latt att fylla i
for tjejer i dldersgruppen 13 till 16 ar. Vi fokuserade mycket pa att formulera fragorna pa
ett satt sa att vi verkligen fick ut data vi var ute efter, utan risk for missforstand hos de som
besvarade enkaten.

Enkaten skickades ut via Facebook till ett trettiotal tjejer i aldersgruppen 13 till 16 ar.
Denna urvalsgrupp nadde vi ut till genom att sprida enkaten via ett slutet meddelande till
tjejer vi visste var i ratt dldersgrupp. Vi delade dven lanken till den webbaserade enkaten i
en sluten Facebook-grupp med gymnaster i ratt aldersgrupp (se Figur 2, sida 8).

Enkaten bestod av nio fragor (se Bilaga 1). En forsta fraga stalldes for att kontrollera
respondentens alder. En andra fraga stalldes for att verifiera om respondenten éver huvud
taget laser bloggar. Resterande sju fragor behandlade respondentens erfarenhet av
bloggldasande och attityd mot bloggerskor. Majoriteten av enkatfragorna var slutna med
svarsalternativ for respondenten att fylla i. Under varje fraga fanns mojlighet att besvara
fragan i fri text, for att fa fram mer kvalitativ data fran enkaten. En fraga var helt 6ppen med
moijlighet for den responderande att skriva fritt om vem som ar hennes favoritbloggerska
och varfor.

Sammanfattningsvis delades enkéaten ut till tre olika svarsgrupper (se Figur 2, sida 8). Den
forsta svarsgruppen bestod av nio tjejer, dar sex stycken deltog i fokusgruppen och tre
ytterligare tjejer tillkom. Denna svarsgrupp kategoriseras som en homogen grupp dar alla
tranar pa elitniva 6 till 12 timmar i veckan. Anledningen till att vi valde att skicka ut
enkdten till samma grupp tjejer som deltog i fokusgruppen var for att verifiera om svaren
stimde Overens med de svar vi fick under den éppna diskussionen i fokusgruppen.

Den andra svarsgruppen som tog emot och besvarade enkaten bestod av tjejer som gar i en
hogstadieskola i Nacka och som vi inte traffat innan. Den tredje svarsgruppen som
besvarade enkdten var en grupp tjejer i dldrarna 13 och 14 ar fran olika skolor i Stockholm
som vi fick tag pa genom Facebook. Gemensamt for respondenterna i den andra och tredje
svarsgruppen ar att de har blandade intressen och darmed utgor en heterogen grupp.

Valet att anvanda oss av tre olika svarsgrupper gjordes for att fa en bredare bild av hur
verkligheten ser ut, da alla som svarade pa enkaten tillsammans utgor en storre heterogen
grupp inom var urvalsgrupp.



Steg 1: Fokusgrupp
L

Homogen grupp tjejer. 14-15 ar.

Steg 2: Enkit
/ - I N

Svarsgrupp 1 Svarsgrupp 2 Svarsgrupp 3

Samma homgena Heterogen grupp tjejer Heterogen grupp tjejer
grupp tjejer som fran hogstadieskola i fran olika skolor i
deltog i fokusgruppen. Nacka. 15-16 ar. Stockholm. 13-14 ar.
14-15ar.

Steg 3: Analys av kommentarsfalt
Fokis.se Zarish.blogg.se Kenzas.se

Figur 2: Flédesschema 6ver metodgenomférandet.

3.4 Analys av kommentarsfalt i bloggar

Vi tittade ndrmare pa tre bloggerskors kommentarsfalt och genomfoérde en kvalitativ
textanalys av kommentarerna i respektive blogg. De tre bloggerskor vars bloggar vi valt att
titta ndrmare pa ar Kenza Zouiten (kenzas.se), Zara Larsson (zarish.blogg.se) och Anchisa
Soirak (fokis.se). De tva forstndmnda valdes utifran resultaten fran enkdtundersékningen
som visade att de var mest populdra hos respondenterna. Den tredje bloggen valde vi efter
att ha undersokt de mest populdra kinda bloggerskornas kommentarsfalt. Dar fann vi
fokis.se mest intressant eftersom vi i hogre utstrackning kunde urskilja tecken pa att
parasociala relationer forekommer bland hennes ldsare dn hos de tva 6vriga bloggerskorna.

Tecken pa parasociala relationer i bloggen bedémdes vara da lasaren sokte en dialog med
bloggerskan, exempelvis att lasaren stallde fragor som ror bloggerskans privata liv eller de
fall da lasaren tycktes vilja beratta om sig sjalv pa ett hogst personligt plan, om sddant man
endast berattar for en person som star en nara.

Bloggen kenzas.se skrivs av Kenza Zouiten som ar 22 ar gammal och har cirka 1,2 miljoner
lasare i veckan, vilket gor hennes blogg till den storsta i Sverige. Bloggen handlar om mode
och hennes vardag. Bloggen fokis.se skrivs av Anchisa Soirak som ar 21 ar gammal och har
200 000 lasare i veckan. Foki, som hon ocksa kallas, skriver om sin vardag, resor, klader och
prylar. Bloggen zarish.blogg.se skrivs av Zara Larsson som ar 15 ar gammal och har cirka
140 000 lasare i veckan. Zara bloggar om musik och hennes vardag i Stockholm.
(bloggportalen.se)



Inledningsvis kartlade vi hur frekvent respektive bloggerska uppdaterade sina bloggar
under en veckas tid, for att fa en bild av aktiviteten pa bloggarna. Detta ansags relevant da
parasocial interaktion med en medieperson baseras pa den tita och ihallande uppkomsten
av mediepersonen som en realistisk mdnniska (Horton & Wohl, 1956). Djupa parasociala
relationer har dven ett direkt samband med tiden mediepersonen spenderar i rampljuset
(Altman & Taylor, 1973).

Vi tittade dven pa hur bloggerskan tilltalar sina ldasare i blogginlaggen. Malet var att studera
om bloggerskan talar till lasaren med personliga pronomen “du” eller mer kollektivt tilltalar
lasaren som “ni”. Detta ansags relevant da ett personligt tilltal i bloggen bidrar till 1dsarens
upplevelse av kontakt med bloggerskan, som i sin tur leder till lasarens upplevda samspel
med bloggerskan (Strandberg, 2012).

Bloggerskans aktivitet i bloggen stallde vi sedan i relation till bloggens antal besdkare, samt
antal kommentarer lasarna lamnar per inlagg under en utvald veckas tid. Samtliga
kommentarer som ldsarna lamnat i kommentarsfalten i de tre bloggarna under den utvalda
veckan lastes igenom medan vi sokte efter de tecken som enligt var tolkning indikerar att
parasociala relationer kan forekomma. Figur 3 visar exempel pa vart forskningsfalt.

Vilma skriver:
5 april, 2013 kl 3:42e m

Vilken fin flata!
Flatat sjalv!

Bilden var aven otroligt fin och vattnet!
Man vill bara dyka ner sa harligt det ser ut att vara

Jojo skriver:
5 april, 2013 kl 3:43 e m

Harlig bild! Och sét klanning;)<3

MOA skriver:
5 april, 2013 kl 3:45e m

GU VA FIN KLANNING! :DD

http://mozisen.blogg.se/

Figur 3: Urklipp fran kommentarsfiltet pa Fokis.se som visar ett exempel pa vart forskningsfilt.



4. Resultat

I detta kapitel presenteras de resultat som erholls vid metodgenomférandet. Resultaten
presenteras for respektive vald metod; fokusgrupp, enkdtundersékning och analys av
kommentarsfilt i bloggar.

4.1 Fokusgrupp

[ fokusgruppen deltog nio tjejer, dar fem stycken var 15 ar gamla och fyra var 14 ar gamla.
Denna fokusgrupp klassades som en homogen grupp da de deltagande kdnde varandra
sedan tidigare och hade liknande bakgrund och intressen. De flesta tjejerna i fokusgruppen
sa att de enbart ldser sina kompisars bloggar och att det inte sker oftare dn ndgra ganger i
veckan. En av tjejerna papekade att “vi har inte tid fér ndgot annat dn att tréna, dta, sova och
plugga”. De flesta tjejerna laser bloggar nar de val hinner, som tidsférdriv pa bussen eller
nar de har trakigt.

Nar de val laser en blogg ar det mest intressant att ldsa bloggar av personer i samma alder
som de sjalva, exempelvis sina kompisars bloggar. Forklaringen till det ar enligt tjejerna att
de lattare kan kidnna igen sig och relatera till en person i sin egen adlder.

Resultatet av fokusgruppen var inte vad vi hade forvantat oss da deltagarna inte verkade
spendera mycket tid pa att lasa bloggar. Var tolkning ar att det fanns ett bristande intresse
for amnet hos deltagarna och darfér uppkom inga engagerade diskussioner. Detta
tillsammans med att samtliga deltagare av den homogena gruppen var nara vanner bidrog
till att de dessutom svarade lika pa alla fragor.

Att deltagarna i den homogena gruppen kdnde varandra bra var inte fordelaktigt for
gruppens dynamik. Den forutsedda risken med att deltagarna skulle haka pa varandra i sina
svar besannades under fokusgruppen.
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4.2 Enkidtundersokning

Vi skickade ut en enkat (se Bilaga 1) via Facebook till ett trettiotal tjejer mellan 13 och 16 ar
for att samla in kvantitativ data fran var urvalsgrupp. Sammanlagt svarade 23 stycken tjejer
i dldersgruppen pa enkaten, dar en svag majoritet pa 12 tjejer var 15 ar gamla.

4.2.1 Enkitsvar

Av de 23 tjejer som besvarade enkdten angav 20 att de ldser bloggar i spannet flera ganger
om dagen till ndgra ganger i veckan, dar halften av dessa laser bloggar flera ganger dagligen.

(Figur 4)
Hur ofta laser du bloggar?

Flera gangerom d...

Nagra gianger i ve
En gang i veckan
Mer sillan
Aldrig

0 2 RS

En gang om dagen -

Flera gangeromdagen 1
En gang omdagen

Nagra gangeriveckan

En gang i veckan

Mer sallan

Aldng

-“- N O o N o

10

Figur 4: Svar pa enkatfragan "Hur ofta laser du bloggar?”

Spridningen 6ver vilka bloggar tjejerna laser ar relativt stor, men majoriteten pa 15 av de

N

W
o 0O Ww

o

23 tillfragade tjejerna laser framst sina ndra kompisars bloggar. Utover de bloggar vi hade

med som svarsalternativ i enkdten (se Figur 5) dok dessa upp; nickys.se, hoth.se, paow.se,

bbomans.blogg.se, charlotta.nu, egoinas.se, swab.blogg.se och andou.se. Gemensamt for
dessa bloggar ar att de kan alla kategoriseras som livsstilsbloggar.

Vilka bloggar laser du?

Kenza

Blondinbella

Foki

Chloe Schuterman
Zara Larsson (Zar

Dina nira kompisa..
Bloggar av person

Owvriga
0 3 6 9 12

15

Kenza

Blondinbella

Foki

Chloe Schuterman

Zara Larsson (Zarnish)

Dina nara kompisars bloggar

Bloggar av personeridin skola, men som du inte kanner
Ovriga

Figur 5: Svar pa enkatfragan "Vilka bloggar laser du?”

-
& M e anm

12%

14%
12%
36%
129%
10%
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Hur respondenterna ser pa bloggerskan och vem de viljer att likna henne med skiljer hos
de tillfragade. Fem personer ser bloggerskan som en kompis, tre som en nara kompis, tva av
tjejerna ser bloggerskan som en storasyster, fyra upplever att bloggerskan ar en idol for
dem och tre uppger att bloggerskan ar en person som skulle kunna vara en sjalv. Av de sex
personer som svarat under “Ovrigt” anger en att hon inte vet vem hon liknar bloggerskan
med och en person svarar att hon inte liknar bloggerskan med nagon. En av tjejerna sager
att bloggerskan ar en forebild, vilket kan liknas med vart svarsalternativ “idol”. Tre
kvarstdende respondenter uppger att bloggerskan ar en inspirationskalla for dem. (Figur 6)

Vem skulle du likna bloggerskan med?
... Kompis

... nara kompis

- N

MW N WwN
RERERERERE

... slorasyster

... dol

... person som skulle kunna vara jag sjalv
Ovriga

D W aEa N WO
AN -

Figur 6: Svar pa enkatfragan "Vem skulle du likna bloggerskan med?”

Om de tillfragade skulle se sin favoritbloggerska pa stan sa skulle 9 av de 23 tjejerna ga
fram till bloggerskan och be om att fa ta en bild. Nio skulle inte géra ndgonting, och fem
skulle valja att ta en bild i smyg. (Figur 7)

Vad skulle du gora om du sag din favoritbloggerska pa stan?

- Ingenting 9 39%

| . - Springa fram och halsa 0 0%

."I Be om att fA ta en bikd med henne 9 39%
[ J Ta en bild i smyg 5 20%
' Ovriga 0 0%

Figur 7: Svar pa enkatfragan "Vad skulle du géra om du sag din favoritbloggerska pa stan?”

12



Endast 4 av de 23 tillfragade anger att de skriver kommentarer pa bloggar, mot 20 som inte
kommenterar. En av respondenterna har rakat fylla i bade svarsalternativ “Ja” och “Nej”,
darav ser det ut som att 24 personer har besvarat enkaten trots att det bara ar 23
respondenter. Som f6ljdfraga till de som svarade “Ja” undrade vi vad de kommenterar pa
bloggar och fick svaren; “Frdgor till bloggerskan eller vid tivlingar”, “fragor”, “Fragor, eller
typ 'vad fin du dr!' eller ndgot liknande!” samt “Ndgot som berdr en mycket.” (Figur 8)

Kommenterar du pa bloggar?
Ja 4 17%

0 - 8 12 16 20

Figur 8: Svar pa enkatfragan "Kommenterar du pa bloggar?”

Pa den 6ppna fragan dar vi bad respondenten att skriva fritt om vem som ar hennes
favoritbloggerska samt varfor erholls dessa motiveringar som svar;

“lag dlskar hennes outfits och perfekta liv”,

“Hon har sd sjukt snygg stil och man blir inspirerad”

“Hon har fina bilder och fin stil”

“Hon ger inspiration genom sina kldder”

“Hon lever mitt dromliv och det dr jdtteintressant att Idsa om hennes liv”

“Hon dr en jdttefin tjej som har bra uppdatering, bra bilder, inldgg, mycket videos osv,
mycket inspirerande!”

“Hon har fina bilder osv”

“Sa sjukt rolig!”

4.2.2 Enkitsvar fordelat pa de tre olika svarsgrupperna

Svarsgrupp 1

Den forsta gruppen som svarade pa enkaten var till stor del samma grupp tjejer som deltog
i fokusgruppen, men med tre nytillkomna. Resultaten fran enkadten bekraftar att de dr nara
vanner och har liknande vanor da de svarade lika. Vi fick de svar vi hade férvantat oss och
som motsvarade de svar vi fick under fokusgruppen. De svarade dven i enkdten att de
framst laser sina kompisars bloggar och inte oftare dn nagra ganger i veckan.
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Svarsgrupp 2

Den andra gruppen som tog emot och besvarade enkéten var en grupp tjejer som gar i en
hogstadieskola i Nacka. Dessa tjejer fick vi tag pa via en kontakt och vi hade inte traffat dem
tidigare. Bland denna grupp fick vi helt andra resultat dn hos forsta gruppen. Resultaten har
pekar mycket mer at det hallet vi hade forvantat oss; att tjejerna laser bloggar flera ganger
dagligen och relaterar till bloggerskan pa ett satt som kan tyda pa parasociala relationer.
Kenzas.se dr den dvervagande mest populdra bloggerskan och manga av tjejerna ser
bloggerskan som en forebild eller idol.

Svarsgrupp 3

Den tredje gruppen som enkaten skickades ut till var en grupp tjejer i dldrarna 13 och 14 ar
fran olika skolor i Stockholm och med blandade intressen. Gemensamt for den heterogena
gruppen var att alla laser en del kanda bloggar samt att alla laser bloggar som tjejer i skolan
skriver, men som de inte kdnner. Resultaten var precis som fér den andra gruppen mer at
det hallet vi hade vantat oss; att de laser bloggar oftare och mer regelbundet dn den forsta
svarsgruppen.

4.3 Analys av kommentarsfilt i bloggar

[ analysen av kommentarsfalten kartlades aktiviteten i bloggar hos tre olika bloggerskor;
Kenza Zouiten (kenzas.se), Zara Larsson (zarish.blogg.se) och Anchisa Soirak (fokis.se).
Resultaten fran visar att bloggarna skiljer sig fran varandra, bade i antal lasare och i antal
kommentarer. Bloggen kenzas.se har cirka 1,2 miljoner lasare i veckan (bloggportalen.se).
Resultat fran var analys visar att Kenza skriver i snitt tva till tre inldgg per dag och far totalt
cirka 1800 kommentarer under en veckas tid. Bloggen fokis.se har cirka 200 000 ldsare i
veckan (bloggportalen.se). Foki skriver i snitt fyra till fem inldgg per dag och far totalt cirka
1400 kommentarer under en veckas tid. Bloggen zarish.blogg.se har 140 000 lasare i
veckan (bloggportalen.se). Zara skriver i snitt tva till tre inldgg om dagen och far totalt cirka
1000 kommentarer under en veckas tid. (Figur 9)

Blogg Antal lisare/vecka | Antal inligg/dag | Antal kommentarer/vecka
Kenzas.se 1200000 2-3 1800
Fokis.se 200 000 4-5 1400
Zarish.blogg.se 140 000 2-3 1000

Figur 9: Statistik 6ver aktiviteten pa de tre bloggarna.

Under den utvalda veckan for analys av kommentarsfalten i de tre bloggarna samlades de
kommenterar in dar lasarens tilltal pa nagot satt kan tyda pa att parasociala relationer
forekommer. I féljande tre underrubriker presenteras resultaten fran analyserna av
kommentarsfalten i respektive blogg med ett urval av kommentarer.
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4.3.1 Fokis.se

De kommentarer som ldsarna har lamnat pa fokis.se innehaller antingen en eller flera
indikationer pa parasociala relationer, framst i form av fragor direkt riktade till
bloggerskan Foki om sddant som roér hennes privatliv. Vidare finns tecken pa att lasaren
funderar kring det hon endast bor kdnna till och bry sig om hon ar néra van till bloggerskan.

Urval av kommentarer fran fokis.se;

“Hej! Foki du som dr sa sot och rar! :-) jag ldste kommentarerna pd en av dina bilder pd
instagram och jag tyckte att dom va sd taskiga och jag vill bara sdga att du inte ska ta dt
dig fran massa avundsjuka! Okej det ddr Idt bara fel men du kanske férstdr vad jag menar/
en person som ldser din blogg for att det dr kul och inte fér att trycka ner dig!:-)”

“8(>.<)8 Jag ldddngtar efter att fa se den filmen! Ska bli kul att héra vad du tycker sen efter
att ha sdtt den. Hdfftig outfit, skorna dr jdttesnygga men ser lite svdra ut att gad i. Fast jag
hade gdrna haft ett par dndd och tvingat mig sjdlv att ldra mig ga i dem. (* ")

Kram pa dig <3”

“lag undrade just under veckan var du hade lagt de ddr skorna! Du har typ aldrig anvdnt
dem, men nu sd! "* Ar jag synsk..? :D”

4.3.2 Kenzas.se

Kenza Zouiten (kenzas.se) har ungefar en miljon fler ldsare under en vecka an vad Foki har,
men far betydligt fairre kommentarer om man stéller de tva bloggerskornas lasarantal i
relation till varandra. Manga av de kommentarer som ldsarna lamnat i bloggen pekar pa att
parasociala relationer kan forekomma, men det visar sig i en ndgot mildare grad an i Fokis
blogg.

[ urvalet av kommentarer nedan ser vi hur lasarna har ett behov av att beratta om sig sjalva
som man normalt sett enbart gor till en van. Vi ser dven en viss idoldyrkan och tecken pa att
lasaren ser upp till bloggerskan i hog grad.

Urval av kommentarer fran kenzas.se;
“Ah va myyys. Sjdlv sitter jag och dter och "pluggar” infor ett matteprov imorgon.”

“Tack Kenza for dessa bilder! Gjorde verkligen min dag! Efter att ha tyckt synd om mig sjdlv
och varit pa grdnsen till att grdta hela dagen sa gick detta for férsta gdngen pd hela dagen
éver till skratt och det kénns sd jdvla bra! TACK! DU AR BAST!”

“Hi Kenza! Im Klaudia and i looove your blog, i follow it since i think 2 years. You are my
inspiration, you are soo beautiful. Because of you i started lerning swedish:) I really want to
understand what you write in this language:) Have a great day, kisses from Poland!:))”
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4.3.3 Zarish.blogg.se

Zara Larsson har en mindre blogg dn bade Kenza och Foki nar det kommer till antalet lasare
per vecka, men far anda manga kommentarer per skrivet blogginldgg. Uppskattningsvis,
baserat pa innehdllet i blogg och kommentarsfilt, tillhor lasarna av zarish.blogg.se den
yngre skaran av var urvalsgrupp. Detta yttrade sig dven i enkadtsvaren dar framst de yngre
respondenterna angav zarish.blogg.se som en blogg de brukar lasa.

[ kommentarsfaltet pa zarish.blogg.se hittade vi kommentarer dar ldsare anser sig vara nara
bloggerskan eftersom de kanner till och uttrycker personliga saker om henne. Lasare kan
aven uttrycka énskan om att traffa bloggerskan och ber henne om personlig hjalp trots att
de inte kdnner varandra.

Urval av kommentarer fran zarish.blogg.se;

“Hej! Ludwig, din pojkvdn har ju dkt till Mellerud under sommarlovet ndgra dr tidigare
eftersom han dr syssling med min kompis Ludvig. Och jag hade tyckt att det hade vart jdtte
kul om du hade dkt med honom och fatt sett lilla Mellerud ddr alla vet allt om alla osv, och
det hade vart sjukt kul att fd trdffa dig, du verkar vara en sd skén och spontan mdnniska
som dr glad ndistan hela tiden, sd ja, det hade vart skit roligt att fa trdffa dig! Hoppas att du
kan ta dig tid att svara, du behover inte, men det hade vart roligt! Kram”

“Hej, jag har en stor fobi éver att prata pd engelska infor folk, och dd forstdr du inte hur
mycket jag menar. Jag grdter och har dngest kvdllarna innan jag har engelska osv, dr bara
rddd for vad folk skulle tycka om mitt uttal. Sd du skulle vara
BASTBASTBASTBASTBASTBASTBASTBASTBASTBASTBASTBASTBASTBASTBASTBASTBAST
BASTBASTBASTBAST om du kunde géra en video ndr du pratar engelska.
SNALLASNALLASNALLA?”

“Hej Zara! Jag sdg dig i stan idag pd Stureplan, jag ville sd himla gdrna ga fram och sdga
hej och ta ett foto men jag vdgade inte och jag blev heeeelt chockad ndr jag sdg dig! Men

ooooo

blev sd ledsen.. :( <3”
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5. Diskussion

Diskussionen grundar sig pd resultaten av fokusgruppen, enkdtundersékningen och analysen
av kommentarsfdltet i bloggar.

5.1 Diskussion kring underfragor

I detta avsnitt diskuterar vi kring de underfrdgor vi stdllde fér att kunna besvara var
problemformulering; Hur tar sig en parasocial relation uttryck pd en blogg, i dagens sociala
mediesamhdlle? Hur ser ldsarens enkelriktade relation ut till en livsstilsbloggerska?

5.1.1 Vilka forutsattningar Kravs for att parasociala relationer ska uppsta pa en
blogg?

Atergar vi till var forsta underfriga visar vara resultat att en klar majoritet av
respondenterna laser bloggar regelbundet i den mening att det sker flera ganger i veckan
till flera ganger om dagen. Inledningsvis ar det intressant att diskutera dessa resultat
tillsammans med Altman och Taylors teori om att ju mer tid en medieperson exponeras i
olika medier, desto mer ihdllande blir bilden av mediepersonen som en realistisk och
narvarande person. I var studie handlar denna typ av exponering om hur ofta bloggerskan
uppdaterar sin blogg och diarmed hur mycket hon syns i bloggen. En majoritet av
respondenterna av enkaten har en regelbundenhet i sitt bloggldsande, vilket talar for att det
finns ett samband mellan regelbundenheten i tjejernas blogglasande och bloggerskornas
frekventa uppdatering av bloggen. Denna kontinuitet i aktiviteterna hos bade bloggerskan
och blogglasarna ar en viktig forutsattning for att parasociala relationer ska kunna uppsta.

Ett talande exempel fran var studie ar att Foki far manga fler kommentarer i relation till
hennes antal besokande blogglasare i veckan, jamfort med Kenza som har betydligt fler
besokare men far firre kommentarer pa sina blogginlagg. Vi tror att detta kan férklaras av
hur ofta respektive bloggerska uppdaterar bloggen och darmed f6ljaktligen hur mycket hon
exponeras i den. Foki uppdaterar sin blogg i snitt fyra till fem ganger per dag, medan Kenza
endast uppdaterar den i snitt tva till tre ganger dagligen. Tjejerna som laser Fokis blogg
matas med fler inldgg per dag och kan sadledes folja bloggen fokis.se mer kontinuerligt 4n
Kenzas lasare kan f6lja kenzas.se. Detta bidrar till den ihdllande bilden av Foki som en
narvarande och verklig person for hennes lasare.

Ytterligare en anledning till att Foki far manga kommentarer i relation till hennes antal
besokande blogglasare i veckan tror vi ar att hon ger en hogst personlig bild av sig sjalv i
inldggen. Kenza har dragit ner pa sitt uppdaterande av bloggen och gatt ut med att hon vill
vara mindre privat i bloggen. Nar en av Kenzas lasare ifragasatter varfor hon aldrig far félja
med Kenza pa en sa kallad "personlig resa” langre, far hon detta svar; “nu talar jag av
erfarenhet, det hdnder vildigt konstiga & jobbiga grejer ibland. Jag var tvungen att ta ett
beslut och jag bestimde mig fér att dra ner pd det privata & ga dt modeblogg-hdllet istdllet.
Det var antingen det eller ta bort bloggen.” (Se Figur 10, sida 18). Bloggldsaren staller krav
pa bloggerskan om att vara personlig i bloggen, vilket talar for att det personliga tilltalet ar
viktigt for att lasaren ska fa utbyte av bloggen och vilja ldsa den.
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Postat av: matilda

Hmm hur ska jag skriva detta for att du inte ska ta detta pa fel satt men jag tycker att det ar s3 trakigt med din blogg att man aldrig far folja med
dig pa nagon personlig resa. D& menar j:ag inte resan till sundsvall eller till thailand utan en resa inom dig sjélv. Man far inte SE vem DU &r, allt &r
stangt och privat. Vi far se dina bilder pa "har sitter jag med en kopp kaffe i pyjamas och flirtar med égonen”. Men det GER inte mig nagonting,
eller =3 lagger du upp en bild pa 'en ny, kjol/tr5ja/whatever och du tidnar sana pengar.pa det. Jag tycker att det ar sa konstigt. Hur kan DU/VI f& ut
nagonting pa detta???? Vi far inte ens se ditt jobb, vart jobbar du, vad du gér om dagarna, eller hur det kianns att starta upp detta?

Sen kl‘i)ckar jag in pa tyras blogg t ex, dar hon visar sig svag, hur hon mar daligt och tar sig upp, men faller igen.. och det ar n3got som iallafall ger
MIG nanting...

Kenzas svar: Hej! Vad trdkigt att du kdnner s3, men det &r inte meningen att ni ska f34 kinna mig p3 djupet i
denna blogg. Du maste ju forsta att det inte gdr nar det &r en halv miljon framlingar som ldser. Jag har ingen
aning om vilka ni &r och jag maste vara forsiktig bade for min egen skull och fér mina nidra & kdra och_nu talar
jag av erfarenhet, det hidnder vildigt konstiga & jobbi 1 i

jag bestamde mig for att dra ner p3 det privata & g3 34t modeblogg-h3llet istidllet. Det var antingen det eller ta
bort bloggen, och eftersom atf jag tycker om att blogga locﬁ a’siar moae] s3 fick Tosningen bli sdhar. Och jag
&r en ratt privat manniska och vill hdlla det s&. Jag tvingar ingen att ldsa har och jag bloggar inte for att du
eller ndgon annan ska f3 ut ndgonting av det. Alla valjer sjdlva vilken blogg man vill lisa, och om det ar

bloggar som Tyras du vill lisa s3 har du hamnat fel. Jobbet kommer ni f4 se mer av sen sjalvklart, men nu
innan lanseringen s& &r allt lite hemligt tyvarr. Kram!

Figur 10: Kenzas forklaring till varfér hon valjer att vara mindre privat i bloggen. (www.kenzas.se)

Vara resultat fran enkdtundersokningen bekraftar ocksa att det ar viktigt for lasaren att
kanna sig inspirerad och beroras av det bloggerskan skriver om. En majoritet av de
responderande tjejerna anger detta som motivering till varfor de ldser en viss blogg och
aterkommer till den. Att ldsaren berors och inspireras av innehallet i bloggen hdanger ihop
med att hon kan relatera till bloggerskan och det hon skriver om. I fokusgruppen uttryckte
aven flera av deltagarna att de inte laser bloggar som tar upp sddant som de har svart att
relatera till. Att exempelvis Blondinbella! uppfattas som mycket dldre an de sjalva; “hon har
ju typ man och hus och bil och hund” talar for att tjejerna inte soker sig till att 1dsa bloggar
med innehdll de inte kan relatera till.

De tre livsstilsbloggerskorna delar alla, mer eller mindre, med sig av sina personliga
erfarenheter, kunskap, kdnslor och tankar till lasarna. Lasarna kommenterar i sin tur med
sina egna tankar och stdller ofta personliga fragor till bloggerskan. Var analys av
kommentarsfalten i bloggarna visar att det finns manga som beroérs av det bloggerskorna
skriver om. Inte enbart da det under en veckas tid lamnades mellan ett och tva tusen
kommentarer i respektive bloggerskas kommentarsfalt. Kommentarerna karakteriserades
dessutom av en hogst personlig ton hos ldsarna, med tydliga tecken pa hangivenhet till
bloggerskans liv. Mdnga kommentarer rorde saddant som blogglasaren egentligen bara bor
kdnna till om bloggerskan vore en fysiskt narvarande kompis.

Vad som anses som personlig ton skiljer stort beroende pa vem man fragar, men i var studie
innebdr den personliga tonen att bloggerskan tilltalar sina lasare mer individuellt som “du”
an kollektivt som “ni”, samt att dagboksliknande formen pa bloggen innehaller ett ledigt
tilltal i inlaggen. Aterknyter vi till var bakgrund och teori skriver Strandberg att samspelet
mellan bloggerskan och hennes lasare ofta dr av personlig karaktar och detta samspel
bidrar till att likasinnade individer skapar kontakt med varandra. Vara resultat visar att
lasarens uppfattade kédnsla av verklig kontakt med bloggerskan, och darigenom ett samspel
med henne, uppstar av det personliga tilltalet och ett innehall i bloggen som gor att ldsaren
kan relatera till bloggerskans liv.

1 Isabella Lowengrip (Blondinbella) driver en av Sveriges storsta livsstilsbloggar; blondinbella.se.
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5.1.2 Vilken relation upplever sig blogglasande tjejer mellan 13 och 16 ar ha till
bloggerskan?

For att soka svar pa var andra underfraga bad vi respondenterna av enkdten att valja bland
forbestdmda svarsalternativ kring hur de upplever relationen till sin favoritbloggerska.
Detta gjordes utan att be respondenten att motivera sitt val, vilket gor det svart att tolka
resultaten djupare. Vi kan enbart resonera kring tjejernas svar i relation till vara
bakomliggande tankar med de férbestamda svarsalternativen; nara kompis, kompis,
storasyster, idol, person som skulle kunna vara jag sjalv, 6vrigt (se Bilaga 1) och detta i
relation till vad respondenterna i 6vrigt svarat pa enkatfragorna.

Intressant att diskutera ar framst de tio tjejer som i enkdten som angav att de liknar
bloggerskan med en ndra kompis, en kompis eller en storasyster, da dessa intima relationer
bygger pa att individer star varandra niara. Gemensamt for dessa tio tjejer ar att de alla laser
bloggar betydligt oftare och mer regelbundet dn de 13 6vriga som inte anger ndgon kategori
av ndra relation till bloggerskan (idol, inspirationskalla eller férebild) alternativt liknar
bloggerskan med sig sjalv.

Utifran vara resultat fran enkdtundersékningen kan vi dela upp de responderande tjejerna i
tva olika block; de som uppger sig ha en intim relation till bloggerskan (nara kompis,
kompis eller storasyster) och de som uppger sig ha en relation till bloggerskan som mer
liknar en idoldyrkan. Vi tror att det ar en harfin skillnad mellan hur de tva olika blocken
upplever sin relation till bloggerskan och darmed om relationen ar en parasocial relation
eller inte.

Att bloggen ar ett utrymme som skapar relationer mellan lasaren och bloggerskan ar tydligt
utifrdn vara resultat fran studien, men vem bloggerskan innerst inne egentligen ar for
lasaren ar desto svarare att avgora, liksom hur detta yttrar sig. Utan att ha kunnat
undersoka bloggerskornas aktivitet i hogre utstrackning kan vi enbart tolka det som att
tjiejer i dldersgruppen 13 till 16 ar soker sig till kinda livsstilsbloggar dar de kan relatera till
innehallet. Nar en blogglasande tjej fastnar for en viss blogg och aterkommer till just den
bloggen forstarks ocksa bilden av bloggerskan som en narvarande, battre vetande person
eller radgivare, oavsett om tjejerna ser bloggerskan som en nara van eller som en idol.

Hur vi ska tolka svaret hos de tre tjejer som angivit att de liknar bloggerskan med sig sjalva
ar tvetydigt. A ena sidan kan det siga nagot om att bloggerskan ses som en likasinnad
individ och diarmed att sociomentala band uppstar. A andra sidan &r det svart att se
indikationer pa vad en sddana band skulle kunna leda till i termer av parasociala relationer.
(Se metodkritik i 5.2.2 Enkdtundersdkning)
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5.1.3 Vad indikerar att parasociala relationer existerar i kommentarsfalt i bloggar
och hur tar relationen uttryck?

Kommentarsfalten i bloggarna vi analyserade visade sig innehdlla manga kommentarer som
kunde peka pa hur parasociala relationer tar sig uttryck pa bloggar. Detta hjilper oss att
diskutera kring den tredje underfragan vi stéllde for att kunna besvara var
problemformulering. Kommentarer som stindigt aterkommer i kommentarsfalten och som
kan indikera att parasociala relationer existerar pa bloggar ar att lasaren soker dialog med
bloggerskan genom att exempelvis stélla fragor eller beratta om sig sjalv pa ett hogst
personligt plan.

[ ett av Fokis inldgg dar hon skriver att hon har fatt vatskebrist fann vi denna kommentar
fran en lasare; “Jag brukar ha vitskebrist vdildigt ofta, glommer totalt bort att dricka och
dricker vildigt lite under en dag. S har oftast dagligen huvudvdrk, yrsel, illamdende osv och
ndr jag dr utomlands blir det ju dnnu vdrre. Ska férsoka bdttra mig, hehe **” (fokis.se). Det
som dr intressant med denna kommentar ar att lasaren uttrycker sig personligt om egna
erfarenheter av amnet, utan att ha fatt en fraga fran bloggerskan som uppmanar till denna
dialog. Lasaren berattar i det har fallet att hon ska foérséka battra sig, som om bloggerskan
faktiskt kommer att ldsa kommentaren och har ett intresse av hennes valmaende.

Andra tecken vi fann i kommentarsfalten som visade pa att lasare séker en dialog med
bloggerskan ar att de stéller personliga fragor; “Tréjan ser enormt mysig ut! allt bra med dig
fér dvrigt? :) Bortsett fran klddproblemen dd ;)” och “Du brukar inte hdinga med sd mycket
tiejer nu for tiden va? Léser ndstan aldrig att du dr med ndn tjejkompis eller sd? Ar du inte
med sd mdnga kompisar efter skolan? Bara undrade, lite kul att veta! Vet inte varfor
egentligen, hah”. (zarish.blogg.se). Denna ldsare verkar ha en kinsla av att hon kidnner
bloggerskan personligen da hon soker svar pa fragor som normalt sett endast stalls till en
fysiskt ndrvarande van. Stéller man en fraga till en van férvantar man sig formodligen dven
att fa svar, men sa ar sdllan fallet i bloggerskornas kommentarsfalt.

[ allmdnhet svarar bloggerskorna pa fa kommentarer och det ar ndagot vi tror att manga av
lasarna ar val medvetna om. Trots detta ser vi fall dar en och samma tjej aterkommer till en
viss blogg varje dag och lamnar flera kommentarer; “Ar ocksd Sjuk idag :( krya pd dig <3
Alva” och “Brukar ocksa sitta och kolla pd mina vinners gamla bilder, hahaha det dr sa kul <3
Alva”. (zarish.blogg.se). Detta pekar annu mer pa hur enkelriktad relationen faktiskt ar fran
de bloggldsande tjejernas sida. Bdde Foki och Kenza har uttryckt i sina bloggar att de
personligen ldser alla kommentarer, vilket uppenbarligen ar anledning nog fér manga
lasare att ta sig tid att kommentera och beratta om sig sjdlva i alla dessa kommentarer. Vi
tanker oss att lasarens bild av bloggerskan ar sa idealiserad att det inte spelar ndgon roll for
henne om hon far svar pa sin kommentar, utan bara tron om att bloggerskan har last
hennes kommentar racker.

Ytterligare tecken pa att lasaren idealiserar bloggerskan visas i manga kommentarer
liknande denna; “Du har sédkert hért det hdr hur mdnga gdnger som helst frdn dina ldsare
men jag sdger det dndd: Du och din blogg betyder sd extremt mycket for mig. Om jag ndgon
gang kdnner mig deppig, eller allmdnt hdngig, kikar jag pd din blogg och jag blir inte bara
glad igen, jag blir ocksd sa sjukt inspirerad!” (kenzas.se). Denna kommentar knyter an till var
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bakgrund och teori som sdger att ungdomar i de sociala mediernas tidsalder kan komma
nara en kind medieperson, vilket uppenbarligen tjejen som har lamnat denna kommentar
kdnner att hon ar. Vi funderar samtidigt kring hur stark inneboérden i denna 6ppenhjartiga
kommentar egentligen ar. Var uppfattning ar att unga identitetssokande tjejer idag har ett
starkt behov av att uttrycka sina kanslor, framforallt pa Internet dar det ar mycket lattare
att gora det dn 6ga mot 6ga i verkliga livet. Aven Tuckle (1997) skriver om att ungdomar ser
sin chans att prova sin identitet pa Internet, pa ett satt de inte skulle vaga i det verkliga livet.

5.2 MetodKkritik

Hdr presenteras kritiken till de metoder vi valde for att genomfora studien.

5.2.1 Fokusgrupp

Vid genomférandet av fokusgruppen var vi val forberedda med genomtdnkta fragor och en
tydlig plan for tillvigagangsattet. Fokusgruppen vi genomforde blev dock inte som vi hade
tankt oss, utan den homogena gruppen av tjejer gav oss utmaningar vid genomférandet. Att
genomfora fokusgruppen pa en homogen grupp trodde vi skulle vara fordelaktigt, eftersom
deltagarna kdnde varandra och darfor skulle vaga sta for sin asikt och vaga tala fritt (Cohen,
Manion & Morrison, 2000). Dynamiken i den homogena gruppen fungerade inte alls som vi
forvantat oss och det visade sig vara en stor utmaning att fa fram individuella asikter och
skapa diskussion. Vi var vdl medvetna om risken att deltagarna i gruppen skulle halla med
varandra i sina svar, men vi trodde inte att det skulle bli sa tydligt som det blev under
genomforandet. Eftersom vi hade svart att fa gruppen att tala fritt gav fokusgruppen oss
liknande svar mellan deltagarna.

Vi fick heller inte de svar vi hade forvantat oss, vilket & ena sidan var intressant eftersom
vara forutfattade meningar och hypoteser inte stimde 6verens med deltagarnas svar. A
andra sidan fick vi inte ut det vi ville fran fokusgruppen.

Anledningen till att resultaten fran fokusgruppen blev som de blev tror vi ligger i att denna
grupp tjejer avviker fran hur majoriteten av tjejer i samma alder i landet spenderar sin
fritid. Fokusgruppen bestod av sex elitgymnaster som trdnar tillsammans med varandra 12
timmar i veckan och tre tjejer som tranar ungefar halften sd manga timmar. De spenderar
alla mycket tid pa sitt fritidsintresse och deras liv kretsar till storsta del runt idrotten. Den
fritid som majoriteten av tjejer i samma alder i Sverige har pa eftermiddagar och kvallar
tror vi att denna grupp tjejer saknar.

Ett resultat fran fokusgruppen som férvanade oss var att majoriteten enbart laste sina
kompisars bloggar och kompisars-kompisars bloggar. Da vi hade vadntat oss att fler av
tjejerna framst laste kdnda livsstilsbloggar hade vi svart att stilla lampliga foljdfragor. Vi
hade kunnat titta pa hur relationen ser ut till kompisars kompisar bloggar och undersokt
tecken pa parasociala relationer dar. Dock hade inte hjilpt oss att svara pa var
problemformulering, &ven om det hade varit av intresse att studera vidare i termer av
parasociala relationer. Vi tror att tjejernas vana av att lasa kompisars-kompisars bloggar
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kan vara ett nytt fenomen som blivit mojligt i de sociala mediernas tidsalder och som skiljer
sig fran hur parasociala relationer tog uttryck tidigare.

Var malbild var att genomféra en andra fokusgrupp med en mer heterogen grupp tjejer som
enligt var uppfattning battre skulle representera typiska svenska tjejer i aldersgruppen 13
till 16 ar. Detta da vi under fokusgruppen upptackte att de tre tjejer som tranade nagot
mindre dn de sex elitsatsande tjejerna bidrog till diskussionen i hégre utstrackning och
kunde besvara fragorna mer hingivet. Olyckligtvis fick vi aldrig tag pa en andra fokusgrupp.
Att jamfora den forsta fokusgruppen bestdende av denna homogena grupp tjejer med en
annan heterogen grupp tjejer hade varit intressant for att verifiera om var uppfattning
stimmer 6verens med verkligheten. Vi lamnar idén om att utfora fler fokusgrupper som
forslag till fortsatta studier inom dmnet.

5.2.2 Enkdtunders6kning

En forsta upplevd nackdel med enkdatundersékningen ar att det inte gick att stdlla
foljdfragor till respondenterna direkt i enkaten. Detta hade varit intressant att géra kring de
svar som upplevdes som extra intressanta i analysen av resultat fran enkdtundersokningen.
Det gick heller inte att kontrollera om respondenten hade tolkat enkatfragan pa ratt satt
och diarmed om personen svarat felaktigt i relation till var tolkning. Nar vi skapade enkaten
var vi noggranna med att genomfora ett pilottest for att kontrollera att fragorna var stéllda
sa att var urvalsgrupp skulle forsta och tolka dem pa ratt satt. Vi tog dven hansyn till kritik
fran var handledargrupp innan vi skickade ut enkdten och anser darfor att den holl god
kvalitet.

Majoriteten av de nio enkatfragorna (se Bilaga 1) var slutna med férbestaimda
svarsalternativ for respondenten att fylla i, vilket medforde att vi erholl de kvantitativa svar
vi var ute efter. Daremot uteblev med stor sannolikhet kvalitativa svar fran respondenterna
som hade kunnat vara intressant for oss att ta del av i studien. Pa varje enkatfraga med
forbestdmda svarsalternativ fanns det dock mojlighet for respondenten att svara med egna
ord genom svarsalternativet “Ovrigt”. Detta gjorde att vi fick fram en relativt stor méngd
kvalitativ data fran enkdten som senare i var analys av resultaten varit givande for studien.

Pa den helt 6ppna fragan dar vi bad respondenten att skriva fritt om vem hennes
favoritbloggerska ar, och varfor, erholl vi manga intressanta kvalitativa svar. Att helt
strunta i att ange forbestdmda svarsalternativ pa vissa fragor hade kanske uppmuntrat
respondenten till mer eftertanke och kunnat ta oss till en djupare analys av dmnet.
Dessutom kan de forbestimda svarsalternativen uppfattas som riktade vilket kan ha styrt
respondenten att svara pa ett visst sdtt, utan vidare eftertanke fran respondenten. Dock var
det ett medvetet val att anvdnda forbestdmda svarsalternativ i enkaten for att utifran dessa
kunna tyda tendenser. Vi foredrog dven att skicka ut en tidseffektiv enkat med férbestamda
svarsalternativ till respondenterna i hopp om att fa in ett storre antal svar fran tjejerna.

Vi fick in 23 svar pa enkdten av tjejer i var urvalsgrupp och det gar att diskutera huruvida

denna enkat kan klassas som en kvantitativ studie eller inte. Vi anser att av de enkatsvar vi
fick ar det svart att urskilja tydliga trender och att det inte racker som datainsamling for att
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kunna dra generella slutsatser kring forekomst av parasociala relationer hos urvalsgruppen.
Daremot erholl vi mycket intressant kvalitativ data fran de 6ppna fragorna som
tillsammans med innehall i bakgrund och teori gick att reflektera vidare kring.

Manga tjejer i urvalsgruppen hade lika svar pa enkatfragorna, inte enbart pa de med
forbestdmda svarsalternativ, utan dven de fragor dar de fick mojlighet att svara mer fritt.
Detta resultat tillsammans med fakta som siger att 80 procent av Sveriges tjejer i
aldersgruppen 13 till 16 ar laser bloggar (Findahl, 2012) leder till funderingar om det
utifrdn vara enkatsvar gar att diskutera lasarnas relationer till bloggerskor mer generellt.

5.2.3 Analys av kommentarsfilt i bloggar

Valet av vilka tre bloggars kommentarsfalt att analysera baserades till stor del pa resultat
fran enkaten som sa vilka bloggerskor som var mest populdra i urvalsgruppen. Da ett
relativt litet antal tjejer svarade pa enkaten kan vi ha gatt miste om andra bloggar som
manga tjejer i urvalsgruppen laser, dar andra resultat moéjligtvis hade kunnat pavisas.

Nar vi undersokte de tre bloggarnas kommentarsfalt tittade vi efter innehall som kunde
tyda pa att parasociala relationer forekommer, baserat pa vara egna tolkningar. Da det
endast ar vara egna tolkningar kan vi av den anledningen inte vara sdkra pa att det faktiskt
forekommer en sadan relation hos lasaren. Utan att kunna fraga en specifik lasare om vilka
hennes bakomliggande tankar och hennes syfte med att lamna en viss kommentar kan vi
omoijligt dra slutsatser kring de resultat var analys av kommentarsfalten gav.

Da vi enbart tittade pa de tre utvalda bloggarnas aktivitet under en veckas tid kan vi inte
anta att aktiviteten under den utvalda veckan ar representativ for bloggarna i stort. Vi kan
dock utifran vara resultat pavisa tendenser kring hur parasociala relationer tar sig uttryck i
bloggar.

5.3 Ovrigt

Hdr diskuterar vi generellt angdende fortsatta studier och uteblivha intervjuer med
bloggerskor.

Malsattningen var att intervjua nagra av de mest kdnda bloggerskorna i Sverige. For att fa
en komplett bild av hur parasociala relationer tar sig uttryck i de sociala mediernas
tidsalder hade det varit intressant att fa en bild av hur relationerna yttrar sig ur en
bloggerskas synvinkel. Ursprungligen ville vi titta pa hur bloggerskan upplever ldsarens
relation till henne och hur dessa relationer uppkommer samt tar sig uttryck pa hennes
blogg. Utdver detta ville vi fa en uppfattning om hur bloggerskan sjalv ser pa enkelriktade
relationer till sina lasare.

Att fa en intervju med en kdnd bloggerska var svarare dn vi hade forvantat oss. Formodligen

hade vi behovt ga andra vigar dn att mejla for att fanga bloggerskornas uppmarksamhet.
Det 1dg en stor utmaning i att fa vart mejl att sticka ut bland hundratals andra som dagligen
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skickas till kanda bloggerskor i Sverige. Att vi skulle genomféra en vetenskaplig studie av
parasociala relationer pa bloggar var inte det lattaste dmnet att sdlja in hos vara utvalda
livsstilsbloggerskor. Utan att muntligt fa mojlighet att forklara vad detta innebar gjorde det
omoijligt att nd dem. Vi hade sannolikt kunnat fa tag pa en eller flera bloggerskor att
intervjua om vi hade haft mer tid till att ta alternativa vagar, exempelvis att ga via
personliga kontakter. Om vi hade lyckats silja in var vetenskapliga undersékning tror vi att
kanda bloggerskor skulle tycka att amnet var intressant och kdnna vikt vid att delta.

En annan intressant parameter att undersoka hade varit den geografiska placeringen av
bloggldsaren i Sverige, for att titta pa skillnader i landet. Alla tjejer som deltog i studien bor i
Stockholmsomradet vilket gor att vi inte kan dra ndgra slutsatser om hur parasociala
relationer tar sig uttryck pa bloggar i resten av Sverige. I en framtida studie kan det darfoér
vara intressant att underséka hur det ser ut pa andra platser i Sverige, exempelvis i mindre
orter. Vi sag stora skillnader i var undersokning mellan tjejer med olika intressen och tror
darfor aven att det ser annorlunda ut beroende pa om man bor i en storstad eller i en
mindre stad dar vardagen och fritiden skiljer sig at. Vidare kan det vara intressant att titta
ndarmare pa vikten av att lasaren och bloggerskan har en gemensam milj6 att forhalla sig till,
vilket aldrig blev mojligt i var studie da vi inte fick tag pa bloggerskor att intervjua.
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6. Slutsats

Hdr presenteras de slutsatser som dragits efter diskussionen i féregdende kapitel.

Till problemformuleringens huvudfraga “"Hur tar sig en parasocial relation uttryck pd en
blogg, i dagens sociala mediesamhdille? Hur ser Ildsarens enkelriktade relation ut till en
livsstilsbloggerska?” kan inte nagra generella slutsatser dras pa grund av undersékningens
begransade omfattning.

Utifran diskussionen kan vi dock dra slutsatser till problemformuleringens underfragor;
* Vilka féorutsdttningar krdvs for att parasociala relationer ska uppstd pd en blogg?
* Vilken relation upplever sig bloggldsande tjejer mellan 13 och 16 dr ha till bloggerskan?

* Vad indikerar att parasociala relationer existerar i kommentarsfdlt i bloggar och hur tar
relationen uttryck?

[ var studie har vi kommit fram till att ett antal forutsattningar kravs for att en parasocial
relation ska kunna uppsta pa en blogg; regelbundenhet, inspirerande innehall och
personligt tilltal. Regelbundenheten ar fundamental, bade nar det giller bloggerskans
kontinuerliga uppdatering samt lasarens frekventa besok pa bloggen. Utan regelbunden
aktivitet skapas inte de sociomentala band som bygger upp ldsarens upplevda kansla av
verklig kontakt med bloggerskan. Att lasaren dessutom kan relatera till bloggerskan och
innehallet i hennes blogg ar viktigt. Tva likasinnade individer har lattare att relatera till
varandra vilken gor att det personliga tilltalet i bloggen ar ytterligare en forutsattning.

Vi kan dela in ldsarna av bloggar i tva olika block; de som uppger sig ha en vanskaplig
relation till bloggerskan och de som har en idoliserad relation till henne. Skillnaden mellan
dessa block anser vi ar harfin och det ar svart att avgora om det ens finns nagon skillnad i
hur relationen yttrar sig. Av de resultat vi har fatt fram i studien kan vi tolka det som att
tjiejer i dldersgruppen 13 till 16 ar soker sig till kinda livsstilsbloggar dar de kan relatera till
innehallet. Genom att dterkomma till en viss blogg forstarks bilden av bloggerskan som en
narvarande, battre vetande person eller radgivare, oavsett om tjejerna ser bloggerskan som
en nara van eller som en idol.

For tjejer i dldersgruppen 13 till 16 ar tar sig parasociala relationer med fordel uttryck i
kommentarsfalten i bloggar. Tjejer i den dldersgruppen ser chansen att prova sin identitet
pa Internet pa satt de inte vagar i verkliga livet. Relationerna visar sig da lasarna forsoker
att skapa en dialog med bloggerskan genom att stdlla fragor eller beratta saker om sig sjalva
i kommentarerna, pa ett hogst personligt plan. Lasarna verkar acceptera att de inte fa svar
pa sina kommentarer vilket vi tror har att gora med den idealiserade bilden de har av
bloggerskan. Detta pekar pa hur enkelriktad relationen ar da lasaren inte kraver ndgon
bekraftelse fran bloggerskan.
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8. Bilagor

Nedan presenteras bilagor till uppsatsen. Dessa bestdr av enkdten vi skickade ut med
tillhérande fragor, samt de fragor som stdlldes vid fokusgruppen.

Bilaga 1: Enkat

BLOGGAR

Vi heter Louise och Mikaela och skriver en uppsats om bloggar. Nar du svarar pa den har enkaten
ar du helt anonym i dina svar och du behdver bara lamna din mailadress om du vill. Tack for din
hjalp! :)

*Obligatorisk

Hur gammal ardu? *
13
)14
O 15
o 16

Laser du bloggar? *
I:V Ja

=) Nej

Hur ofta laser du bloggar? *
" Flera ganger om dagen

") En gang om dagen

C) Nagra ganger i veckan

*) En gang i veckan

=) Mer sallan

T Aldrig



Vilka bloggar laser du? *
Kryssa i alla bloggar du laser

O Kenza

O Blondinbella

Foki

Chloe Schuterman

Zara Larsson (Zarish)

Dina néra kompisars bloggar

Bloggar av personer i din skola, men som du inte kanner

O O0O0O0OO0O0

Ovrigt:

Vilken ar din favoritblogg? *
Skriv ocksa varfor du gillar bloggen!

Vem skulle du likna bloggerskan med? *
Bloggerskan kanns som en...

O ... kompis
O ... nara kompis

O ... storasyster

O ...idol

O ... person som skulle kunna vara jag sjalv
0]

Ovrigt:

Vad skulle du gora om du sag din favoritbloggerska pa stan? *
O Ingenting

O springa fram och halsa

O Be om att fa ta en bild med henne

O Taen bild i smyg

O Ovrigt:

Kommenterar du pa bloggar? *
0 Ja

) Nej

Om du svarade ja pa forra fragan, vad kommenterar du pa bloggar?
Exempelvis fragor till bloggerskan, angdende om blogginlagget, och sa vidare...

Skulle du kunna tanka dig att vara med och prata om bloggar i en liten grupp tillsammans
med oss? *
Om ja, skriv din mailadress efter 6vrigt

O Ja
O Nej
O Ovrigt:



Bilaga 2: Fragor till fokusgruppen

Nedan presenteras de fragor som Ildg till grund for den dppna diskussionen med fokusgruppen.

(1) Hur ofta ldser du/ni bloggar?
-vilka?

-favorit?

-varfér?

-regelbundet?

(2) Vilka bloggar tycker du/ni inte om?
-Varfér?

(1) Vad dr det som lockar dig/er till att Idsa bloggar?

(1) Kdnner du igen dig sjdlv i bloggerskans liv?
-inte? varfor?
-Ser du upp till bloggerskan?

(1) Vem skulle du likna bloggerskan med?
-en van

-en bra vin

-en storasyster

-en férebild

-ndgon annan?

(1) Tror du att bloggerskor dr som de uppger sig vara pd sina bloggar?
(2) Delar bloggerskan med sig av allt?

(1) Kommenterar du/ni bloggar?
-isf ndr och vad kommenterar du/ni i bloggar?

-far du/ni svar?

(2) Vad irriterar dig ndr du/ni Ildser pd en blogg?

(1) Hur skulle du reagera om du/ni sprang in i en bloggerska vars blogg du/ni féljer pd stan?
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